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Forkunskaper
Grundldggande behorighet samt Matematik B, Samhéllskunskap A eller Matematik 2a /
2b / 2¢c, Samhéllskunskap 1b/ 1al +1a2.

Programbeskrivning

Media management &r en ledarskapsutbildning med inriktning mot mediesektorn.
Programmets innehéll utgors av medie- och kommunikationsvetenskap, medieproduktion
samt foretagsekonomi. Exempel pa yrken som tidigare studenter fatt efter genomgéngen
utbildning &r: redaktor, informationschef, marknadschef, vd, PR-konsult, webbkonsult,
entreprendr inom mediebranschen.

Mél

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstdelse
For kandidatexamen skall studenten

e visa kunskap och forstaelse inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet
kunskap om omrédets vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom
omréadet, fordjupning inom négon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfragor.

Fdrdighet och formdga
For kandidatexamen skall studenten

e visa forméga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestillningar och
situationer,

e visa formaga att sjdlvstindigt identifiera, formulera och 16sa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

e visa formaga att muntligt och skriftligt redogora for och diskutera information,
problem och 16sningar i dialog med olika grupper, och

e visa sadan fardighet som fordras for att sjdlvstandigt arbeta inom det omradde som
utbildningen avser.



Virderingsformdga och forhdllningssditt
For kandidatexamen skall studenten

e visa formaga att inom huvudomrédet for utbildningen géra beddomningar med
hénsyn till relevanta vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter,

e visa insikt om kunskapens roll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den
anvinds, och

e visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifika mél
Efter genomgénget Media management-program skall studenten

¢ ha tillignat sig kunskaper och fardigheter som forbereder for anstéllning eller eget
entreprendrskap som strateg eller i ledande befattning inom mediebranschens
samtliga grenar, genom att sjdlvstidndigt kunna identifiera, formulera och 16sa
problem pa vetenskaplig grund, samt kunna genomfora sjélvstiandiga och kritiska
bedomningar pé vetenskaplig grund,

¢ kunna redogora for hur medier och kommunikation forhaller sig till en storre
samhéllsvetenskaplig och foretagsekonomisk kontext samt till forskningsfronten
inom programmets tre &mnen,

¢ ha tillignat sig kunskaper och fardigheter som mojliggor ett utforande av
kompetenta insatser pa en internationell arbetsmarknad, och

e ha tilldgnat sig kunskaper och fardigheter for fortsatta akademiska studier och
forskning i &mnet medie- och kommunikationsvetenskap.

Innehall och struktur

Organisation

Programmet organiseras av Institutionen for samhéllsvetenskaper och &r ett samarbete
mellan Institutionen for samhéllsvetenskaper och Ekonomihdgskolan.

Programansvarig ér ansvarig for programmets innehall, struktur och kvalitet. Utveckling
av programmet sker i samrdd med studenter och undervisande lérare i olika kurser.

Programoversikt

Programmet Media Management &r ett tvirvetenskapligt program med 90 hp i
huvudomradet medie- och kommunikationsvetenskap, 60 hp i foretagsekonomi och 30 hp
i medieproduktion.

[ utbildningen 1aggs vikt vid bredare samhéllsperspektiv, internationellt perspektiv och
forskningsperspektiv. Det finns kurs- och amnesovergripande fragestillningar och teman
som genomsyrar hela utbildningen, t ex organisation och ledarskap, genusfragor, etik,
mediekritik, samt mediebranschens och enskilda produktioners ekonomiska och juridiska
villkor.

Kurser i programmet
Ar1

Grundkurs i medie- och kommunikationsvetenskap 30 hp* (GIN)
Kommunikationsvetenskap 15 hp
Medievetenskap 7,5 hp



Metod 1 7,5 hp

Fortséttningskurs i medie- och kommunikationsvetenskap 30 hp* (G1F)
Kommunikation och organisation 7,5 hp

Medier och samhdlle 7,5 hp

Metod 11 7,5 hp

Uppsatsprojekt 7,5 hp

Ar2

Foretagsekonomi 30 hp (GIN)

Organisation, ledarskap och marknadsforing 15 hp
Affdrsredovisning och budgetering 7,5 hp
Kalkylering och intern redovisning 7,5 hp

Foretagsekonomi 30 hp (G1F)

En av foljande alternativa inriktningar ska véljas:

Foretagsekonomi med inriktning redovisning/ekonomistyrning 30 hp
eller

Foretagsekonomi med inriktning marknadsforing 30 hp

Alternativt
Utbytestermin med inriktning foretagsekonomi motsvarande G1F-niva (1)

(1) Breddningskurser med foretagsekonomisk inriktning kan efter samrad med
programansvarig véljas d&ven om dessa ligger pa annan niva dn G1F-niva.

Ar3

Medieproduktion 30 hp (GIN)
Bild form och webb I 7,5 hp
Bild form och webb 11 7,5 hp
Radioproduktion 7,5 hp
Videoproduktion 7,5 hp

Fordjupningskurs i medie- och kommunikationsvetenskap 30 hp* (G2E)
Forskningsmetodik 7,5 hp

Samtida medie- och kommunikationsforskning 7,5 hp
Kandidatuppsats 15 hp

*Kurs 1 huvudomradet.

Kurserna inom programmet kan komma att byta plats.

Omvirldskontakter

Samtliga studenter tilldelas ett partnerforetag. Vissa delmoment i utbildningen sker i
anslutning till detta partnerforetag.

Programmet ar knutet till tva internationella nitverk for Media Management-utbildning
och -forskning.

Utlandsstudier

Mojligheter att ersitta delar av utbildningen med utlandsstudier inom ramarna for
universitets samarbetsavtal finnes. I huvuddmnet samt bidmnet medieproduktion skall
utlandstudierna vara jamforbara med de kurser som ingér i programmet. I bidmnet



foretagsekonomi kan breddningskurser med foretagsekonomisk inriktning efter samrad
med programansvarig véljas dven om dessa ligger pa annan niva dn G1F-niva.

Perspektiv i utbildningen

I utbildningen beaktas sérskilt perspektiven hallbar utveckling, genus, mangfald och
internationalisering genom litteraturval, laborationer, seminarier och examinationer. For
vidare information om perspektivtillampningarna se aktuella kursplaner.

Kvalitetsutveckling

Kontinuerlig utvirdering och forbéttring av programmet sker bland annat genom
kursvérderingar, i samrad med studenter vid programrad samt genom
programutvérdering vid utbildningens slut.

Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt da avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns angivna i Hogskoleforordningens examensordning samt i den lokala
examensordningen for Linnéuniversitetet kan studenten ansdka om examen. De som
fullfoljt programmet Media Management 180 hp kan erhélla foljande examen:

Filosofie kandidatexamen

(Huvudomrade: Medie- och kommunikationsvetenskap)
Bachelor of Science

(Main field of study: Media and Communication Studies)

Examensbeviset ér tvisprakigt (svenska/engelska). Tillsammans med examensbeviset
foljer Diploma Supplement (engelska).

Ovrigt

Utbildningens andra ar, Foretagsekonomi 1-60 hp, ges av Ekonomihdgskolan och foljer

darigenom det regelverk och eventuella fordndringar i kurserna som géller for eller
beslutas av Ekonomihdgskolan.

Uppflyttning till &r 2 forutsétter minst 52,5 godkénda hdgskolepodng fran &r 1 inom
programmet.

Uppflyttning till ar 3 forutsétter totalt minst 105 godkénda hogskolepodng fran ar 1 och
ar 2 inom programmet.

Sérskilda forkunskapskrav finns for kurser inom programmet. Vilka forkunskapskraven
ar preciseras i respektive kursplan.



