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Forkunskaper
Grundlaggande behdrighet + Matematik 3b alt. Matematik 3c, Samhéallskunskap 1b alt.
Samhéllskunskap 1al + 1a2 och Engelska 6.

Programbeskrivning

Syftet med programmet &r att ge studenter den kunskap, de fardigheter och den
forstael se som kravs for savstandigt, kritiskt och utvecklande arbete med

marknadsf 6ringsorienterade uppgifter. Samskapande och hallbarhet utgér programmets
karna med sarskild betoning pa mangfald, kommunikation och kontinuerligt livslangt
larande. Inom programmet 1&ggs stor emfas pa ett marknadsforingsspecifikt innehdll
vilket inkluderar upplevel seekonomin som vardeskapande och internet-baserad
marknadskommunikation. Efter avlagd examen ska studenterna kunna identifiera
foretags marknader och foresla strategier for att mota de identifierade marknaderna.
Studenterna kommer att kunna arbeta med marknadsforingstrategier for féretag och
organisationer, bade i Sverige och internationelIt.

Mal
Examensmal enligt Hogskol efrordningen

Kunskap och forstaelse
For kandidatexamen skall studenten

« visakunskap och forstael se inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet
kunskap om omrédets vetenskapliga grund, kunskap om tillampliga metoder
inom omradet, fordjupning inom nagon del av omradet samt orientering om
aktuellaforskningsfragor.

Féardighet och formaga
For kandidatexamen skall studenten



« visaférmaga att soka, samla, vardera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstélining samt att kritiskt diskutera foreteel ser, fragestéliningar och
situationer,

« visaformaga att gavstandigt identifiera, formulera och |6sa problem samt att
genomfdra uppgifter inom givnatidsramar,

« visaforméga att muntligt och skriftligt redogora for och diskuterainformation,
problem och [6sningar i dialog med olika grupper, och

» visasadan fardighet som fordras for att §alvstandigt arbetainom det omréde
som utbildningen avser.

Varderingsfoér maga och forhallningssatt
For kandidatexamen skall studenten

« visaformaga att inom huvudomradet for utbildningen gora bedomningar med
hansyn till relevanta vetenskapliga, samhalleliga och etiska aspekter,

¢ visainsikt om kunskapensroll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den
anvands, och

« visaférmaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifika mal

« Utvardera vardeskapande fran det upplevel seekonomiska perspektivet och
praktiken.
» Skapaen kommunikationsstrategi for internetbaserad marknadsforing

Detta Gverensstammer med de larande mal som anges for en kandidatexamen i
Hogskoleférordningen och &r i linje med Ekonomihogskolans mission.

Innehall och struktur
Organisation

Utbildningen &r placerad vid och ges av Ekonomihégskolan.

For programmet finns en programansvarig som har det 6vergripande ansvaret for
programmet, agerar som foretradare och samordnar programrel aterade fragor. Hen
ansvarar for programmets innehal och utveckling samt arbetar aktivt for goda
relationer och kommunikation. Det sker med de pa programmet undervisande lararna
via en fortlopande dialog, med programstudenter via ett programrad och med arbetslivet
via samverkan med néringsliv och interaktion med andra relevanta partner.

Programover sikt

The Marketing Programme ges pa engel ska och motsvarar totalt 180 hogskol epoang.
Studenterna far teoretiska kunskaper i huvudamnet foretagsekonomi, samt
nationalekonomi och/eller juridik. Programmets undervisningsmetodik baseras pa
problembaserad inlérning. Kurser & integrerade for att mojliggdra omfattande
forstaelse.

Obligatoriska kurser inom programmet kan, i samrad med programansvarig, bytas ut.
Programansvarig & da ansvarig for att bedoma att examensmadl fortfarande uppfylls
aven med kursbytet. Kurser inom programmet kan komma att ges pa engelska.

Kurser i programmet

Termin 1;



 Introduktion till féretagsekonomi for marknadsforare, 12,5 hp, GIN
(obligatorisk)*,

Kursen ger grundldggande kunskaper inom marknadsforing och ekonomistyrning.
Malet &r att ge studenterna en introduktion till marknadsforing, med det underliggande
syftet att ge dem relevant kunskap inom de tva amnena som grund for kommande
akademisk férkovran

» Grundldggande mikroteori for marknadsforare, 10 hp, G1N (obligatorisk)s,

Kursen ger en grundldggande introduktion till ekonomi med koppling till relevant
marknadsforing. Malet ar att lyfta fram rollen som ekonomisk teori spelar inom
marknadsforingsomradet, med det underliggande syftet att ge grundldggande kunskaper
samt ett ekonomiskt perspektiv pa marknadsforing.

o Statistik for marknadsforare I, 7,5 hp, GIN (obligatorisk)%,

Kursen ger grundléggande kunskaper och introduktion till statistik. Malet &r att ge
studenterna kunskap inom statistik i sig samt inom en marknadsfdringskontext, med det
underliggande syftet att kontextualisera statistik inom marknadsfdringsomradet.

Termin 2:
* Fran kundens perspektiv, 30 hp, GIN (obligatorisk)1),

Kursen ges ur ett kundorienterat perspektiv. Malet & att lyfta fram kunden som central
intressent inom marknadsforing. Det underliggande syftet &r att ge kunskap inom
marknadsf 6ringsmeddel ande, konsumentbeteende och statistik for att betona kundens
roll.

Termin 3:
 Erbjudandet, 30 hp, G1F (obligatorisk)*,

Kursen ger kunskap inom produktutveckling, varumérke och prissattning. Malet &r att
utveckla studentens insikter inom nyckelomradena inom marknadsforing, med det
underliggande syftet att vidareutveckla kunskapen inom vart och ett av dessa
huvudomraden.

Termin 4:
* Studier Utomlands

Under dennatermin uppmuntras studenternatill studier utomlands. Utresande studenter
behtver 1dsa minst en kursi nationalekonomi och/eller réttsvetenskap. Utdver detta for
kurser inom foretagsekonomi uppga till maximalt 50% av heltidsstudier. Andra @amnen
far forekomma, men samtliga kurser maste vararelevanta for programmet och
forhandsgodkénnas av programansvarig.

Alternativt studier inom programmet enligt foljande kurser:

 Entreprendrskap: Individer, organisationer och samhaéllet, 7,5 hp, GIN
(obligatorisk)*,

Kursen ger kunskap inom grundl&ggande entreprentrskapsteori ur tre perspektiv. Malet



ar att introducera entreprendrskapsteori samt kontextualisera entreprendrskap ur
marknadsf 6ringssynpunkt, med det underliggande syftet att ge insikter inom
entreprendrskap och dess betydelse for marknadsforare

« Ekonomistyrning och finansiering, 7,5 hp, G1F (obligatorisk)*,

Kursen omfattar olika modeller for kostnader, investeringar och finansiell information.
Malet & att ge kunskap om det finansiella perspektivet pa marknadsforing samt
forbéttra finansanalys, med det underliggande syftet att ge studenten relevant finansiell
kunskap och forstaelse for dess relation till marknadsforing

 Introduktion till internationell rétt, 7,5 hp, G1N (obligatorisk)?

Kursen & inriktad mot grundldggande aspekter inom internationell handelsrétt. Malet ar
att ge kunskap om hur réttsligt material hittas och analyseras inom ett givet ramverk,
med det underliggande syftet att ge forstaelse for internationell handelsrétt i relation till
marknadsforing.

« Macroeconomics and Sustainability with Marketing Perspectives, 7,5 hp, G1F
(obligatorisk)2)=

Kursen kontextualiserar ekonomi och hallbarhet inom marknadsforing. Madlet &r att ge
ett tvarvetenskapligt forhallningssétt till marknadsforingsstudier, med det
underliggande syftet att ge insikter om hur man kan betrakta marknadsféring ur ett
kombinerat ekonomiskt och hallbarhets perspektiv.

Termin 5:
» Vérdeskapande, 30 hp, G2F (obligatorisk)*,

Kursen innefattar perspektiv pa forskning, marknadsforingskommunikation,

upplevel semarknadsforing och ett terminsprojekt. Malet &r att ge kunskaper om

rel evanta metodol ogiska Gvervaganden, att forsta och skapa en kommunikations- och
upplevel seprocess samt ett terminsprojekt. Det underliggande syftet att utrusta
studenten med fordjupade akademiska férméagor och praktiska fardigheter som &r
relevanta for marknadsforare.

Alternativt,
e Val av likvérdiga studier utomlands

Dennatermin kan studeras utomlands, kurserna maste vara relevanta for programmet
och férhandsgodkannas av programansvarig.

Eller
» Deltagande i godkant double degree-program, 60 hp
Termin 6:

* Independent Degree Project of the Marketing Programme with integrated
Method (Bachelor), 30 hp, G2E (obligatorisk)*,

Kursen innehaller en oberoende studie, en metodkurs och kandidatuppsatskursen. Malet
ar att forbereda och genomfdra en studie inom ramen for uppsatsen, med det



underliggande syftet att skapa forstael se inom marknadsforing och utféra forskning pa
kandidatniva

Eller
» Deltagande i godkéant double degree-program, 60 hp

Vissaav kurserna pa programmet samléases med studenter fran andra program och
fristéende kurser, samt kan eventuellt gesi en annan ordning.

* kursi huvudomradet Foretagsekonomi

a kurs i Nationalekonomi

% kursi Statistik

?kursi Réttsvetenskap

1) bestar av 7,5 hp Statistik och 22,5 hp Foretagsekonomi

2) bestdr av 5 hp Nationalekonomi och 2,5 hp Foretagsekonomi

Ett kandidatprogram pa 180 hp maste, enligt Hogskol ef rordningen, innehdlla minst 90
hp successiv fordjupning inom huvudomradet, varav ett examensarbete om minst 15 hp.
For kompletterande information se den lokala examensordningen. Kurser som har getts
tidigare vid samma programkod, EGTMP, kan ocksaingai programmets examen och
ersétter da kurs med likvardigt innehdll.

Samhéllsrelevans
Projektuppgifternaformulerasi hdg grad pa ett sadant sétt att studenterna kan utfora
dem pa basis av en fallstudie tillsammans med en organisation.

Internationalisering

Studenterna uppmuntras tillbringa sin fjarde och/eller femte termin vid ett utlandskt
universitet. Studenter kan valjamellan olika utbytesavtal som Linnéuniversitetet har
med utlandska universitet. Det finns &en mgjlighet till dubbla examinavid
partneruniversitet under tredje aret.

Internationalisering & en naturlig del av programmet, och genomsyrar flertalet kurser
inom programmet. Internationalisering tillampas aktivt i exempel, fallstudier och
perspektiv som presenteras och diskuteras inom programmet. Programmet innehdller
fleramoduler som diskuterar kultur och kulturella skillnaders paverkan pa
marknadsforing.

Hallbar samhéllsutveckling

Programmet innefattar &ven aspekter pa mangfald, i synnerhet rorande
kommunikationsproblem. Etik och etiska 6vervaganden behandlas inom programmet.
Hallbar utveckling diskuteras utifran begransningar samt mgjligheter att skapa nytt
véarde och konkurrensfordelar.

Kvalitetsutveckling

Kontinuerlig utvardering och férbéttring av programmet sker bland annat genom
universitetets kursvarderingar, dar resultatet hanteras av programansvarig och
programrad samt aterkopplastill studenterna och sedan arkiveras. Programstudenterna
medverkar aktivt i uppfoljningen och utvecklingen av programmet genom programréd,
samt via studentrepresentanter i den fakultetsgemensamma Utbildningskommittéen.
Alla Ekonomihdgskolans program genomgar aven kvalitetsgenomlysningar baserat pa
Association to Advance Collegiate Schools of Business (AACSB) standarder, och ala
huvudamnen genomgar kvalitetsutvarderingar via det nationella
kvalitetssakringssystemet m.h.a Universitetskansl ersambetet. Ekonomihogskolans



fakultetsgemensamma kvalitetsplan styr bl.a. att en dterkommande
programgenomlysning genomfoérs och att kursvarderingarna foljs upp. Vid den
universitetsovergripande undersokningen Linnébarometern tillfragas s stadrsstudenter
om deras upplevelse av sina utbildningar relaterat till olika kvalitetsaspekter.

Examen

Efter avklarade studier som motsvarar de fordringar som finns angivnai
Hogskoleférordningen och i den lokala examensordningen for Linnéuniversitet kan
studenten ansbka om examen. De som har fullféljt programmet The Marketing
Programme kan erhalla foljande examen:

Filosofie kandidatexamen inriktning mot marknadsforing
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Bachelor of Science with specialization in Marketing
(Main field of study: Business Administration)

Examensbeviset ar tvasprakigt (svenska/engelska). Tillsammans med examensbeviset
foljer Diploma Supplement (engelska).

Ovrigt

For tilltrade till kursernainom programmet krévs att de sérskilda behérighetskrav som
angesi kursplanerna ér uppfylldavid kursstart.

Vid eventuella avvikelser mellan svensk och engelsk version av denna utbildningsplan
ar den svenska Gverordnad.



