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Fiorkunskaper
Grundliggande beharighet + Matematik 3b alt. Matematik 3¢, Samhillskunskap 1b alt.
Samhillskunskap 1al + 1a2 och Engelska 6.

Programbeskrivning

Syftet med programmet 3r att ge studenter den kunskap, de fardigheter och den
farstaelse som kravs for sjalvstandigt, kritiskt och utvecklande arbete med
marknadsféringsorienterade uppgifter. Samskapande och hallbarhet utgér programmets
kirna med sarskild betoning pa mangfald, kommunikation och kontinuerligt bvslangt
lirande. Inom programmet liggs stor emfas pa ett markmadsforingsspecifikt innehall
vilket inkluderar upplevelseckonomin som virdeskapande och internet-baserad
marknadskommunikation. Efter avlagd examen ska studenterna kunna identifiera
foretags marknader och faresla strategier fir att mita de identifierade marknaderna.
Studenterna kommer att kimna arbeta med marknadsféringstrategier for foretag och
organisationer, bade i Sverige och internationellt.

Mal

Examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och fiirstielse
Fir kandidatexamen skall studenten

» visa kunskap och forstaelse inom huwvudomradet for utbildningen, mbegripet
kunskap om omradets vetenskapliga grund. kunskap om tillimpliza metoder inom
omradet, fordupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfriagor.

Firdighet och formaga
Fir kandidatexamen skall studenten

o visa formaga att sika, samla virdera och kritiskt tolka relevant information i en
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situationer,

» visa formaga att sjilvstindigt identifiera, formulera och lésa problem samt att
genomfora uppgifter nom givna tidsramar,

» visa férmaga att muntlist och skrifthist redogéra for och diskutera information,
problem och lésningar 1 dialog med olika grupper, och

» visa sadan firdighet som fordras for att sjilvstindigt arbeta nom det omrade som
uthildningen avser.

Virderingsformaga och forhallningssitt
For kandidatexamen skall studenten

+ visa formaga att nom rudomradet for uthildningen géra bedémningar med
hansyn till relevanta vetenskapliza, samhalleliga och etiska aspekter,

» visa insikt om kunskapens roll i samhillet och om méEnniskors ansvar for hur den
anvinds, och

« visa formaga att identifiera sitt behov av yiterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifilca mdl

» Utvardera vardeskapande fran det upplevelseekonomiska perspektivet och
praktiken.

» Skapa en kommunikationsstrategi for mternethaserad marknadsforing

Detta dverensstammer med de lrande mal som anges for en kandidatexamen i
Hégskoleforordningen och &r i linje med Ekonomihégskolans mission.

Innehall och struktur

Organisation
Uthildningen &r placerad vid och ges av Ekonomihdgskolan.

For programmet finns en programansvarig som har det évergripande ansvaret for
programmet, agerar som foretridare och samordnar programrelaterade frigor. Hen
ansvarar for programmets innehall och utveckling samt arbetar aktivt for goda relationer
och kommunikation. Det sker med de pa programmet undervisande l&rarna via en
fortlopande dialog, med programsmdenter via ett programrad och med arbetslivet via
samverkan med naringsliv och interaktion med andra relevanta partner.

Programéversikt

The Marketing Programme ges pa engelska och motsvarar totalt 180 higskolepoing.
Studenterna far teoretiska kunskaper 1 udsmnet foretagsekonomi, samt
nationalekonomi och/eller juridik. Programmets undervisningsmetodik baseras pa
problembaserad inldrning. Kurser &r integrerade for att méjligedra omfattande
forstaelse.

Kurser i programmet
Termin 1:
+ Introduktion till foretagsekonomi fir marknadsforare, 12,5 hp, GIN (obligatorisk)
*
Kursen ger grundliggande lnmskaper inom marknadsféring och ekonomistyrning. Malet

ar att ge studenterna en mtroduktion till marknadsforing, med det underhigzande syftet att
ge dem relevant kunskap mom de tva Zmnena som grund for kommande akademisk
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+ Grnundliggande mikroteori for marknadsfiorare, 10 hp, GIN (obligatorisk )=

Kursen ger en grundliggande mtroduktion till ekonomi med koppling till relevant
marknadsforing. Malet &r att Iyfta fram rollen som ekonomisk teori spelar inom
marknadsformgsomradet, med det underliggande syfiet att ge grundliggande kunskaper
samt ett ekonomiskt perspektiv pa marknadsforing

» Statistik for marknadsforare I 7.5 hp, GIN (obligatorisk)%s,

Kursen ger grundliggande lumskaper och introduldtion till statistik. Malet &r att ge
studenterna kunskap tnom statistik 1 sig samt inom en marknadsforingskontext, med det
underliggande syfiet att kontextualisera statistik inom marknadsféringsomradet.

Termin 2:
o Fran kundens perspektiv, 30 hp, G1IN (obligatorisk)1).

Kursen ges ur ett kundorienterat perspektiv. Malet &r att Iyfta fram kunden som central
mtressent inom marknadsféring. Det underliggande syfiet &r att ge lkunskap mom
marknadsfioringsmeddelande, konsumentbeteende och statistik for att betona kundens
roll

Termin 3:
» Erbjudandet. 30 hp, G1F (obligatorisk)®,

Kursen ger kunskap inom produktutveckling, varumarke och prissittning. Malet &r att
utveckla studentens msikter mom nyckelomradena mom marknadsféring, med det
underhggande syftet att vidareutveckla kunskapen inom vart och ett av dessa
hrudemraden.

Termin 4:
¢ Studier Utomlands

Under denna termin uppmuntras studenterna till studier utomlands. Utresande studenter
behdver 15sa minst en kurs i nationalekonomi och/eller rattsvetenskap. Utéver detta for
kurser inom foretagsekonomi uppga till maximalt 50% av heltidsstudier. Andra &mnen
far forekomma, men samtliga kurser maste vara relevanta for programmet och
forhandsgodkinnas av programansvang.

Alternativt studier inom programmet enligt foljande kurser:

» Entreprenirskap: Individer, organisationer och samhillet, 7.5 hp, GIN
{obligatorisk)®,

Kursen ger kunskap inom gnmdliggande entreprendrskapsteori ur tre perspektiv. Malet
ar att mtroducera entreprendrskapsteori samt kontextualisera entreprendrskap ur
marknadsformgssynpunkt, med det underliggande syftet att ge insikter mom
entreprenirskap och dess betvdelse for marknadsforare

» Ekonomistyrning och finansiering, 7.5 hp. G1F (obligatorisk)®,

Kursen omfattar olika modeller for kostnader, investeringar och finansiell information.

Malet &r att ge kunskap om det finansiella perspektivet pa marknadsforing samt
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kunskap och firstaelse for dess relation till marknadsfiring

» Introduktion till internationell ratt, 7.5 hp, GIN (obligatorisk)?
Kursen r inriktad mot grundliggande aspekter mom internationell handelsratt. Milet ar
att ge kunskap om hur rattsligt material hittas och analvseras inom ett givet ramverk,

med det underliggande svftet att ge forstaelse for internationell handelsritt 1 relation till
marknadsforing.

# Macroeconomics and Sustainability with Marketing Perspectives, 7.5 hp, GIF
(obligatorisk)2)=

Kursen kontextualiserar ekonomi och hallbarhet inom marknadsféring Malet 3r att ge
ett tvarvetenskapligt forhallmingssatt till marknadsforngsstudier, med det underliggande
syftet att ge msikter om hur man kan betrakta marknadsforing ur ett kombinerat
ekonomiskt och hillbarhets perspektiv.
Termin 5:

» Virdeskapande, 30 hp, G2F (obligatorisk)®,
Kursen innefattar perspektiv pd forskning, marknadsfaoringskommunikation,
upplevelsemarknadsfaring och ett terminsprojekt. Malet &r att ge kunskaper om
relevanta metodologiska dverviganden, att forsta och skapa en kommunikations- och
upplevelseprocess samt ett terminsprojekt. Det underliggande syftet att utrusta
studenten med férdjupade akademiska féormdgor och praktiska firdigheter som &r
relevanta for marknadsforare.
Alternativt,

» Val av likvirdiga studier utomlands

Denna termin kan studeras utomlands, kurserna maste vara relevanta for programmet
och forhandsgodkinnas av programansvarig.

Eller
» Deltagande 1 godkint double degree-program. 60 hp
Termin 6:

» Independent Degree Project of the Marketing Programme with integrated
Method (Bachelor), 30 hp. G2E (obligatorisk)*,

Kursen innehaller en oberoende studie, en metodkurs och kandidatuppsatslkursen. Malet
ar att forbereda och genomfora en studie inom ramen for uppsatsen, med det
underligzande syftet att skapa férstielse inom marknadsféring och utfora forskning pa
kandidatniva
Eller

» Deltagande 1 godkint double degree-program. 60 hp

Vissa av kurserna pa programmet samlises med studenter fran andra program och
fristaende kurser, samt kan eventuellt ges i en annan ordning.



* kurs 1 vudomradet Faretagsekonomm

= kurs 1 Nationalekonomi

%o kurs i Statistik

7 kurs i Rittsvetenskap

1} bestar av 7.5 hp Statistik och 22,5 hp Féretagsekonomi

2 bestar av 5 hp Nationalekonomi och 2,5 hp Féretagsekonomi

Eitt kandidatprogram pa 180 hp maste, enligt Hogskoleforordningen, mnehalla minst 90
hp successiv fardupning inom hrudomradet, varav ett examensarbete om minst 15 hp.
Fir kompletterande information se den lokala examensordningen. Kurser som har getts
tidigare vid samma programkod, EGTMP, kan ocksa inga i programmets examen och
ersitter da kurs med likvardigt innehall

Sambhdillsrelevans
Projektuppgifterna formuleras 1 hig grad pa ett sadant satt att studenterna kan utfira
dem pa basis av en fallstudie tillsammans med en organisation.

Internationalisering

Studenterna uppmumtras tillbringa sin farde och/eller femte termin vid ett utlindskt
universitet. Studenter kan vilia mellan olika uthvtesavtal som Linnéuniversitetet har med
utlsindska universitet. Det finns dven mailichet till dubbla examina vid partneruniversitet
under tredje aret.

Internationalisering r en naturlig del av programmet, och genomsyrar flertalet kurser
inom programmet. Internationalisering tillimpas aktivt i exempel fallstudier och
perspektiv som presenteras och dislateras inom programmet. Programmet innehiller
flera moduler som diskuterar kultur och kulturella skillnaders paverkan pa

marknadsforing.

Perspeictiv i uthildningen

Programmet innefattar dven aspekter pd mangfald, i synnerhet rérande
kommunikationsproblem. Etik och etiska éverviganden behandlas mom programmet.
Hallbar utveckling diskuteras utifran begrinsningar samt méjligheter att skapa nvtt virde
och konkurrensfordelar.

Kwvalitetsutveckling

Kontinuerlig utvirdering och forbattring av programmet sker bland annat genom
universitetets kursvarderingar, dar resultatet hanteras av programansvarig och
programrad samt dterkopplas till studenterna och sedan arkiveras. Programstudenterna
medverkar aktivt 1 uppfiliningen och utvecklingen av programmet genom programrad,
samt via studentrepresentanter i den fakultetsgemensamma Uthildningskommittéen. Alla
Ekonomihdgskolans program genomgar dven kvalitetsgenomlysningar baserat pa
Association to Advance Collegiate Schools of Business” (AACSE) standarder, och alla
hrudimnen genomgar kvalitetsutvirderingar via det nationella
kvalitetssikringssystemet m. h.a Universitetskanslersimbetet. Ekonomihigskolans
fakultetsgemensamma kvalitetsplan stvr bl.a. att en dterkommande
programgenomlysning genomfiors och att krsvirderingarna félis upp. Vid den
universitetsévergripande undersdkningen Linnébarometern tillfrigas sistadrsstudenter
om deras upplevelse av sina uthildningar relaterat till olika kovalitetsaspekter.

Examen

Efter avklarade studier som motsvarar de fordningar som finns angivna i
Hogskoleforordningen och i den lokala examensordningen for Linnéuniversitet kan
studenten ansika om examen. De som har fullfélit programmet The Marketing
Programme kan erhalla foljande examen:

Filosofie kandidatexamen nriktning mot marknadsforing
{(Huwvudomrade: Foretagsekonomi)



Bachelor of Science with specialization in Marlketing
(Main field of study: Business Administration)

Examensbeviset ar tvasprikigt (svenska'engelska). Tillsammans med examensbeviset
faljer Diploma Supplement (engelska).

Owrigt
For tilltrade till kurserna mom programmet krivs att de sirskilda behérighetskrav som
anges i kursplanerna 3r uppfvilda vid kursstart.



