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Fiorkunskaper

Grundliggande behdrighet samt Matematik 3b / 3¢, Samhallskunskap 1b / 1al +1a2 eller
Engelska B, Matematik C. Samhillskuimskap A (Omradesbehorighet 4/A4).
Grundliggande behirighet med undantag for Svenska.

Programbeskrivning

Syftet med programmet 3r att ge studenter den kunskap, de fardigheter och den
farstaelse som kravs for sjalvstandigt, kritiskt och utvecklande arbete med
marknadsforingsorienterade uppgifter. Efter examination ska studenterna kunna
identifiera foretagens marknad(er) och firesld strategier fior att mita marknadens eller
marknadernas behov. Studenterna kommer att kunna arbeta med
marknadsfaringsstrategier for firetag och organisationer, bade i Sverige och
internationellt.

Mial

Examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och firstielse
Fir kandidatexamen skall studenten

« visa kunskap och forstaelse inom hvudomradet for utbildningen, inbegripet
kunskap om omradets vetenskapliza grund, kunskap om tillampliza metoder inom
omradet, fordjupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella

forskningsfragor.

Firdighet och formaga
For kandidatexamen skall studenten

» visa formaga att sika, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera fireteelser, fragestillningar och
situationer,
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genomfira uppgifter inom givna tidsramar,

» visa formaga att muntligt och skrifiligt redogéra for och diskutera information,
problem och lésningar 1 dialog med olika grupper, och

» visa sadan firdighet som fordras for att sjalvstandigt arbeta inom det omrade som
utbildningen avser.

Virderingsformaga och firhallningssitt
For kandidatexamen skall studenten

« visa formaga att mom rvudomradet for uthildningen géra bedémningar med
hinsyn till relevanta vetenskapliza, samhilleliza och etiska aspekter,

» visa insikt om kumskapens roll i samhillet och om ménniskors ansvar for hur den
anvinds, och

» visa formaga att identifiera sitt behov av yiterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifiloa madl

« utvardera vardeskapande ur samtida teori och praktik inom marknadsforing.
» skapa en kommunikationsstrategi for upplevelse- och internetbaserad
marknadsforing.

Detta dverensstimmer med de lErande mal som anges fior en kandidatexamen i
Higskolefirordningen och &r i linje med Ekonomihégskolans mission.

Innehall och struktur

Organisation
Uthildningen #r placerad vid och ges av Ekonomihdgskolan.

For programmet finns en programansvarig som har det évergripande ansvaret for
programmet, agerar som foretradare och samordnar programrelaterade frigor. Hen
ansvarar for programmets imnehall och utveckling samt arbetar aktivt for goda relationer
och kommunikation. Det sker med de pa programmet undervisande l&rarna via en
fortlipande dialog, med programstudenter via ett programrad och med arbetshvet via
samverkan med niringshv och interaktion med andra relevanta partner.

Programéversilkt

Marknadsforingsprogrammet ges pa engelska och motsvarar totalt 180 hogskolepoing.
Studenterna far teoretiska kunskaper 1 wvudimnet foretagsekonomi, samt
nationalekonomi och/eller juridik. Programmets undervisningsmetodik baseras pa
problembaserad mlérning. Kurser &r integrerade fir att mijliggira omfattande
forstaelse.

Kurser i programmet
Termin 1:

« Introduktion till foretagsekonomi fér marknadsforare, 12,5 hp, GIN (obligatorisk)

x

Kursen ger gnundliggande kunskaper inom marknadsfiring och ekonomistyrning. Malet
ar att ge studenterna en introduktion till marknadsforing, med det underligzande syfiet att
ge dem relevant kunskap inom de tva &mnena som grund fér kommande akademisk
farkovran
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Kursen ger en gnmdliggande introdultion till ekonomi med koppling till relevant
marknadsforing. Milet &r att Iyfta fram rollen som ekonomisk teori spelar inom
marknadsféringsomradet, med det underliggande syftet att ge gnndligzande kunskaper
samt ett ekonomiskt perspektiv pa marknadsforing.

o Statistik for marknadsfarare T 7.5 hp, GIN (obligatorisk)%a.

Kursen ger grundliggande kunskaper och mtrodulktion till statistik. Malet 3r att ge
studenterna kunskap imom statistik 1 sig samt inom en marknadsforingskontext, med det
underliggande svftet att kontextualisera statistik inom marknadsforingsomradet.

Termin 2:
+ Fran kundens perspektiv, 30 hp, GIN (obligatorisk)1),

Kursen ges ur ett kundorienterat perspektiv. Malet r att Iyfta fram kunden som central
intressent inom marknadsféring. Det underliggande syftet &r att ge lunskap inom
marknadsforingsmeddelande, konsumentbeteende och statistik for att betona kundens
roll

Termin 3:
» Erbjudandet, 30 hp, G1F (obhgatorisk)*,

Kursen ger kunskap inom produktutveckling, varumarke och prissattning. Malet &r aft
utveckla studentens insikter nom nyckelomridena mom marknadsféring, med det
underliggande syftet att vidareutveckla kunskapen inom vart och ett av dessa
hrudomraden.

Termin 4:

» Entreprendrskap: Individer, organisationer och samhallet, 7.5 hp, GIN
{obligatorisk)*,

Kursen ger kunskap inom grundliggande entreprendrskapsteori ur tre perspektiv. Malet
ar att introducera entreprendrskapsteori samt kontextualisera entreprendrskap ur
marknadsfaringssynpunkt, med det underliggande syftet att ge insikter inom
entreprendrskap och dess betydelse for marknadsforare

» Ekonomistvrning och finansiering, 7.5 hp, G1F (obligatorisk)*,

Kursen omfattar ohka modeller for kostnader, investeringar och finansiell information.
Malet &r att ge kunskap om det finansiella perspektivet pa marknadsforng samt
forbittra fimansanalys, med det inderliggande syftet att ge studenten relevant finansiell
kunskap och firstaelse for dess relation till marknadsfiring

» Introduktion till internationell ratt, 7.5 hp, GIN (obligatorisk)?

Kursen 3r inriktad pa identifiering och analvs av de riittsliga aspekterna inom
internationella avtals- och forsiliningslagar. Malet &r att ge kunskap om hur rattsligt
material hittas och analyseras inom ett givet ramverk, med det underliggande syftet att
ge forstielse for de rattshoa aspekterna pa internationella avtals- och forsaliningslagar
som del av marknadsféring.

+ Macroeconomics and Sustainability with Marketing Perspectives, 7.5 hp, GIF
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Kursen kontextualiserar ekonomi och hallbarhet inom marknadsforing. Malet 3r att ge
ett tvarvetenskapligt forhallningssatt till marknadsforingsstudier, med det underliggande
syftet att ge msikter om hur man kan betrakta marknadsforing ur ett kombinerat
ekonomiskt och hillbarhets perspektiv.

Alternativt,

« Val av ikvirdiga studier utomlands

Denna termin kan studeras utomlands och kurserna maste vara relevanta for
programmet och forhandsgodkinnas av programansvarig.

Termin 5:

» Virdeskapande, 30 hp, G2F (obligatorisk)®,
Kursen innefattar perspektiv pa forskning, marknadsforingskommunikation,
upplevelsemarknadsfaring och ett terminsprojekt. Malet &r att ge kumskaper om
relevanta metodologiska Gverviganden, att forsta och skapa en kommunikations- och
upplevelseprocess samt ett terminsprojekt. Det underliggande svftet att utrusta
studenten med fordjupade akademiska formdgor och prakniska fardigheter som ar
relevanta for marknadsfarare.
Alternativt.

« Val av ikvardiga studier utomlands

Denna termin kan studeras utomlands, kurserna maste vara relevanta fior programmet
och forhandsgodkinnas av programansvarig.

Eller
» Deltagande i godként double degree-program, 60 hp
Termin 6:

» Independent Degree Project of the Marketing Programme with integrated
Method (Bachelor), 30 hp, G2E (obligatorisk)®.

Kursen mnehaller en oberoende studie, en metodkurs och kandidatuppsatskursen. Malet
ar att forbereda och genomfiéra en studie mom ramen for uppsatsen, med det
underligzande svftet att skapa forstielse inom marknadsfiring och utfora forskning pa
kandidatniva

Eller

» Deltagande 1 godkint double degree-program. 60 hp

Vissa av kurserna pa programmet saml3ses med studenter fran andra program och
fristiende kurser, samt kan eventuellt ges 1 en annan ordning.



* kurs 1 mvudomradet Faretagsekonommi

= kurs 1 Nationalekonomi

%o kurs i Statistik

7 kurs i Rittsvetenskap

1} bestar av 7,5 hp Statistik och 22,5 hp Foretagsekonomi

2 bestar av 5 hp Nationalekonomi och 2,5 hp Féretagsekonomi

Ett kandidatprogram pa 180 hp maste, enligt Hogskoleforordningen, mnehalla minst 90
hp férdjupning inom hivudomradet, varav ett examensarbete om minst 15 hp. Minst 30
hp ska utgéras av kurser utanfor inudomradet enligt de lokala reglerna (Dnr.
2014/442-1.1). Kurser som har getts tidigare vid samma programkod, EGMKP, kan
ocksa ingd i programmets examen och ersdtter di ks med lkvardigt innehall

Samhiillsrelevans
Projektuppgifterna formuleras 1 hig grad pa ett sadant sitt att studenterna kan utfora
dem pa basis av en fallstudie tillsammans med en organisation.

Internationalisering

Studenterna uppmuntras tillbringa sin farde och/eller femte termin vid ett utlindskt
universitet. Studenter kan vilia mellan olika uthvtesavtal som Linnéuniversitetet har med
utlindska universitet. Det finns dven majlighet till dubbla examina vid partneruniversitet
under tredje dret.

Internationalisering r en naturlig del av programmet, och genomsyrar flertalet kurser
inom programmet. Internationalisering tilldmpas aktivt i exempel, fallstudier och
perspektiv som presenteras och diskateras inom programmet. Programmet innehiller
flera moduler som diskuterar kultur och kulturella skillnaders paverkan pa

marknadsforing.

Perspeictiv i uthildningen

Programmet innefattar dven aspekter pd mangfald, i synnerhet rérande
kommunikationsproblem. Efik och etiska éverviganden behandlas mom programmet.
Hallbar utveckling diskuteras utifran begrinsningar samt méjligheter att skapa nvtt virde
och konkurrensfordelar.

Kvalitetsutveckling

Kontinuerlig utvirdering och forbattring av programmet sker bland annat genom
universitetets kursviarderingar, dar resultatet hanteras av programansvarig och
programrad samt dterkopplas till studenterna och sedan arkiveras. Programstudenterna
medverkar aktivt 1 uppféliningen och utvecklingen av programmet genom programrad,
samt via studentrepresentanter i den fakultetsgemensamma Uthildningskommittéen. Alla
Ekonomihdgskolans program genomgar dven kvalitetsgenomlysningar baserat pa
Association to Advance Collegiate Schools of Business” (AACSEB) standarder, och alla
hwudimnen genomgér kvalitetsutvirderingar via det nationella
kvalitetssikringssystemet m. h.a Universitetskanslersimbetet. Ekonomihigskolans
fakultetsgemensamma kvalitetsplan stvr bl.a. att en dterkommande
programgenomlysning genomfiars och att kursvirderingarna filis upp. Vid den arliga
universitetsévergripande undersdkningen Linnébarometern tillfragas alla
sistadrsstudenter om deras upplevelse av sin utbildning relaterat till olika
kvalitetsaspekter.

Examen

Efter avklarade studier som motsvarar de fordningar som finns angivna i
Hogskoleforordningen och 1 den lokala examensordningen for Linnéuniversitet kan
studenten ansika om examen. De som har fullfélit programmet
Marknadsféringsprogrammet kan erhalla filjande examen:



Filosofie kandidatexamen mnriktning mot marknadsfiring
(Hwvudomrade: Firetagsekonomi)

Bachelor of Science with specialization in Marleting
(Main field of study: Business Administration)

Examensbheviset ar tvasprakigt (svenska'engelska). Tillsammans med examensheviset
faljer Diploma Supplement (engelska).

Owvrigt
For tillrade till kurserna inom programmet krivs att de sarskilda behérighetskrav som
anges i kursplanerna 3r uppfyllda vid kursstart.

Fir tilltrside till &r 2 krédvs minst 45 godkinda hogskolepodng fran ar 1 For tilltrside till &r
3 krévs minst 105 godkinda hégskoleposing fran &r 1 och 2.



