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Fiorkunskaper

Grundliggande behdrighet samt Matematik 3b / 3¢, Samhallskunskap 1b / 1al +1a2 eller
Engelska B, Matematik C. Samhillskimskap A (Omradeshehirighet 4/A4). Engelska
B/6 eller motsvarande

Grundliggande behirighet med undantag for Svenska.

Programbeskrivning

Syftet med programmet 3r att ge studenter den kunskap, de fardigheter och den
forstaelse som kravs for sjalvstandigt, kritiskt och utvecklande arbete med
marknadsforingsorienterade uppgifter. Samskapande och hallbarhet utgér programmets
kiirna med sérskild betoning pa mangfald, kommunikation och kontinuerligt livslangt
larande. Inom programmet 1aggs stor emfas pa ett marknadsfiringsspecifikt innehall
vilkket inkluderar upplevelseekonomin som virdeskapande och internet-baserad
marknadskommunikation. Efter avlagd examen ska studenterna kunna identifiera
foretags marknader och foresld strategier for att méta de identifierade marknaderna.
Studenterna kommer att kumna arbeta med marknadsféringstrategier for foretag och
organisationer, bade i Sverige och mternationellt.

Mal

Examensmdl enligt Higskoleforordningen

Kunskap och forstaelse
For kandidatexamen skall studenten

» visa kunskap och firstaelse inom hwvudomradet for uthildningen, mbegripet
kunskap om omradets vetenskaplica grund. kunskap om tillimpliga metoder inom
omradet, fordjupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfragor.

Fiirdighet och firmaga
Fir kandidatexamen skall studenten



o visa formaga att sika, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera fireteelser, fragestillningar och
situationer,

» visa formaga att sjdlvstandigt identifiera, formulera och 1ésa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

» visa formaga att munthst och skrifthet redogéra fir och diskutera information,
problem och lésningar 1 dialog med olika grupper, och

» visa sadan firdighet som fordras for att sjalvstindigt arbeta inom det omrade som
uthildningen avser.

Virderingsformaga och forhallningssitt
For kandidatexamen skall studenten

s visa formaga att inom hvudomradet for uthildningen géra bedémningar med
hansyn till relevanta vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter,

« visa insikt om kunskapens roll i samhdllet och om ménniskors ansvar for hur den
anviands. och

» visa formdaga att identifiera sitt behov av viterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifilca mal

» Utvirdera vardeskapande fran det upplevelseekonomiska perspektivet och
praktiken.

s Skapa en kommunikationsstrategi for internethaserad marknadsforing

Detta dverensstiammer med de lrande mal som anges for en kandidatexamen i
Hagskoleforordningen och &r i linje med Ekonomihégskolans mission.

Innehall och struktur

Organisatior
Uthildningen &r placerad vid och ges av Ekonomihdgskolan.

Fior programmet finns en programansvarig som har det évergripande ansvaret fior
programmet, agerar som foretridare och samordnar programrelaterade fragor. Hen
ansvarar fir programmets innehall och utveckling samt arbetar aktivt for goda relationer
och kommunikation. Det sker med de pa programmet undervisande ldrarna via en
fortlopande dialog, med programstudenter via ett programrad och med arbetshivet via
samverkan med niringsliv och interaktion med andra relevanta partner.

Programdversikt

Marknadsforingsprogrammet ges pa engelska och motsvarar totalt 130 higskolepoing.
Studenterna far teoretiska kunskaper i hnvudamnet foretagsekonomi, samt
nationalekonomi och/eller juridik. Programmets undervisningsmetodik baseras pa
problembaserad inl&rning. Kurser ar integrerade for att méjliggéra omfattande
forstaelse.

Kurser i programmet
Termin 1:

o Introduktion till faretagsekonomi for marknadsfiarare, 12,5 hp, GIN (obligatorisk)

*®

Kursen ger grundliggande kumskaper inom marknadsforing och ekonomistyrning. Malet
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ge dem relevant kunskap mom de tva &mnena som grund for kommande akademisk
forkovran

» Grundliggande mikroteori far marknadsfirare, 10 hp, GIN (obligatorisk)=:

Kursen ger en gnundliggande mtroduktion till ekonom med koppling till relevant
marknadsforing. Malet &r att Ivfta fram rollen som ekonomisk teor spelar inom
marknadsforingsomradet, med det underliggande syfiet att ge grundliggande kunskaper
samt ett ekonomiskt perspektiv pad marknadsforing.

» Statistik for marknadsforare I, 7.5 hp, GIN (obligatorisk)%s,

Kursen ger snindliggande kunskaper och introdulktion till statistik. Malet dr att ge
studenterna kunskap inom statistik i sig samt inom en marknadsfiringskontext, med det
underlizoande syfiet att kontextualisera statistik nom marknadsforingsomradet.

Termin 2:
» Frin kundens perspektiv, 30 hp, GIN (obligatorisk)1),

Kursen ges ur ett kumdorienterat perspektiv. Malet &r att Ivfta fram kunden som central
intressent nom marknadsfiring. Det underliggande svftet &r att ge lunskap mom
marknadsfaringsmeddelande. konsumentbeteende och statistik far att betona kundens
roll.

Termin 3:
» Erbjudandet. 30 hp, G1F (obligatorisk)*.

Kursen ger kunskap mom produktutveckling, varumirke och prissdttning. Malet &r aft
utveckla studentens insikter nom nyckelomradena mom marknadsfiring. med det
underliggande svftet att vidareutveckla kunskapen inom vart och ett av dessa
rudomraden.

Termin 4:
o Studier Utomlands

Under denna termin uppmuntras studenterna till studier utomlands. Utresande studenter
behover 13sa minst en kurs i nationalekonomi och/eller rattsvetenskap. Utéver detta fior
kurser inom foretagsekonomi uppga till maximalt 50% av heltidsstudier. Andra dmnen
far forekomma, men samtliga kurser maste vara relevanta for programmet och
forhandsgodkinnas av programansvarnig.

Alternativt studier inom programmet enhgt foljande kurser:

» Entreprendrskap: Individer, organisationer och samhillet, 7.5 hp, GIN
(obligatorisk)*,

Kursen ger kunskap mom grundliggande entreprendrskapsteori ur tre perspektiv. Malet
ar att mtroducera entreprenirskapsteori samt kontextualisera entreprenirskap ur

marknadsforingssynpunkt, med det underliggande syftet att ge insikter inom
entreprendrskap och dess betvdelse fir marknadsfirare

» Ekonomistyrning och finansiering, 7.5 hp. G1F (obligatorisk)*®,
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Malet &r att ge kunskap om det finansiella perspektivet pa marknadsforing samt
forbittra fimansanalys, med det inderliggande svftet att ge studenten relevant finansiell
kunskap och farstielse for dess relation till marknadsfaring

» Introduktion till internationell r3tt, 7.5 hp, GIN (obligatonsk)?
Kursen &r inriktad mot grundliggande aspekter inom internationell handelsrétt. Malet dr
att ge kunskap om hur rattsligt material hittas och analyseras inom ett givet ramverk,

med det underliggande syftet att ge forstielse for internationell handelsratt i relation till
marknadsforing.

s Macroeconomics and Sustainahility with Marketing Perspectives, 7.5 hp, GIF
(obligatorisk)2 )

Kursen kontextualiserar ekonomi och hallbarhet inom markmadsféring. Malet &r att ge
ett tvirvetenskaphot firhallningssatt till marknadsforngsstudier, med det underliggande
syftet att ge msikter om hur man kan betrakta marknadsforing ur ett kombinerat
ekonomiskt och hallbarhets perspektiv.
Termin 5:

s Virdeskapande, 30 hp, G2F (obligatorisk)*,
Kursen mnefattar perspektiv pa forskning, marknadsforingskommunikation,
upplevelsemarknadsforing och ett terminsprojekt. Malet &r att ge kunskaper om
relevanta metodologiska dverviiganden, att férsta och skapa en kommunikations- och
upplevelseprocess samt ett terminsprojekt. Det underliggande syftet att utrusta

studenten med fordjupade akademiska formagor och praktiska fardigheter som ar
relevanta for marknadsfarare.

Alternativt,
s Val av likvirdiga studier utomlands

Denna termin kan studeras utomlands, kurserna maste vara relevanta for programmet
och forhandsgodkinnas av programansvarig.

Eller
» Deltagande 1 godkint double degree-program. 60 hp
Termin &:

» Independent Degree Project of the Marketing Programme with integrated
Method (Bachelor), 30 hp, G2E (obligatorisk)*,

Kursen innehaller en oberoende studie, en metodkurs och kandidatuppsatskursen. Milet
ar att forbereda och genomféra en studie inom ramen for uppsatsen, med det
underhgzande syftet att skapa forstaelse inom marknadsféring och utfora forskning pa
kandidatniva
Eller

» Deltagande 1 godkint double degree-program. 60 hp

Vissa av kurserna pa programmet samlises med studenter fran andra program och
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* kurs 1 nwudomradet Faretagsekononm

= kurs 1 Nationalekonomu

%o kurs i Statistik

7 kurs 1 Rittsvetenskap

1) bestar av 7.5 hp Statistik och 22_5 hp Faretagsekonomi

2) bestar av 5 hp Nationalekonomi och 2.5 hp Faretagsekonomi

Ett kandidatprogram pd 180 hp maste, enligt Hogskoleforordningen, mnehalla minst 90
hp successiv fordjupning mom rudomradet, varav ett examensarbete om minst 15 hp.
Fir kompletterande information se den lokala examensordningen. Kurser som har getts
tidigare vid samma programkod. EGMEKP, kan ocks3 ingd i programmets examen och
ersitter da kurs med likvardigt innehall.

Samhdlisrelevans
Projektuppgifterna formuleras 1 hig grad pa ett sadant sitt att studenterna kan utfora
dem pa basis av en fallstudie tillsammans med en organisation.

Internationalisering

Studenterna uppmuntras tillbringa sin fiarde och/eller femte termin vid ett utlandskt
umiversitet. Studenter kan vilja mellan olika utbyvtesavial som Linnéuniversitetet har med
utlsindska universitet. Det finns dven mailichet till dubbla examina vid partnerumiversitet
under tredje aret.

Internationalisering ar en naturlig del av programmet, och genomsvrar flertalet kurser
inom programmet. Internationalisering tillimpas aktivt i exempel fallstudier och
perspektiv som presenteras och diskuteras inom programmet. Programmet innehiller
flera moduler som dislarterar kultur och lulturella skillnaders paverkan pa

marknadsforing.

Perspelctiv i uthildningen

Programmet innefattar dven aspelter pa mangfald, 1 svonerhet rorande
kommunikationsproblem. Etik och etiska dverviganden behandlas inom programmet.
Hillbar utveckling diskuteras utifran begransningar samt méjligheter att skapa nytt varde
och konkurrensfordelar.

Kwvalitetsutveckling

Kontinuerhg utvirdering och forbitring av programmet sker bland annat genom
universitetets kursvirderingar, diar resultatet hanteras av programansvarig och
programrad samt aterkopplas till studenterna och sedan arkiveras. Programstudenterna
medverkar aktivt 1 uppféliningen och utvecklingen av programmet genom programrad,
samt via smdentrepresentanter i den falultetsgemensamma Uthildningskommittéen. Alla
Ekonomihtgskolans program genomgar dven kvalitetsgenomlysningar baserat pa
Association to Advance Collegiate Schools of Business™ (AACSEB) standarder, och alla
hwrudimnen genomgar kvalitetsutvarderingar via det nationella
kvalitetssdkringssystemet m.h.a Universitetskanslersimbetet. Ekonomihégskolans
fakultetsgemensamma kvalitetsplan stvr bl.a. att en dterkommande
programgenomlvsning genomfors och att kursvirderingarna folis upp. Vid den
universitetsdévergripande undersdkningen Linnébarometern tillfrigas sistadrsstudenter
om deras upplevelse av sina uthildningar relaterat till olika lovalitetsaspekter.

Examen

Efter avklarade studier som motsvarar de fordringar som finns angivna i
Hégskoleforordningen och i den lokala examensordningen for Linnéuniversitet kan
studenten anstka om examen. De som har fullfélit programmet
Marknadsféringsprogrammet kan erhdlla féljande examen:



Filosofie kandidatexamen inriktning mot marknadsforing
(Hwvudomrade: Firetagsekonomi)

Bachelor of Science with specialization in Marleting
(Main field of study: Business Administration)

Examensheviset ar tvasprakigt (svenska'engelska). Tillsammans med examensheviset
foljer Diploma Supplement (engelska).

Owvrigt
For tilltrade tll kurserna inom programmet krivs att de sirskilda behérighetskrav som
anges i kursplanerna 3r uppfyllda vid kursstart.



