Linneuniversitetet Dar: 2016/106-3.1.1.3

Kalmar Vixgo

Utbildningsplan

Ekonomihdgskolan

Marknadsforingsprogrammet, 180 hdgskolepoédng
Marketing Programme, 180 credits

Niva
Grundniva

Faststillande av utbildningsplan

Faststilld 2009-09-17

Senast reviderad 2016-04-06 av fakultetsstyrelsen inom Ekonomihiégskolan
TUthildningsplanen galler frin och med hastterminen 2017

Fiorkunskaper

Grundliggande behdrighet samt Matematik 3b / 3¢, Samhallskunskap 1b / 1al +1a2 eller
Engelska B, Matematik C. Samhillskuimskap A (Omradesbehorighet 4/A4).
Grundliggande behirighet med undantag for Svenska.

Programbeskrivning

Uthildningen syftar till att studenterna skall tilligna sig sddana kunskaper, fardigheter
och forstaelse som krdvs for sjalvstandigt, kritiskt och utvecklande arbete med
marknadsforingsmnriktade uppgifier. Efter examen ska studenten kunna identifiera
foretags marknad(er) och kunna foresla strategier for att mita den identifierade
marknad(en'erna). Studenterna ska kunna arbeta med foretags och organisationers
marknadsstrategi bade i Sverige och internationellt.

Mal
Centrala examensmal enligt Hagskolefarordningen

Kunskap och forstaelse
Fir kandidatexamen skall studenten:

» visa kunskap och forstaelse inom rvudomradet for utbildningen, inbegripet
kunskap om omridets vetenskapliza grund, kunskap om tillampliza metoder inom
omradet, fordupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfragor.

Fardighet och farmaga
Fir kandidatexamen skall studenten:

» visa formaga att sika, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestillningar och
situationer,

» visa formaga att sjlvstiandigt identifiera, formulera och lésa problem samt att
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EENOMIOTA UPPEIIET MOm VA NOSTAar,
o visa formaga att muntligt och skriftligt redogéra fir och diskutera information,
problem och lésningar i dialog med olika grupper, och
» visa sadan firdighet som fordras for att sjalvstandigt arbeta inom det omrade som
uthildningen avser.

Viirderingsformaga och forhallningsséitt
Fir kandidatexamen skall studenten:

« visa formaga att mom rvudomradet for uthildningen géra bedémningar med
hinsyn till relevanta vetenskapliga, samhilleliga och etiska aspekter,

+ visa insikt om kunskapens roll i samhillet och om ménniskors ansvar for hur den
anvinds. och

» visa formaga att identifiera sitt behov av viterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Innehall och struktur

Organisation

Uthildningen r placerad vid och ges pa Ekonomihdgskolan. Programansvarig har det
dvergripande ansvaret for programmet. Programradet &r en del av kvahltetsutvecklingen.
Ett programrad bestdr av studentrepresentanter samt programansvang. Programmets
kurser &r till stor del dmnesintegrerade och undervisade larare arbetar 1 ldrarlag.

Programéversikt

Marknadsféringsprogrammet ges pa engelska och omfattar 180 hp. Studenterna ges
teoretiska kunskaper 1 hwwudamnet féretagsekonomi samt i nationalekonomi och/eller
rittsvetenskap. Programmets pedagogik byvgger pa ett problembaserat lirande. Kurser
integreras for att dstadkomma helhetsforstielse.

Kurser i pragrammet

Arl

Introduktion till foretagsekonomi, 125 hp, niva G1N (obligatorisk)* (a)
Nationalekonomi, 10 hp niva GIN (obligatorisk)

Statistik, 7.5 hp niva GIN (obligatorisk)

Fran kundens perspektiv, 30 hp, nivd GIN (obligatorisk)* (b)

Ar2

» Erbjudandet, 30 hp, nivd G1F (obligatorisk)* (a)
» Amnen relevanta for marknadsforingsbeshit, 30 hp, nivd GIF (obligatorisk)* (c)
eller val av likvardiga studier utomlands (d)

» Virdeskapande, 30 hp. niva G2F (obligatorisk)* (a) eller val av likvardiga studier
utomlands (&)

» Sjilvstindigt examensarbete med integrerad metod inom
Marknadsforingsprogrammet, 30 hp, niva G2E (obligatorisk)* (a)

s alternativt deltagande i godkint double degree-program, 60hp (f)

a) Tillhér dmnet foretagsekonomi.

b) Bestar av 225 hp foretagsekonomi samt 7.5 hp statistik.

c) Bestar av 17.5 hp foretagsekonomi. 7 5hp rittsvetenskap samt 5 hp nationalekonomi.
d} Bestar av 30 hp firetagsekonomi, nationalekonomi och/eller rittsvetenskap.
TUthwvtesterminens kursval far bestd av maximalt 50% av heltidsstudier inom Zmnet
foretagsekonomi. Andra dmnen kan forekomma. Kurserna maste godkannas for



tillzodordkning inom programmet innan avresa till uthytet.

e} Uthvtesstudierna skall fokusera pa temat fior terminen och vara &mnes- och
nivamassigt ikvardiga med de studier som annars hade genomforts hemma Kurserna
maste godkannas for tillzodorakning inom programmet innan avresa till utbytet.

f) Programmet har en del férdjupade utbytessamarbeten som mkluderar méjligheten tifl
double degree. I de fall dir studenten antas till ett sadant utbyte och det genomférs helt 1
linje med respektive avtal skall studenten efter &r 3 anses ha shitfort
Marknadsforingsprogrammet i enlighet med uthildningsplanen.

Arbetsiivsanlonming
Projektuppgifter ar till stor del formulerade pa sadant s3tt att studenterna kan utféra dem
pa fallforetag.

Utlandsstudier

Studenter uppmuntras till att férligga termin 4 och/eller 5 av sin utbildning tll ett
utlEndskt universitet. Studenterna erbjuds ta del av det samlade utbudet av avtal med
utlindska l&rosten som finns mom Linnéuniversitetet. Viss méjlighet till Double Degree
vid annat ldrosite under ar 3 kan dven forekomma.

Perspelctiv i uthildningen

Internationalisering &r en sjilvklar del i programmet och genomsyrar flera kurser inom
programmet. Exempel praktikfall'case och forhallningssatt som presenteras och
diskuteras under uthildningen &r av internationell karaktir Programmet inbegnper ocksa
moment dir frigor om kulturella skillnader och paverkan av dessa pa
marknadsforingsarbetet vfts fram.

I programmet Iyfts ocksa mangfaldsfragor, sarskilt avseende undervisningen kring
kommunikation. Etikfrigor diskuteras lopande under hela uthildningen Fragor som berér
hallbar utveckling tas upp ur perspektiven regler och restriktioner samt méjligheter till att
skapa nva virden och konkuwrrensfordelar.

Kwvalitetsutveckling

Marknadsforingsprogrammet har programansvarig, ett programrad samt en
programgrupp som sikerstiller kontinuerlig utveckling av programmet. uppfélning och
utvirdering. Programansvarig har det dvergripande ansvaret for programmets
administration, kvalitetsutveckling samt kvalitetsuppfalining

Ett flertal instrument, till exempel kursvirdering efter avshitad kurs samt programrad
och aterkoppling till studenterna anvinds for att stimulera studentinflvtandet.
Kontinuerlig utvirdering sker dels pa kursniva, dels pa programniva. Sammanstillningar
av kurs och programutvirderingar finns tillsingliga pa 1arositet.

Programradet bestar av studeranderepresentanter fran varje arskurs samt
programansvarig. Till programradet kallas &ven ansvanga ldrare pd de kurser som
genomforts under terminen samt studieviigledare. Programradet triffas varje termin for
att diskutera programmets kvalitet och utveckling

Det finns dven l&rarlag bestiende av de pa programmet undervisande l&rarna. Gruppen
traffas kontmuerhgt for att diskutera vetenskapliga perspektiv, stimma av integration
och samordningen mellan de olika uthildningsmomenten samt driva utvecklingen av
programmet.

Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt di avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns angivna i Hogskoleforordningens examensordning samt i den lokala
examensordningen fir Linnéuniversitetet kan studenten ansika om foljande examen:



Filosofie kandidatexamen med mnrikining mot marknadsforing
(Hwudomrade: Firetagsekonomi)

Bachelor of Science with specialisation in Markating.
Main field of study: Business Administration.

Examensheviset 4r tvasprakigt (svenska'engelska). Tillsammans med examensbeviset
faljer Diploma Supplement (engelska).

Owvrigt
For tilltrade ill &r 2 kravs minst 45 godkanda hogskolepodng fran ar 1.
For tilltrade till &r 3 krdwvs minst 105 godkanda hégskolepodng fran &r 1 och 2.



