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Forkunskaper

Grundldggande behorighet samt Engelska B, Samhéllskunskap A, Matematik B eller
Samhillskunskap 1b/ lal +1a2, Matematik 2a / 2b / 2c. Grundlaggande behorighet med
undantag for Svenska.

Programbeskrivning

Utbildningen syftar till att studenterna skall tilligna sig sddana kunskaper, fardigheter
och forstaelse som kréivs for sjdlvstandigt, kritiskt och utvecklande arbete med
marknadsforingsinriktade uppgifter mot konsumenter eller foretag.

Mél

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstdelse

For kandidatexamen skall studenten:

- visa kunskap och forstéelse inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet kunskap
om omrddets vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom omradet,
fordjupning inom négon del av omradet samt orientering om aktuella forskningsfragor.

Férdighet och formdga

For kandidatexamen skall studenten:

- visa forméga att soka, samla, viardera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestdllningar och situationer,

- visa forméga att sjdlvstdndigt identifiera, formulera och 16sa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

- visa formaga att muntligt och skriftligt redogdra for och diskutera information, problem
och 16sningar i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjdlvstandigt arbeta inom det omrade som
utbildningen avser.

Virderingsformdga och forhdllningssditt
For kandidatexamen skall studenten:



- visa formaga att inom huvudomradet for utbildningen géra beddmningar med hénsyn till
relevanta vetenskapliga, samhalleliga och etiska aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den
anvinds, och

- visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Innehéll och struktur

Organisation

Utbildningen ar placerad vid Fakulteten for ekonomi och design och vid
Ekonomihdgskolan. Programmet ges pé engelska. Programansvarig har det
overgripande ansvaret for programmet. Ett programrad bestér av studentrepresentanter
samt programansvarig. Programmets undervisande ldrare arbetar i en programgrupp.

Programoversikt

Marknadsforingsprogrammet omfattar 180 hp och inleds med en introduktionstermin
som ger en Oversikt dver hela programinnehallet. Termin 2, fran Kundens perspektiv,
termin 3, Erbjudandet, och termin 4, Strategier och restriktioner. Termin 5 ges med
inriktning mot antingen kommunikation foretag eller konsumentkommunikation. Under
termin 6 skall studenterna visa fardigheter i ett examensarbete inom den specialisering
som gjordes termin 5.

Studenterna ges teoretiska kunskaper i huvudédmnet foretagsekonomi och i
nationalekonomi och réttsvetenskap. Programmet ges pa engelska.

Programmets pedagogik bygger pa ett problembaserat lirande med fokus pa fallstudier.
Kurser integreras for att 4stadkomma helhetsforstéelse.

Kurser i programmet
Ar1

Introduktion till féretagsekonomi, 12,5 hp, niva GIN (obligatorisk) (a)
Nationalekonomi, 10 hp niva GIN (obligatorisk)

Statistik, 7,5 hp nivd GIN (obligatorisk)

Fran kundens perspektiv, 30 hp, nivd G1F (obligatorisk) (b)

Ar2

e Erbjudandet, 30 hp, niva G1F (obligatorisk) (a)
e Strategi och restriktioner, 30 hp, nivd G1F (c) eller val av motsvarande studier
utomlands (d)

Ar3

e Kommunikation foretag till konsument, 30 hp, nivd G2F (a) eller val av
motsvarande studier utomlands (e)

e Kommunikation foretag till foretag, 30 hp, niva G2F (a) eller val av motsvarande
studier utomlands (e)

e Examensarbete inom ramen for valet termin 5, 30 hp, nivd G2E (obligatorisk) a)

a) Tillhor &mnet foretagsekonomi.

b) Bestér av 22.5 hp foretagsekonomi samt 7.5 hp statistik.

c¢) Bestar av 17.5 hp foretagsekonomi, 7.5hp réttsvetenskap samt 5 hp nationalekonomi
d) Bestér av 30 hp foretagsekonomi, nationalekonomi och/eller rittsvetenskap.
Utbytesterminens kursval far bestd av maximalt 50% av heltidsstudier inom &mnet
foretagsekonomi. Andra &mnen kan forekomma. Kurserna maste godkannas for
tillgodordkning inom programmet innan avresa till utbytet.



e) Bestér av 30 poéngs heltidsstudier inom kurser av relevans for den inriktning
Business to Consumer eller Business to Business som studenten valt.

Arbetslivsanknytning
Praktiska moment, dér studenterna skall tillimpa forvarvade kunskaper pa problem
hiamtade fran praktikforetagen, ingér.

Utlandsstudier

Studenter uppmuntras till att forldgga termin 4 och/eller 5 av sin utbildning till ett
utldndskt universitet. Studenterna erbjuds ta del av det samlade utbudet av avtal med
utlédndska larosdten som finns inom Linnéuniversitetet. Viss mojlighet till Double Degree
vid annat laroséte under &r 3 kan dven forekomma.

Perspektiv i utbildningen

Internationalisering dr en sjélvklar del i programmet och genomsyrar flera kurser inom
programmet. Exempel, praktikfall/case och forhallningssétt som presenteras och
diskuteras under utbildningen hdmtas &ven fran andra ldnder dn Sverige. Programmet
inbegriper ocksa moment dér frdgor om kulturella skillnader och paverkan av dessa pa
marknadsforingsarbetet lyfts fram.

I programmet lyfts ocksé genus- och méngfaldsfragor, sirskilt avseende undervisningen
kring kommunikation. Etikfragor diskuteras 16pande under hela utbildningen. Fragor som
beror hallbar utveckling tas upp ur perspektiven regler och restriktioner samt méjligheter
till att skapa nya virden och konkurrensfordelar.

Kvalitetsutveckling

Marknadsforingsprogrammet har en programansvarig, ett programrad samt en
programgrupp som sékerstéller kontinuerlig utveckling av programmet, uppfoljning och
utvirdering. Programansvarig har det 6vergripande ansvaret for programmets
administration, kvalitetsutveckling samt kvalitetsuppfoljning.

Ett flertal instrument, till exempel kursutvirdering efter avslutad kurs samt programrad
och aterkoppling till studenterna anvands for att stimulera studentinflytandet.
Kontinuerlig utvirdering sker dels pa kursniva, dels pa programniva. Sammanstallningar
av kurs- och programutviarderingar finns tillgéngliga pa larosétet.

Programréadet bestér av studeranderepresentanter fran varje arskurs samt
programansvarig. Till programradet kallas &ven ansvariga ldrare pa de kurser som
genomforts under terminen samt studievigledare. Programradet tréffas varje termin for
att diskutera programmets kvalitet och utveckling.

Det finns dven en programgrupp bestdende av de pa programmet undervisande ldrarna.
Gruppen triffas kontinuerligt for att diskutera vetenskapliga perspektiv, stimma av
integration och samordningen mellan de olika utbildningsmomenten samt driva
utvecklingen av programmet.

Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt da avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns angivna 1 Hogskoleforordningens examensordning samt i den lokala
examensordningen for Linnéuniversitetet kan studenten anséka om f6ljande examen:

Filosofie kandidatexamen med inriktning mot marknadsforing
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Bachelor of Science with specialization in Marketing
(Main field of study: Business Administration)

Examensbeviset ar tvasprakigt (svenska/engelska). Tillsammans med examensbeviset
foljer Diploma Supplement (engelska).



Ovrigt
For tilltrade till &r 2 krdvs minst 45 godkénda hégskolepoédng frén ar 1.
For tilltrdde till ar 3 krdvs minst 105 godkénda hogskolepodng fran ar 1 och 2.



