Linneuniversitetet Dnr: HL/2009-0132

Kalmar Vixj6

Utbildningsplan

Fakultetsnamnden for ekonomi och design
Ekonomihogskolan

International Sales and Marketing, 180 hogskolepodng
International Sales and Marketing Programme, 180 credits

Niva

Grundniva

Inrittande av program

Inréttad av Organisationskommittén 2009-03-26

Faststillande av utbildningsplan
Faststélld av Organisationskommittén 2009-09-15
Utbildningsplanen géller fran och med hdstterminen 2010

Forkunskaper

Grundldggande behorighet (med undantag fran Svenska A/B) samt sérskild behdrighet
Engelska B, Matematik B och Franska, Spanska eller Tyska steg 3 (omradesbehorighet
4 med undantag fran Matematik C och Samhéllskunskap A samt tilligg for Franska,
Spanska eller Tyska steg 3).

Programbeskrivning

Programmet &r en tredrig internationell utbildning med fokus pa industriell forséljning och
marknadsforing. Programmet ger en kvalificerad grund for arbete med exportforsiljning
och internationell affarsverksamhet.

Mél

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstéelse

For kandidatexamen skall studenten

- visa kunskap och forstéelse inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet kunskap
om omrédets vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom omradet,
fordjupning inom négon del av omradet samt orientering om aktuella forskningsfragor.

Férdighet och forméaga

For kandidatexamen skall studenten

- visa forméga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestdllningar och situationer,

- visa forméga att sjdlvstindigt identifiera, formulera och l6sa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

- visa formaga att muntligt och skriftligt redogdra for och diskutera information, problem
och 16sningar i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjdlvstandigt arbeta inom det omrade som
utbildningen avser.



Virderingsformaga och forhéllningssétt

For kandidatexamen skall studenten

- visa formaga att inom huvudomradet for utbildningen gora bedémningar med hénsyn till
relevanta vetenskapliga, samhilleliga och etiska aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhaillet och om ménniskors ansvar for hur den
anvands, och

- visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens

Innehall och struktur

Organisation

Utbildningen ér placerad vid Fakulteten for ekonomi och design och ges vid
Ekonomihogskolan. Det finns en programansvarig som har det 6vergripande ansvaret
for programmet samt ett programrad bestdende av studeranderepresentanter samt
programansvarig. Det finns &ven en programgrupp bestdende av de pa programmet
undervisande ldrarna samt en styrgrupp med representanter for naringslivet.

Programoversikt

Programmet omfattar 180 hp med fokus pa forsiljningsarbete i industrin. Ar ett liser
den studerande kurser for att skapa en helhetsforstielse av forsiljningsarbetet. Det
andra aret ges vid ett partneruniversitet utomlands i syfte att ge den studerande
internationella erfarenheter jémte fortsatta &mnesstudier. Tredje aret behandlar
avancerad teknisk forsiljning och avslutas med ett examensarbete. Programmet ges pa
engelska, samt under ar tva delvis pa antingen tyska, spanska eller franska.

Programmets pedagogik ar bygger pé tillimpningsdvningar och fordjupande arbeten ur
savil fallstudier som studenternas egna studier i partnerforetags forsiljnings- och
marknadsforingsarbete.

Kurser i programmet

Ar1

Introduktion i forséljning och marknadsforing, 30 hp, niva GIN (obligatorisk)a)
Professionell Forséljning, 30 hp, niva GIN (obligatorisk) b)

Ar2

Utlandsstudier i:

Foretagsekonomi inom forsiljning och foretagande, 37,5 hp, nivd G1F (obligatorisk)
Rattsvetenskap 7,5 hp, nivd GIN (obligatorisk),

Sprék 7,5 hp, nivd GIN (obligatorisk)

Valbara kurser 7,5 hp, nivd GIN

Ar3

Teknisk forséljning, 30 hp, nivd G2F (obligatorisk) c)
Metod 15 hp, nivd G2F (obligatorisk) d)
Examensarbete 15 hp, nivd G2E (obligatorisk) e)

a) kursen innehaller 25 hp foretagsekonomi
b) kursen innehaller 15 hp foretagsekonomi
¢) kursen innehéller 15 hp foretagsekonomi
d) bestar av 15 hp foretagsekonomi
e) bestér av 15 hp foretagsekonomi

Utbildningen innehéller:
Foretagsekonomi 122,5 hp
Psykologi 18 hp
Nationalekonomi 2hp
Sprak 7,5 hp
Rattsvetenskap 7,5 hp
Valbara kurser 7,5 hp



Teknik 7,5 hp
Informatik 7,5 hp

Arbetslivsanknytning

Studierna bedrivs 1 néra samarbete

med partnerforetag. Praktiska moment, dér studenterna tillimpar forvérvade kunskaper pa
reella problem hiamtade fran partnerforetagen ingér kontinuerligt.

Utlandsstudier
Samtliga studenter l4ser utomlands ar 2. Studenterna bereds, beroende av
sprakkunskaper, plats vid ett utlandskt partneruniversitet.

Perspektiv i utbildningen

I dagens forsdljning och marknadsforing ér ett forhllningssatt till ett hallbart samhaélle
som innefattar en social, etnisk och kulturell méngfald ofrdnkomligt. Under programmets
gang diskuteras identitetsskapande processer utifran olika perspektiv som genus,
etnicitet och kulturell tillhorighet, samt hur detta paverkar forséljarens forhallningssitt till
kunder och andra omvérldskontakter.

Internationalisering &r en viktig del i foretagens utveckling och den globala
konkurrenskraften diskuteras och annalyseras under programmets gang.

Kvalitetsutveckling

Sammanhallning och koordinering av programmet leds av programansvarig.
Programansvarig arbetar dven for att kvaliteten sékerstdlls pd programmet, allt fran
individuella studentkontakter till kurs och programutveckling. Varje kurs har ansvarig
larare. Programmet har ett s.k. programrad. Studeranderepresentanter fran arskurser 1
och 3, triffas kontinuerligt for arbete kring kvalitet och utveckling av programmet.

Kontakt med néringsliv och samhélle sker genom en kontinuerlig dialog med
representanter inom omradet. Detta for att upprétthalla kunskap och kompetens
kring forandringar och utvecklingstrender. For att sikerstilla den vetenskapliga nivan
vidmakthalls kontakter med kollegor, sédvél inom nationella som internationella
akademiska nitverk.

Vid Programmet for International Sales and Marketing 4r studentinflytande en naturlig
del av programmets utveckling och kvalitetssékring. Representanter, valda av
studenterna, sitter med i programradet.

Utvirderingar sker kontinuerligt och genomfors av studentrepresentanterna, tillsammans
med programansvarig. Utvarderingarnas resultat diskuteras efter varje termin i
programradet. Darefter Gvergar ansvaret for uppfoljning av utvirderingarna till
lararteamet. Sammanstéllningar av kurs- och programutvirderingar arkiveras av
larosétet.

Styrgruppen medverkar aktivt kring att skapa relevanta praktik- och projektinslag i
utbildningen. Styrgruppen diskuterar vidare yrkeslivsrelevans av programmets olika delar
och arbetar med ideer kring utvecklings- och framtidsfragor. Detta speciellt avseende
behovet av kompetenser inom industrin - for att 6ka de studerandes anstéllningsbarhet
efter avslutad utbildning. Styrgruppen sammantréader arligen och sammankallas av
programansvarig.



Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt da avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns angivna i Hogskoleférordningens examensordning samt i den lokala
examensordningen for Linnéuniversitetet, kan studenten anséka om examen. De som
fullfoljt International Sales and Marketing kan erhélla foljande examen:

Filosofie kandidatexamen med inriktning mot internationell forsiljning och
marknadsforing
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Bachelor of Science with specialization in International Sales and Marketing
(Main field of Study: Business Administration

Examensbeviset ér tvasprakigt (svenska/engelska). Tillsammans med examensbeviset
foljer Diploma Supplement (engelska)

Ovrigt

For tilltrade till &r 2 krdvs minst 45 godkinda hogskolepodng fran ar 1.

For tilltrade till ar 3 kravs minst 105 godkénda hogskolepodng fran ar 1 och 2.

I programmet ingér exkursioner, studiebesok samt obligatoriska utlandsstudier ar 2. I
samband med detta kan kostnader utdver det vanliga tillkomma.



