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Forkunskaper
Grundldggande behorighet samt Engelska B, Matematik A och Samhéllskunskap A
(omradesbehorighet 4 med undantag fran Matematik C).

Programbeskrivning

Programmet for inrednings- och butikskommunikation syftar till att utbilda kvalificerade
inredare och butikskommunikatdrer med fardigheter som &r anpassade for deras
framtida yrkesroller pa en global marknad. Avsikten &r att studenterna ska forvérva
kunskaper i sévél design som foretagsekonomi for att pa sa sétt skapa en formaga att
satta inredarens och butikskommunikatorens roll 1 ett affairsméassigt sammanhang, framst
inom detaljhandeln.

Maél

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstdelse

For hogskoleexamen skall studenten

- visa kunskap och forstéelse inom det huvudsakliga omradet (huvudomradet) for
utbildningen,

inbegripet kinnedom om omradets vetenskapliga grund och kunskap om nagra
tillimpliga

metoder inom omrédet.

Fardighet och formdga

For hogskoleexamen skall studenten

- visa forméga att soka, samla och kritiskt tolka relevant information for att formulera
svar pa

véldefinierade fragestillningar inom huvudomradet for utbildningen,

- visa forméga att redogora for och diskutera sitt kunnande med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjélvsténdigt arbeta med vissa uppgifter inom



det
omrade som utbildningen avser.

Virderingsformdga och forhdllningssditt

For hogskoleexamen skall studenten

- visa kunskap om och ha forutséttningar for att hantera etiska fragestillningar inom
huvudomradet

for utbildningen.

Programspecifika ldrandemal for programmet for inrednings- och butikskommunikation
ar foljande:

- visa pa en formaga att anvénda konstnédrlig gestaltning i ett affarsméssigt
sammanhang.

Innehall och struktur

Organisation

Utbildningen dr placerad vid Fakulteten f6r ekonomi och design och ges vid
Ekonomihogskolan. Det finns en programansvarig som har det 6vergripande ansvaret
for programmet samt ett programrad bestaende av studeranderepresentanter samt
programansvarig. Det finns dven en programgrupp bestaende av de pa programmet
undervisande lararna.

Programoversikt

Programmet for inrednings- och butikskommunikation omfattar totalt tva ars
heltidsstudier. Design och grundldggande foretagsekonomi, med fokus pé
marknadsforing, genomsyrar hela utbildningen och behandlar foretag och organisationers
beroende av omviérlden och visar hur de kan tillfredsstélla behov, 6nskemal, krav och
efterfragan pa olika marknader. Formerna for undervisning varierar inom och mellan de
olika kurserna, men fokus ligger pa problembaserat ldrande baserat pa 6ppna fallstudier.
Det forsta dret bestar av grundlaggande foretagsekonomiska studier, grundldggande
designstudier, introduktion och praktik. Det andra aret erbjuder fortséttningsstudier i
foretagsekonomi och design samt praktik och examensarbete.

Kurser i programmet

Ar 1, Basblock

Introduktion och praktisk yrkesorientering,

4,5 hp, niva G1IN (obligatorisk), a)

Grundlaggande foretagsekonomi, 22,5 hp, niva GIN (obligatorisk), a)
Grundlaggande designstudier, 33 hp, nivd GIN (obligatorisk), b)

Ar 2, Fortséttningsar

Foretagsekonomi II, 12 hp, niva G1F (obligatorisk), a)
Butikskommunikation och inredning, 15 hp nivd G1F (obligatorisk), b)
Visuell identitet, 9 hp niva G1F (obligatorisk), a)

Praktik, 9 hp niva G1E (obligatorisk), c)

Examensarbete, 15 hp niva G1F (obligatorisk), d)

Kurserna kan komma att ges i annan ordning.

a) Tillhér huvudomradet foretagsekonomi

b) Tillhor &mnet design

c¢) Bestar av en kombination av &mnena foretagsekonomi och design
d) Bestér av 7,5 hp foretagsekonomi samt 7,5 hp design

Omvdrldskontakter

De praktiska momenten, som sker i samverkan med partnerforetagen, spelar en central
roll i utbildningen. I flera av kurserna pa utbildningen ingar praktiska moment som gors
pa partnerforetagen. Under utbildningen far studenterna aterkommande kontakter med
yrkesverksamma inom omradena inredning och butikskommunikation.



Utlandsstudier

Om 6nskemal och mdjlighet finns kan studenter pa eget initiativ genomfora praktik och
examensarbete utomlands under termin fyra. Studenterna erbjuds ta del av det samlade
utbudet av avtal med utldndska ldrosdten som finns inom Linnéuniversitetet. Studenterna
uppmuntras ocksa, om 6nskemal finnes, att pa egen hand finna ldroséte utanfor de avtal
som finns.

Pespektiv i utbildningen

I dagens inrednings och butikskommunikation &r ett fohallningssitt till ett hallbart
samhélle som innefattar en social, etnisk och kulturell méngfald ofrdnkomligt. Under
programmets gang diskuteras identitetsskapande processer, samt hur olika gestaltningar
kan tolkas och formas i ett kommersiellt sammanhang utifrén olika perspektiv som
genus, etnicitet och kulturell tillhorighet.

Internationalisering &r en viktig del i foretagens utveckling och den globala
konkurrenskraften diskuteras och annalyseras under programmets gang.

Kvalitetsutveckling

Utbildningen har en programansvarig, ett programrad samt en programgrupp som
sakerstiller kontinuerlig utveckling av programmet, uppfoljning och utvirdering.
Programansvarig har det 6vergripande ansvaret for programmets administration,
kvalitetsutveckling samt kvalitetsuppfoljning.

Ett flertal instrument, till exempel kursutvérdering efter avslutad kurs samt programrad
och aterkoppling till studenterna anvénds for att stimulera studentinflytandet.
Kontinuerlig utvérdering sker dels pa kursniva, dels pa programnivd. Sammanstillningar
av kurs- och programutvirderingar finns tillgéngliga pa larosétet.

Programradet bestar av studeranderepresentanter frén varje arskurs samt
programansvarig. Till programradet kallas dven ansvariga ldrare pa de kurser som
genomforts under terminen samt representanter fran partnerforetag. Programradet
triaffas varje termin for att diskutera programmets kvalitet och utveckling.

Det finns dven en programgrupp bestéende av de pé programmet undervisande ldrarna.
Gruppen triffas kontinuerligt for att diskutera vetenskapliga perspektiv, stimma av
integration och samordningen mellan de olika utbildningsmomenten samt driva
utvecklingen av programmet.

Kontakt med néringsliv och samhille sker genom dialog med representanter inom
omrédet, for att upprétthélla kunskap och kompetens kring forédndringar och
utvecklingstrender.

Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt da avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns angivna 1 Hogskoleforordningens examensordning samt i den lokala
examensordningen for Linnéuniversitetet kan studenten anséka om f6ljande

examen::

Hogskolexamen med inriktning mot inrednings- och butikskommunikation
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

University Diploma with specialization in Interior Decoration and Visual Merchandising
(Main Field of study: Business Administration)

Examensbeviset ar tvasprakigt (svenska/engelska). Tillsammans med examensbeviset
foljer
Diploma Supplement (engelska).

Obligatoriska kurser krévs for ovanstdende examensbendmning.



Ovrigt
I samband med ansokan till programmet ska arbetsprover bifogas. Information om detta

finns
i anmélningsmaterialet. Urval gors i steg 1 genom beddmning av arbetsprov, men ocksa
genom yrkeslivserfarenhet. [ steg 2 genomfor vi dven intervjuer.

Varje student kan rdkna med material- och resekostnader pé cirka 2000 kronor per
termin.



