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Forkunskaper
Grundldggande behorighet samt Engelska B, Matematik B, Samhéllskunskap A. Eller:
Matematik 2a / 2b / 2¢, Samhallskunskap 1b / lal+1a2

Godkaént arbetsprov

Programbeskrivning

Programmet for Inrednings- och butikskommunikation syftar till att utbilda kvalificerade
inrednings- och butikskommunikatorer med fardigheter som &r anpassade for deras
framtida yrkesroller pa en global marknad. Avsikten &r att studenterna ska forvérva
kunskaper i sévél design som foretagsekonomi for att pa sa sétt skapa en formaga att
satta inredarens och butikskommunikatorens roll 1 ett affairsméassigt sammanhang, framst
inom detaljhandeln.

Programmet har ett ndra samarbete med néringsliv och offentliga organisationer, vilket
kommer in i utbildningen i form av workshops och projekt.

Det innebdr att studenten far en kontinuerligt aktuell och tydlig bild av vad det innebar
att arbeta som professionell inredare och butikskommunikatér. Programmet ingér i
internationella nétverk inom design och butikskommunikation, vilket ger studenterna
mojlighet att bedriva studier utomlands, under en termin. Dessutom innebér det att
institutionen deltar i det internationella samtalet inom forskningsomradet i ett brett
perspektiv.

Mal

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstaelse
For kandidatexamen skall studenten

e visa kunskap och forstaelse inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet
kunskap om omréadets vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom
omradet, fordjupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfragor.



Férdighet och forméaga
For kandidatexamen skall studenten

e visa forméga att soka, samla, vérdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestillningar och
situationer,

e visa forméaga att sjdlvstindigt identifiera, formulera och 16sa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

e visa formaga att muntligt och skriftligt redogora for och diskutera information,
problem och 16sningar i dialog med olika grupper, och

e visa siddan fardighet som fordras for att sjalvstiandigt arbeta inom det omrade som
utbildningen avser.

Virderingsformaga och forhallningssétt
For kandidatexamen skall studenten

e visa formaga att inom huvudomrédet for utbildningen géra bedémningar med
héansyn till relevanta vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter,

e visa insikt om kunskapens roll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den
anviands, och

e visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifika larandemal for Programmet for Inrednings- och butikskommunikation
ar foljande:

e visa pa en formaga att anvinda konstnérlig gestaltning i ett affairsméssigt
sammanhang.

Innehall och struktur

Organisation

Utbildningen &r placerad vid Ekonomihdgskolan. Det finns en programansvarig samt ett
programrad bestdende av studeranderepresentanter samt programansvarig. Det finns
dven en programgrupp bestadende av de pa programmet undervisande lararna.

Programoversikt

Programmet for Inrednings- och butikskommunikation omfattar totalt tre ars
heltidsstudier. Design och foretagsekonomi, med fokus pd marknadsforing, genomsyrar
hela utbildningen och behandlar foretags och organisationers relation till omvérlden samt
visar hur dessa kan tillfredsstilla behov, 6nskemal, krav och efterfrdgan pa olika
marknader. Det forsta aret bestar av grundliggande foretagsekonomiska studier och
grundldggande designstudier. Det andra aret erbjuder fortsattningsstudier i
foretagsekonomi och inrednings och butikskommunikation. Det tredje aret innehaller
valbara kurser samt praktik inom dmnet design. De valbara kurserna kan dven forlédggas
utomlands. Arskurs tre avslutas med fordjupade studier i foretagsekonomi samt ett
examensarbete.

Kurser i programmet

Arl

Foretagsekonomi I, 30 hp, niva GIN (obligatorisk)*

Grundlaggande designstudier inom inrednings- och butikskommunikation, 30 hp, niva
GIN (obligatorisk)

Ar2

Foretagsekonomi 11, 30 hp, niva GIF (obligatorisk)*

Designstudier inom inrednings- och butikskommunikation II, 30 hp nivé GIF
(obligatorisk)



Ar3

Valbara kurser, 15 hp

Designstudier inom inrednings- och butikskommunikation III, 15hp, niva G2F
Foretagsekonomi III, 15 hp, niva G2F (obligatorisk)*

Foretagsekonomi I1I, Examensarbete 15 hp, nivd G2E (obligatorisk)*

Kurserna kan komma att ges i annan ordning.
Vissa kurser kan komma att ges pé engelska.
*Tillhor programmets huvudomrade foretagsekonomi

Omvdrldskontakter

De praktiska momenten, som sker i samverkan med foretag, spelar en central roll i
utbildningen. I flera av kurserna pé utbildningen ingér praktiska moment som gors pa
foretag. Under utbildningen far studenterna aterkommande kontakter med
yrkesverksamma inom omrédena inrednings- och butikskommunikation. Branschaktorer
ar en integrerad del av utbildningen genom att fungera som géstforeldsare, projektledare,
tillhandahalla praktikplatser samt delta i seminarier och workshops. Utbildningen har ett
antal partner- och praktikforetag knutna till sig, vilket ger studenterna méjlighet till
praktisk kunskap och erfarenhet vérdefull i arbetslivet.

Utlandsstudier

Studenterna har mdjlighet att forldgga studierna termin fem eller sex vid annat ldroséte
utomlands. Kursval gors i samrad med programansvarig. Om 6nskemal och mojlighet
finns kan studenter pé eget initiativ genomfora praktik utomlands. Studenterna erbjuds ta
del av det samlade utbudet av avtal med utléndska ldroséten som finns inom
Linnéuniversitetet.

Perspektiv i utbildningen

Programmet ger forutsittningar for en kommersiell inredare och butikskommunikator att
pa ett experimentellt och innovativt sétt, utveckla konceptuella 16sningar som
kommunicerar foretag och deras affarsidé. Under utbildningens géng analyseras och
diskuteras identitetsskapande processer. I det globala kommersiella rummet, har en
inrednings- och butikskommunikator en stindigt narvarande roll, att identifiera, ta
stallning till, ifragasétta, tolka och ge uttryck for aktuella trender, tendenser, politiska och
ekonomiska hindelser, samt artikulera dessa till befintliga genus, sociala, etniska,
héllbara och kulturella dimensioner i samhdllet. Internationalisering ar en viktig del i
foretagens utveckling och den globala konkurrenskraften diskuteras och analyseras
under programmets gang. Programmet utbildar for yrkesverksamhet pé en global
arbetsmarknad och en stor del av kurslitteraturen dr engelsksprakig med internationella
forfattare.

Kvalitetsutveckling

Programansvarig arbetar for att kvaliteten sékerstélls pa programmet, allt fran
individuella studentkontakter till kurs- och programutveckling. Till programmet hor ett
radgivande organ som bestér av studentrepresentanter fran varje arskurs som ar
delaktiga i kvalitetssdkringsfragor. Arbetet i radet leds av programansvarig.
Studentrepresentation fran Ekonomihdgskolans utbildningsprogram finns 1
Fakultetsstyrelsen och Utbildningsradet dar kvalitetssdkring dr ett naturligt inslag.
Mitningar av kvaliteten sker genom kursvérderingar i muntlig och/eller skriftlig form vid
varje kurs.



Examen

Efter avklarade studier pd programmet som motsvarar de fordringar som finns angivna i
Hogskoleforordningens examensordning samt i den lokala examensordningen for
Linneuniversitetet, kan den studerande anséka om examen. De studenter som fullfoljt
Programmet Inrednings- och butikskommunikation 180 hp kan erhélla féljande examen:

Filosofie kandidatexamen med inriktning inrednings- och butikskommunikation
(Huvudomrade: foretagsekonomi)

Examensbeviset dr tvasprakigt (svenska/engelska).
Tillsammans med examensbeviset foljer Diploma Supplement (engelska).

Obligatoriska kurser krévs for ovanstdende examensbendmning.
Ovrigt

I samband med ansokan till programmet ska arbetsprover bifogas.
Information om detta finns i anmélningsmaterialet.

Varje student kan rdkna med material- och resekostnader pa cirka 2000 kronor per
termin.

Behorigheten for respektive kurs inom programmet framgar av respektive kursplan och
ska uppfyllas senast vid kursstart.



