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Forkunskaper

Grundldggande behorighet samt Engelska B, Matematik B, Samhallskunskap A. Eller:
Matematik 2a / 2b / 2c, Samhéllskunskap 1b/ lal+1a2

Godként arbetsprov

Programbeskrivning

Programmet for Inrednings- och Butikskommunikation syftar till att utbilda kvalificerade
inrednings- och butikskommunikatdrer med fardigheter som &r anpassade for deras
framtida yrkesroller pa en global marknad. Avsikten &r att studenterna ska forvérva
kunskaper i savil design som foretagsekonomi for att pa sa satt skapa en formaga att
satta inredarens och butikskommunikatorens roll i ett affairsméassigt sammanhang, framst
inom detaljhandeln.

Programmet har ett ndra samarbete med néringsliv och offentliga organisationer, vilket
kommer in i utbildningen i form av gemensamma workshops och examensprojekt.

Det innebdr att studenten far en kontinuerligt aktuell och tydlig bild av vad det innebér
att arbeta som professionell inredare och butikskommunikator. Programmet ingar i
internationella nétverk inom design och butikskommunikation, vilket ger studenterna
mdjlighet att bedriva studier utomlands, under en termin. Dessutom innebér det att
institutionen deltar i det internationella samtalet inom forskningsomradet i ett brett
perspektiv.

Mal

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstaelse

For kandidatexamen skall studenten

- visa kunskap och forstéelse inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet kunskap
om omradets vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom omradet,



fordjupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella forskningsfragor.

Fardighet och forméga

For kandidatexamen skall studenten

- visa forméga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestéllningar och situationer,

- visa forméga att sjdlvstindigt identifiera, formulera och l6sa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

- visa formaga att muntligt och skriftligt redogdra for och diskutera information, problem
och 16sningar i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjdlvstindigt arbeta inom det omrade som
utbildningen avser.

Virderingsforméga och forhallningssétt

For kandidatexamen skall studenten

- visa formaga att inom huvudomradet for utbildningen géra beddmningar med hénsyn till
relevanta vetenskapliga, samhailleliga och etiska aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den
anvénds, och

- visa forméga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifika larandemal for Programmet for Inrednings- och Butikskommunikation
ar foljande:

- visa pa en formaga att anvénda konstndrlig gestaltning i ett affarsméssigt
sammanhang.

Innehall och struktur

Organisation

Utbildningen &r placerad vid Fakulteten for ekonomi och design och ges vid
Ekonomihdgskolan. Det finns en programansvarig pa Ekonomihdgskolan som har det
overgripande ansvaret for programmet, det finns en programansvarig i &mnet design pa
Institutionen for Design, som ocksé koordinerar kontakten med foretagen samt ett
programrad bestaende av studeranderepresentanter samt programansvariga. Det finns
dven en programgrupp bestédende av de pd programmet undervisande ldrarna.

Programoversikt

Programmet for Inrednings- och Butikskommunikation omfattar totalt tre &rs
heltidsstudier. Design och foretagsekonomi, med fokus pa marknadsforing, genomsyrar
hela utbildningen och behandlar foretag och organisationers relation till omvéarlden samt
visar hur dessa kan tillfredsstilla behov, 6nskemal, krav och efterfrdgan pa olika
marknader. Formerna for undervisning varierar inom och mellan de olika kurserna, diar
fokus skiftar mellan problembaserat ldrande baserat pa 6ppna fallstudier och teoretiskt
analytiska studier. Det forsta aret bestar av grundliggande foretagsekonomiska studier,
grundldggande designstudier, introduktion och praktik. Det andra och tredje ret erbjuder
fortsdttningsstudier i foretagsekonomi och inrednings- och butikskommunikation, med
eventuellt andra tillampliga &mnesomraden som tillval, samt praktik och ett avslutande
examensarbete i foretagsekonomi.

Kurser i programmet

Ar 1, Basblock

Grundldggande foretagsekonomi, 30 hp, niva GIN, a)

Grundlidggande designstudier inom inrednings- och butikskommunikation, 30 hp, niva
GIN obligatorisk, b)

Ar2,

Foretagsekonomi 11, 30 hp, niva GIF, obligatorisk, a)

Designstudier inom inrednings- och butikskommunikation II, 30 hp niva GIF, obligatorisk,
b)



Ar3

HT

Programrelaterade valfria kurser, 22,5 hp, varav minst 7,5hp inom G2F, obligatorisk, ¢)
Designstudier inom inrednings- och butikskommunikation III, 7,5hp, G2F, obligatorisk, b)
VT

Praktik, 7,5 hp, G2F obligatorisk, b)

Metod, 7,5 hp, G2F, obligatorisk, a)

Examensarbete 15 hp, G2E, obligatorisk, a)

a) Tillhor huvudomradet foretagsekonomi

b) Tillhor &mnet design med inriktning mot inrednings- och butikskommunikation
¢) 22,5 hp valfria kurser inom foretagsekonomi, design, medie- och
kommunikationsvetenskap mm. Minst 7,5 hp av dessa ska vara foretagsekonomi,
inriktning marknadsforing eller management. Kurser ska viljas i samrad med
programansvarig for Programmet for Inrednings- och Butikskommunikation.

Riktlinjer infor val av valfria kurser:
For examensarbete i foretagsekonomi som huvudomréde, ska minst 90 hp ges 1 kurser i
dmnet foretagsekonomi och minst 75 hp i kurser i &mnet design.

Under ar ett innehaller kurserna i foretagsekonomi grunder inom organisations och
ledarskap, marknadsforing, ekonomistyrning och projektledning. Designstudier inom
inrednings- och butikskommunikation innehéller grunder inom designhistoria, gestaltning,
visualiseringstekniker och inredning. Designkurserna dr kopplade till praktiska
tillimpningar. Under &r tva innehéller kurserna 1 foretagsekonomi varuméarkeshantering,
konsumentbeteende, upplevelse- och sinnesmarknadsforing samt design management.
Designstudier inom inrednings- och butikskommunikation innehéller butikskommunikation
samt en inriktning mot kommersiell identitet och tillimpad marknadsforing.
Designkurserna dr kopplade till praktiska tillimpningar och innehéller praktikmoment.
Det tredje aret innehaller valfria kurser inom t.ex. foretagsekonomi, design, medie- och
kommunikationsvetenskap (se punkt ¢ ovan). Arskurs tre avslutas med praktik och en
metodkurs samt ett examensarbete.

Kurserna kan komma att ges i annan ordning.

Omvirldskontakter

De praktiska momenten, som sker i samverkan med foretag, spelar en central roll i
utbildningen. I flera av kurserna pé utbildningen ingar praktiska moment som gors pa
foretag. Under utbildningen far studenterna aterkommande kontakter med
yrkesverksamma inom omradena inrednings- och butikskommunikation. Branschaktorer
ar en integrerad del av utbildningen genom att fungera som géstforeldsare, projektledare,
tillhandahélla praktikplatser samt delta i seminarier och workshops. Utbildningen har ett
antal partner- och praktikforetag knutna till sig, vilket ger studenterna mojlighet till
praktisk kunskap och erfarenhet vardefull i arbetslivet.

Utlandsstudier

Studenterna har mojlighet att forldgga studierna termin 5 vid annat ldroséte utomlands.
Kursval gors i samrad med programansvarig. Om dnskemal och mojlighet finns kan
studenter pa eget initiativ genomfora praktik och examensarbete utomlands. Studenterna
erbjuds ta del av det samlade utbudet av avtal med utléndska laroséten som finns inom
Linnéuniversitetet.

Perspektiv i utbildningen

Programmet ger forutsittningar for en kommersiell inredare och butikskommunikator att
pa ett experimentellt och innovativt sétt, utveckla konceptuella 1osningar som
kommunicerar foretag och deras affarsidé. Under utbildningens gang analyseras och
diskuteras identitetsskapande processer. I det globala kommersiella rummet, har en
inrednings- och butikskommunikator en stindigt nérvarande roll, att identifiera, ta



stillning till, ifrdgasétta, tolka och ge uttryck for aktuella trender, tendenser, politiska och
ekonomiska héandelser, samt artikulera dessa till befintliga genus, sociala, etniska,
héllbara och kulturella dimensioner i samhéllet. Internationalisering ar en viktig del i
foretagens utveckling och den globala konkurrenskraften diskuteras och analyseras
under programmets géng. Programmet utbildar for yrkesverksamhet pé en global
arbetsmarknad och en stor del av kurslitteraturen 4r engelsksprdkig med internationella
forfattare. Vissa kurser och kursmoment kan komma att ges pa engelska.

Kvalitetsutveckling

Utbildningen har en programansvarig pa Ekonomihdgskolan som har det 6vergripande
ansvaret for programmet, en programansvarig for designstudier inom inrednings- och
butikskommunikation, en koordinator som ansvarar for kontakten med néringsliv och
samhdlle, ett programrad samt en programgrupp som sikerstéller kontinuerlig utveckling
av programmet, uppfoljning och utvérdering. Programansvariga har det 6vergripande
ansvaret for programmets administration, kvalitetsutveckling samt kvalitetsuppfoljning pa
institutionen. Ett flertal instrument, till exempel kursutvérdering efter avslutad kurs samt
programrad och aterkoppling till studenterna anvénds for att stimulera studentinflytandet.
Kontinuerlig utvérdering sker dels pa kursniva, dels pd programnivd. Sammanstillningar
av kurs- och programutvérderingar finns tillgéngliga pa ldrositet. Programréadet bestar
av studeranderepresentanter fran varje arskurs samt programansvariga. Till
programradet kallas dven ansvariga ldrare pa de kurser som genomforts under terminen
samt representanter fran partnerféretag. Programradet triffas varje termin for att
diskutera programmets kvalitet och utveckling. Det finns dven en programgrupp
bestaende av de pa programmet undervisande ldrarna. Gruppen tréffas kontinuerligt for
att diskutera vetenskapliga perspektiv, stimma av integration och samordningen mellan
de olika utbildningsmomenten samt driva utvecklingen av programmet. Kontakt med
néringsliv och samhille sker genom dialog med representanter inom omradet, for att
upprétthalla kunskap och kompetens kring forandringar och utvecklingstrender.

Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt da avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns angivna 1 Hogskoleforordningens examensordning samt i den lokala
examensordningen for Linneuniversitetet kan studenten ansdka om examen. De som
fullfoljt Programmet Inrednings- och Butikskommunikation 180 hp kan erhélla foljande
examen:

Filosofie kandidatexamen med inriktning mot inrednings- och butikskommunikation
Huvudomréde: foretagsekonomi

Bachelor of Science with specialization in Interior Decoration and Visual Merchandising
studies

Main field of study: Business Administration

Examensbeviset dr tvasprakigt (svenska/engelska).
Tillsammans med examensbeviset foljer Diploma Supplement (engelska).

Obligatoriska kurser krivs for ovanstdende examensbendmning.
Ovrigt

I samband med ansdkan till programmet ska arbetsprover bifogas.
Information om detta finns i anmédlningsmaterialet.

Varje student kan rdkna med material- och resekostnader pé cirka 2000 kronor per
termin.

Uppflyttning till &r 2 forutsitter minst 52 hogskolepodng godként frén ar 1.
Uppflyttning till &r 3 forutsatter minst 104 hogskolepodng godkant fran &r 1 och 2.



