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Uthildningsplanen giller fran och med héstterminen 2022

Fiorkunskaper
Grundliggande behdnighet + Engelska 6. Matematik 2a alt. Matematik 2b alt. Matematik

2c och Samhillskunskap 1b alt. Samhallskunskap 1al + 1a2.

Programbeskrivning

Music and Event Management ir en foretagsekonomisk uthildning med inriktning mot
evenemangsbranschen, med sarskild vikt lagd vid musiknringens innehall och utveckling
och dess relation till konsert och festivalomridet. Programmet forbereder studenterna
att inta ledande och utvecklande roller inom branschen och i dess organisationer genom
foretagsekonomisk férdjupning 1 orgamsationsteori och ledarskap.

Kommunikation och virdeskapande genom upplevelser dr centralt i ett
upplevelsebaserat samhille dir kunskaper och firdigheter i att skapa goda
upplevelsekoncept och produktioner &r viktigt. Programmet bygger pa teoretisk kunskap
for evenemangsomradet, liksom pa operativa och branschspecifika kunskaper och
fardigheter. I dessa delar utgér evenemangsbranschens, samt musikninngens,
vrkesroller, funktioner, digitalisering och utveckling viktiza inslag. Studierna inkluderar
affirsmodeller och metoder for evenemangshranschens aktérer och betvdelser fisr
destinationsutveckling och viardskap.

Musikn3ringens sarskilda roll for evenemangsbranschen, sasom konserter, festivaler och
andra evenemang, 1 kombination med den mspelade musikens ekonomi och den
teknologiska utveckhngen paverkar 1 stor utstrickning framtiden for
upplevelseniringarna.

Evenemangsbranschen &r starkt internationell Globala evenemangs betydelse fiér
landers och regioners ekonomier och #mage &r stor. De studerande &r i en mternationell
studiemilié dir de méter larare och ett kursutbud som ger goda forutsattningar till
lirande och kunskap om evenemangsbranschen och dess akidrer, biksom dess forindring
och utvecklingsmiijligheter 1 ett hillbarhetsperspektiv savil nationellt som mternationellt.
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Kunskap och forstaelse
For kandidatexamen skall studenten:

+ visa kunskap och firstaelse inom hwvudomradet for uthildningen, mbegripet
kunskap om omradets vetenskaplga grund. kunskap om tillimpliga metoder inom
omradet, fordjupning inom nagon del av omradet samt orientering om aktuella
forskningsfragor.

Fiirdighet och firmaga
Fir kandidatexamen skall studenten:

» visa férmaga att séka, samla, vardera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstillning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestillnngar och
situationer,

» visa formaga att sjilvstindigt identifiera, formulera och lésa problem samt att
genomfora uppgifter inom givna tidsramar,

o visa formaga att muntligt och skriftligt redogéra fir och diskutera information,
problem och lasningar i dialog med olika grupper, och

» visa sadan firdighet som fordras for att sjalvstandigt arbeta inom det omrade som
uthildningen avser.

Virderingsformaga och firhallningssitt
Fir kandidatexamen skall studenten:

» visa formaga att mom hrvudomradet for uthildningen géra bedémningar med
hinsyn till relevanta vetenskapliza, samhilleliza och etiska aspekter,

» visa insikt om kumskapens roll i samhillet och om ménniskors ansvar for hur den
anvinds, och

» visa formaga att identifiera sitt behov av yiterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Programspecifilca mdl

» visa férmaga att tillaimpa kunskap inom Music and Event management pa
relevanta organisatoriska problem

» visa formdaga att sjilvstindigt formulera och studera teoretiskt och praktiskt
relevanta forskningsproblem inom organisationsteori och Music and Event
management

Detta dverensstammer med de ldrandemal som anges for en kandidatexamen i
Hagskoleforordningen och &r i linje med Ekonomihégskolans mission.

Innehall och struktur

Organisation

Uthildningen ar placerad vid och ges av Ekonomihdgskolan.



Fir programmet finns en programansvarig som har det évergripande ansvaret fior
programmet, agerar som foretridare och samordnar programrelaterade fragor. Hen
ansvarar fir programmets innehall och utveckling samt arbetar aktivt for goda relationer
och kommumnikation. Det sker med de pa programmet undervisande ldrarna via en
fortlopande dialog, med programstudenter via ett programrad och med arbetshvet via
samverkan med ndringsliv och interaktion med andra relevanta parter.

Programoversikt

TUthildningen omfattar 180 hp. Programmets hinudomride &r firetagsekonomi men det
ingdr dven inslag av kultur- och samhillsvetenskapliga dmnesomraden i Music and
Event Management, som utgdr den vetenskapliga grunden i programmets
branschspecifika kurser.

Under det forsta aret ges en introduktion till evenemangsbranschen i samhillet och dess
specifika betvdelse 1 beséksndringen, sdvil som en introduktion till kulturanalvtiska
perspektiv pd musik och musikevenemang. Musikniringens forindring mot allt stérre
digitalisering och dess paverkan pa konserters och festivalers organisering ger aktuella
utvecklingsperspektiv for evenemangsbranschen Farsta arets kursinnehall utvecklar
betydelsen av evenemang for lander och regioner i ett internationellt perspektiv, samt
hur evenemang forhaller sig till virdskap och aktirers relationer. Aret avshitas med en
projekiledningskurs for evenemang.

TUnder det andra dret ges grundliggande kunskaper i foretagsekonomi vilket foljis av en
fordjupning i organisation och ledarskap samt ytterligare fordjupning och
kunskapsbreddande kurser inom foretagsekonomi.

TUnder det tredje &ret ges kandidatniva i faretagsekonomi med férdjupning i organisation
samt foretagsekonomisk metod, folit av en halv termin dar studenten kan vilja att ge sin
utbildning en ndividuell pragel genom valfria kurser, praktik eller en tids studier
utomlands. Sista terminen ges kurser inom profilomradet med kurser med fokus pa
destinationsutveckling genom evenemang och betydelsen av omvarldskunskap for
utveckling av musikniringen och evenemangsbranschen. Programmet avshutas med ett
examensarbete.

Kurserna i programmet kan i samférstand med programansvarig bytas ut mot
motsvarande kurser inom programmets inriktning. Vid utbyte av lurs kontrollerar
programansvarig att programmets mal fortfarande uppfylls. Kurser inom programmet
kan komma att ges pa engelska.

Kurser i programmet
Arl
« Introduktion till Event Management, 15 hp, GI1N (obligatorisk)

Kursen ger en bred forstielse av evenemangsbranschens omfattning, karakidr och
utveckling. Kursen sitter evenemangshranschen i ett sammanhang av turism och
hesdksniring och upplevelsesamhillets karaktirsdrag.

» Digital Distribution, Technology and Communication, 7,5 hp, G1F {obligatorisk)

Kursen ger perspektiv pd musikskapande och musikkonsumtion, med ett starkt folus pa
nva teknologier, digitalisering och digital distribution av inspelad musik och events.
Musikindustrins forandringar presenteras vid forelasningar och seminarier. som ocksa
involverar gaster frin olika delar av musikindustrin. I kursen introduceras de vanligaste
verktygen for digital distribution och marknadsféring som anvands av skivbolag,
rmmsikfarlas arrancirer och andra aldédrer
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» Festivals and Music Related Events, 7.5 hp, G1F (obligatorisk)

Kursen ger en fordjupad forstaelse for musik och evenemangsindustrins musikevent och
festivaler, dess aktérer och roll i en samhalleliz kontext. Kursen ger studenten kunskaper
mom praktisk eventproduktion med sarskilt fokus pa musikevenemang och festivaler.

» Mega Events and Hallmark Events, 7.5 hp, G1F (obligatorisk)

Kursen konceptualiserar de enorma evenemang som Zr globala till sin karaktdr och
komplexa i organisatorisk struktur och uppbyvggnad samt de s.k. hallmark events som &r
aterkommande och utvecklar en plats éver tid. Kursen utreder skillnader i teoretiska
synsitt pa evenemangs olika betvdelser fior platser och ekonomier i ett globalt
perspektiv. Sarskild vikt liggs vid hallbarhet.

» Events and Hospitality Management, 7.5 hp, GIF (obligatorisk)

Evenemangsverksamhet skapar och formar fladen av bestkare som hanteras av en
virdskapsfunktion. Kursen visar pa virdskapets kritiska roller i bemétande och
hantering av besdksfloden och upplevelser, samt belyser teoretiska perspektiv pa
organisationer vars affarsmodell bygger pa frontline-personalens kommunikativa
farmagor.

» Den internationella musikindustrin i ett nationellt perspektiv, 7.5 hp, GI1F
(obligatorisk)

Kursen fordjupar studenternas forstielse for musik och evenemangsbranschen med
sarskilt fokus pa relationen mellan de nationella och internationella musik och
eventbranscherna och dess likheter och olikheter gillande affirspraktiker, affirsmetoder
och konsumtionsménster.

» Projektledning fér evenemang, 7.5 hp, G1F (obligatorisk)

Kursen fokuserar pa traditionell projektledning. planering och projektmetoder som
appliceras pd musik och/eller evenemangsrelaterade projekt och dess sérart.

Ar2
» Foretagsekonomi I — Organisation och Ledarskap, 7.5 hp, GIN (obligatorisk)®

Kursen ger en bred teoretisk forstaelse for olika perspektiv pa och aspekter av
organisation och ledarskap. Klassiker savil som sentida bidrag till forskningen sitter
tydlig pragel pa kursen, liksom ett sarskilt fokus pa genusfragor. Den teoretiska
forstaelsen svftar till att ge kunskap och underlag for att identifiera och forsta
organisatoriska problem i praktiken.

» Fioretagsekonomi I — Marknadsforing, 7.5hp, GIN (obligatonisk)*
Kursen foluserar pad grundliggande marknadsféring av varor och tjanster och innehaller
inslag av marknadsratt, hallbarhet, aspekter pa socialt ansvarstagande samt presentation

av marknadsforingsaktiviteter.

» Firetagsekonomi I — Affarsredovisning och budgetering, 7.5hp, GIN
(obligatorisk}*

Kursen behandlar grundlaggande budget och redovisningssystem och dess roll 1 foretag
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studenterna g,ﬂmdlaggande kunskaper i affarsredovisning och budgetering, vilket aven
mnefattar principer, praxis och lagar, samt far méjlighet att anvinda datorstdd nom
redovisning.

» Firetagsekonomi I — Kalkylering. 7 5hp, GIN (obligatorisk)*

Kursen behandlar grundliggande ekonomistyrning och dess roll 1 féretag och
organisationer. I kursen lir sig studenterna tillimpa gnmdliggande kunskaper mom
enklare produkt och investeringskallovlering, gira enklare analyser inom
standardkostnadsavvikelse och anvinda datorstdd inom kalkvlering

» Consumer Behaviour, 7.5 hp, GIF (obligatonisk)*

Kursen behandlar psykologiska och beteendevetenskapliza processer i samband med
konsumtion, fran individniva till global samhallsniva. Konsumtion diskuteras och
konceptualiseras ur ett erfarenhetsperspektiv med betoning pa sociala
kulturaliseringsprocesser.

» Firetagsekonomi I - Sensory Marketing, 7.5 hp, G1F (obligatorisk)*

Kursen behandlar fysiska och fysiologiska perceptionsprocesser och effekten av
sensoriska signaler pa konsumentupplevelsen. Kursen ger mer specifikt en teoretisk och
praktisk forstielse av hur sensoniska varumarkesstrategier kan uvecklas fior att
engagera konsumenter emotionellt genom sinnena.

» Foretagsekonomi IT — Organisation, 7,5hp. G1F (obligatorisk)*®
Kursen fordupar studenternas kunskaper i teman som #r findamentala for framgangsrik
organisering och modernt ledarskap. Kursen tar utgangspunkt i och anvander ett
reflekterande firhallningssatt till kunskap och inldrning dar flera rapporter, bade
individuella och i grupp, behandlas vid flera olika tvper av seminarier och i skriftliga och
muntliga framstallningar.

» Firetagsekonomi IT - Affirsutveckling och entreprenirskap, 7.5 hp, GIF
{obligatorisk)*

Kursen behandlar grundlaggande begrepp, teorier och praktiker inom
entreprendrskapsimnet samt inspirerar till entreprenériellt handlande fran en
mijlighetsbaserad utgdngspunkt. Kursen inkluderar arbetet med att skapa en affiirsplan.
Ar3

» Firetagsekonomi III - Organisation, 7.5 hp, G2F (obligatonisk)*
Kursens syftar till att ka farstielsen for organiserandets problem, majligheter och
utmaningar i teori och praktik. Kursen farbereder studenten infér arbete med
chefsellerspecialistfunktion med analytiska och organisationsutvecklingsrelaterade
uppagifter.

» Foretagsekonomi ITT — fretagsekonomisk metod, 7.5 hp, G2F (obligatorisk)®

Kursen mtroducerar centrala fragor och perspektiv i forskningsprocessen genom att
fokusera pa vetenskapsteori och metodologi.

s Valftia dmnesstudier, 15 hp

Fn halr termm (15 hnd ran emideras imtomlandz sad T snédommverastetet sller annan svencls
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hngskolammersrtet Furkl.mskapsla’awm for kurser samt de lokala reglerna for examen
vid Linnéuniversitetet maste alltid uppfyllas.

Alternativt;
» Filtarbete, teori 1 praktisk tilldmpning, 15 hp, GIF

Kursen ger studenten fardjupade knmskaper och firdigheter genom praktik pa ett
foretag/organisation. Praktiken syftar till att tillimpa kunskaper och fardigheter samt
analysera tillignade kunskaper och firdigheter under praktiken genom att sammanstalla
och analysera msamlat empiriskt material 1 filtarbetsrapporter.

» Eventbaserad destinationsutveckling, 7.5 hp, G1F (obligatorisk)

Kursens utgangspunkter finns i destinationsprincipen om ett komplett turistiskt utbud av
aktérer inom logi, transport, maltid, aktiviteter och attraktioner, som agerar gemensamt
och var och en for sig for en bestkares behov. Evenemangs strategiska roll for att
stirka aktorsnatverk, skapa och farindra image. varumirken och besiksfloden
analyseras och begreppsligedrs. Teoretiska perspektiv pa besiksniringens forhdllande
till evenemang utreds. Sarskild vikt liggs vid hillbarhetsaspekter.

» Business Inteligence och musikindustrin 7.5 hp, G1F (obligatorisk)

Kursen handlar om hur data och information kan anvandas fir att skapa
konkurrenskraft, bittre beshitsstad och aktiv statistisk analys av en verksambet i
allmanhet och verksamhet i musikindustrin 1 synnerhet. Kursen &mnar fordjupa
kunskaper och fardigheter 1 de verktyg och plattformar som verksamheter i
musikindustrin specifikt nyttjar.

» Foretagsekonomi ITT - Organisation, examensarbete (kandidat), 15 hp, G2E
{obligatorisk)*

Kursen syftar till att studenterna, under handledning, ska formulera ett relevant problem,
utforma och genomfira en vetenskaphye studie, forfatta och forsvara en vetenskaplig
uppsats inom omradet organisation och/eller ledarskap.

Vissa av kurserna pa programmet saml3ses med studenter fran andra program och i
fristiende kurser, samt kan eventuellt ges 1 en annan ordning.

* lawrs 1 invudomradet

Ett kandidatprogram pd 180 hp maste, enligt Hogskoleforordningen, mnehalla minst 90
hp successiv fordjupning mom rudomradet, varav ett examensarbete om minst 15 hp.
Fir kompletterande information se den lokala examensordningen.

Samhdllsrelevans

Music and Event Management &r en specialiserad foretagsekonomisk utbildning riktad
till musik och evenemangshranschen som &r en central aktir 1 det framvixande
upplevelsesamhillet. Turism och besiksniringen, dir evenemangsbranschen dr en viktig
del star far mer &n tre procent av Sveriges BNP och ett betvdande exportvirde.
Behovet av arbetskraft, ny kunskap och utveckling &r stort. Uthildningen har samarheten
och relationer med musik, evenemangs- och upplevelseindustrins aktérer, savil regionalt
som nationellt och internationellt. Branschaktérer &r en mntegrerad del av utbildningen
genom foreldsare, mentorer, projektskapare, samt att de tilthandahaller praktikplatser
och deltar i seminanier och workshops.



Internationalisering

Studenterna har mijlighet att studera utomlands pa LNU's partnerumiversitet. Val av
kurser ska giras i samrad med programansvarig. Studenter kan Zven sjilva sika sig till
utlindska universitet som har eller inte har utbytessamarbete. Uthyvtesstudenter kan
dirmed forekomma pa programmet vilket bidrar till att starka den internationella
inldrningsmiljdn. Programmet har ett antal internationella partnerskap med platser
utvalda och anpassade till programmets specifika inriktming. Studenterna erbjuds ocksa
att ta del av det samlade utbudet av avtal med utlindska l3roséten som finns vid
Ekonomihigskolan och inom Linnéuniversitetet. Internationalisering &r en integrerad del i
programmet genom dess kurser och internationella utblick. En del av kurshtteraturen r
engelsksprikig och internationella perspektiv ingdr i ett flertal kurser. Vissa kurser och
kursmoment ges pd engelska dar internationella studenter deltar. Aven inslag av
internationella foreldsare forekommer.

Hallbar samhéillsutveckling

Uthildningen ger verktvg for analys. planering och utveckling av evenemang och
upplevelseindustriella verksamheter i hallbarhetsperspektiv. Studenterna ska kunna
tillimpa kunskap inom Event Management och organisationsteori pa ett sadant sitt att
utveckling av evenemangsbranschens och musikniringens verksamheter kan
organiseras ekonomiskt, kulturellt, socialt och miljémassigt hillbart och lensamt i
perspektiv av de globala hallbarhetsmalen 1 Agenda 2030.

Jamstilldhet och lka villkor &r centrala for Music and Event Management. Med kritiska
perspektiv pd genus och lika villkor tillignar sig studenterna firstaelse for hur musik och
evenemang som sambhillsfenomen idag och historiskt & genuskodade och har priglats
av kulturella férestdllningar om kén, social bakgrund, generation/alder och etnicitet.
Vidare behandlas hur yrkesroller, arbetsfordelning, karnsrvigar etc. foljer vissa
genusspecifika ménster. Att analysera den mangfald uttryck och betydelser musik och
evenemang har och tillskrivs bland olika manniskor pa olika platser, i olika sammanhang
ar viktigt som bade ett kommersiellt och kulturellt fenomen.

Kwvalitetsutveckling

Kontinuerlig utvdrdering och farbittring av programmet sker bland annat genom
universitetets kursvirderingar, dar resultatet hanteras av programansvarig och
programrad samt dterkopplas till studenterna och sedan arkiveras.

Programstudenterna medverkar aktivt 1 uppféliningen och utvecklingen av programmet
genom programrad, samt via studentrepresentanter i den fakultetsgemensamma
Uthildningskommittén. Alla Ekonomihdgskolans program genomgar dven
kvalitetsgenomlysningar baserat pa Association to Advance Collegiate Schools of
Business (AACSB) standarder, och alla inudimnen genomgar kvalitetsutvirderingar
via det nationella kvalitetssakringssystemet m_h_ a Universitetskanslersimbetet.
Ekonomihégskolans falultetsgemensamma kvalitetsplan styr bl.a. att en aterkommande
programgenomlysning genomfors och att kursvarderingarna foljs upp. Vid den
universitetsévergripande undersékningen Linnébarometern tillfragas sistadrsstudenterna
om deras upplevelse av sin uthildning relaterat till olika kvalitetsaspekter.

Examen

Efter avklarade studier som motsvarar de fordnngar som finns angivna i
Hiagskolefirordningen och i den lokala examensordningen for Linnéuniversitetet kan
studenten ansika om examen. De som har fullfélit programmet Music and Event
Management kan erhalla faljande examen:

Filosofie kandidatexamen med mriktning mot Music and Event Management
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Bachelor of Science with specialization in Music and Event Management
(Main field of study: Business Administration)



Examensheviset ar tvasprikigt (svenska'engelska). Tillsammans med examensbeviset
faher Diploma Supplement (engelska).

Owvrigt

Fir tilltrdde till kurserna mom programmet krdivs att de sirskilda behérighetskrav som
anges i kursplanerna r uppfyllda vid kursstart. T de fall kursen har undervisningssprak
engelska kommer dven kursens examinationer att ges/ske pa engelska.

Programmet har placeringsort Kalmar. I programmet ingar i forekommande fall
exkursioner och studiebesék. Vid dessa kan kostnader tillkomma.

Vid eventuella avvikelser mellan svensk och engelsk version av denna uthildningsplan r
den svenska Gverordnad.



