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Forkunskaper
Grundl &ggande behdrighet for studier pa avancerad niva samt sérskild behorighet:

» Kandidatexamen i foretagsekonomi varav minst 30 htgskolepoang i
marknadsféring
« Engelska 6 eller motsvarande

Programbeskrivning

Det tvaariga masterprogrammet i foretagsekonomi med inriktning marknadsforing |ater
studenter fran hela véarlden utveckla analytiskt ténkande och expertisinom
marknadsféring. Studenter med olika bakgrunder 6var pa marknadsundersokning och
tilldmpning av olikateorier for marknadsforing i den forsta kursen, “ Tillampad
marknadsanalys’. Den andra kursen gar igenom viktiga aspekter av “Internationell
marknadsstrategi”, till exempel intréde pa internationella marknader och internationel It
varumérkesarbete. Under den andra terminen diskuteras ledarskapetsroll i
organiseringen av framgangsrik innovation i “Ledarskap for innovation och
entreprendrskap” . Forskningsmetodik &r den sista kursen under programmets forsta
arskurs. Andra arskursen bestar av tva kurser foljt av examensprojekt. “ Samtida
marknadsundersokningar” introducerar och uppmuntrar studenterna att analysera olika
typer av texter inom den moderna marknadsféringen. “ Elektronisk foéretagsekonomi”
ger slutligen studenterna nddvandiga begrepp och ramverk for att kunna hantera
internetbaserade verksamheter inom e-handel i olika kontexter. Efter att samtliga kurser
slutforts avslutar studenterna programmet med examensprojektet pa 30 poéng. Dessa
noga utvalda kurser hjélper studenterna skriva sina examensuppsatser och utveckla de
kunskaper de behdver for en framgangsrik karriar.

Mal
Examensmal enligt Hogskol eférordningen



Kunskap och forstaelse

For masterexamen skall studenten

« visa kunskap och forstael se inom huvudomradet for utbildningen, inbegripet

savél brett kunnande inom omradet som véasentligt fordjupade kunskaper inom
vissadelar av omradet samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och
utvecklingsarbete, och

« visafordjupad metodkunskap inom huvudomradet for utbildningen.

Fardighet och forméaga

For masterexamen skall studenten

« visaformaga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera,

beddma och hantera komplexa foreteel ser, fragestalIningar och situationer dven
med begransad information,

visaformaga att kritiskt, galvstandigt och kreativt identifiera och formulera
frégestéllningar, att planera och med adekvata metoder genomfora kvalificerade
uppgifter inom givnatidsramar och dérigenom bidratill kunskapsutvecklingen
samt att utvérdera detta arbete,

» visaformagaatt i sdval nationella som internationella sammanhang muntligt och

skriftligt klart redogora for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de
argument som ligger till grund for dessai dialog med olika grupper, och

« visasadan fardighet som fordras for att deltai forsknings- och utvecklingsarbete

eller for att gavstandigt arbetai annan kvalificerad verksamhet.

Varderingsfoér maga och forhallningssatt

For masterexamen skall studenten

visa formaga att inom huvudomradet for uthildningen gora beddmningar med
hénsyn till relevanta vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter samt visa
medvetenhet om etiska aspekter pa forsknings- och utvecklingsarbete,
visainsikt om vetenskapens mojligheter och begrénsningar, dessroll i samhéllet
och méanniskors ansvar for hur den anvénds, och

visaformaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for
sin kunskapsutveckling.

Programspecifika mal

extrahera konkreta teoretiska och ledarskapsmassiga tilldmpningar och férmedla
inhamtade insikter pa ett pedagogiskt satt.

uppvisa férmagan att samlain, analysera och tillampainformation inom ett
relevant avgdrande marknadsf 6ringssammanhang med akademiska metoder.

Detta Gverensstammer med de larandemd som anges for en masterexamen i
Hogskoleférordningen och &r i linje med Ekonomihdgskolans mission.

Innehall och struktur
Organisation

Utbildningen & placerad vid och ges av Ekonomihogskol an.



For programmet finns en programansvarig som har det évergripande ansvaret for
programmet, agerar som foretradare och samordnar programrel aterade frégor. Hen
ansvarar for programmets innehdll och utveckling samt arbetar aktivt for goda
relationer och kommunikation. Det sker med de pa programmet undervisande lararna
via en fortlopande dialog, med programstudenter via ett programrad och med arbetslivet
via samverkan med néringsliv och interaktion med andra relevanta partner.

Programover sikt

Forstalasdret bestar av fyra kurser: tillampad marknadsanalys, internationell
marknadsstrategi, ledarskap for innovation och entreprendrskap, och en kursi
forskningsmetodik pa avancerad niva. Det andra l&sdret innehdller en kursi samtida
marknadsundersokningar, liksom i elektronisk foretagsekonomi. Programmet avslutas
med ett examensprojekt. Samtliga kurser halls pa engelska.

Kurser i programmet

Ar 1.
» Applied Marketing Analysis, 15 hp, A1N, (obligatorisk),*

Malet med kursen &r att beskriva akademiska metoder for att |6sa ledarskapsproblem
inom marknadsforing. Kursen betonar informationens betydel se for marknadsféringen
som en livsviktig grund for planering och utveckling av vardeskapande strategier for
foretaget. Kursens kérna bestér av analytiska tekniker, dar studenterna far bekantasig
med de principer som anvands for att konstruera marknadsundersokningar. Studenterna
far &ven tadel av ett praktiskt marknadsundersokningsprojekt. De far dar identifiera
marknadsf 6ringsproblem, utveckla verktyg, samlain information, faststélla den
insamlade informationens metodol ogiska kvalitet, analysera informationen, uttolka och
presentera slutresultatet pa ett etiskt sétt.

* International Marketing Strategy, 15 hp, A1N, (obligatorisk),*

Malet med kursen & en kritisk diskussion av avancerade ramverk for internationell
marknadsstrategi och en reflektion dver den samtida akademiska forskningen pa
omrédet.

« Managing Innovation and Entrepreneurship, 15 hp, A1F, (obligatorisk),*

Malet med kursen &r att diskutera ledarskapsaspekter av hur innovation ska organiseras
i bade etablerade och nystartade foretag. Kursen forklarar innovationsbaserade
strategier, utformning av innovationsprocesser, organisering av interna och externa
innovationskéllor, och kontinuerligt byggande och kommersialiserande av vardefulla
innovationer. Studenterna 6var pa entreprentrskap och far starta en innovativ
verksamhet inom kursen.

« Kvalitativa och kvantitativa metoder och tillampningar, del 1, 15 hp, A1F,
(valbar),*

Malet med kursen &r att kritiskt diskutera och tillampa kvalitativa och kvantitativa
metoder inom socialvetenskap och féretagsekonomi.

Alternativt,



« Examensarbete i féretagsekonomi (magister), 15 hp, A1E (valbar)*

Examensarbetet syftar till att studenterna ska skriva en magisteruppsats inom
huvudomradet foretagsekonomi; att sjavstandigt vélja ett relevant amne, genomfora
uppsatsarbetet och oppositionsseminarier. Overlappar med, och &r g tillampligt med 30
hp examensarbetet.

Ar 2:
e Contemporary Marketing Research, 15 hp, A1F, (obligatorisk),*

Malet med kursen &r att utveckla logiska argument inom olika aspekter av
marknadsunderstkning och analysera teoretiska och empiriska fackgranskade artiklar
inom dmnet marknadsforing. Studenterna sammanstéller, jdmfor och kontrasterar olika
texter och gor en litteraturgenomgang.

¢ E-Business Management, 15 hp, A1F, (obligatorisk),*

Malet med kursen &r att diskutera konceptet ledarskap inom e-handel. Kursen behandlar
aven relaterade amnen sasom e-forsorjningskedjan och e-marknadsforing. Studenterna
far 6va pa att analysera, beddma och hantera komplexa e-handelsfall genom olika
uppgifter under kursens gang

¢ Business Administration with specialization in Marketing, Degree Project
(Master), Examensarbete, 30 hp, A2E, (obligatorisk),*

Malet med kursen &r att planera och genomfora ett omfattande examensprojekt.
Studenterna ska pa ett etiskt sitt javstandigt identifiera ett relevant forskningsproblem
pa marknadsforingsomradet, tillampa relevant teori och stringenta forskningsmetoder,
samlain och analyserainformation, hérleda konkreta teoretiska och praktiska
ledarskapsimplikationer fran studiens resultat, samt skriva och presentera
examensuppsatsen.

Vissa av kurserna pa programmet samléses med studenter fran andra program och
fristéende kurser, samt kan eventuellt gesi en annan ordning.

* kursi huvudomradet Foretagsekonomi

Ett masterprogram pa 120 hp maste, enligt Hogskol eférordningen, innehalla minst 60
hp fordjupning inom huvudomradet, varav ett examensarbete om max 30 hp. Minst 90
hp ska utgoras av kurser pa avancerad nivaenligt de lokalareglerna (Dnr.
2014/442-1.1). Kurser som har getts tidigare vid samma programkod, EAMF2, kan
ocksdingdi programmets examen och ersétter da kurs med likvardigt innehdll.

Samhéllsrelevans

Programmet har en tydligt definierad koppling till néringslivssektorn da det bygger pa
empiriska forskningstraditioner fran amnenai fraga, vilka omfattar den senaste
utvecklingen och férandringen med avseende pa marknadsforing. Flera av programmets
kurser anvander foretag som fallstudier och flera olika kurskomponenter innehaller
undervisning fran gastforel dsare.

Internationalisering
Inom programmets ramar finns ingen majlighet till utbytesstudier.



Hallbar samhallsutveckling

Undervisningsmetoderna varierar mellan kurserna och kan besta av forelasningar,
handledning och seminarier. Ett viktigt inslag i manga kurser &r arbetei studiegrupper
dér studenterna dvar sig pa att leda diskussioner och seminarier for storre grupper.
Schemalagd undervisning téacker en mindre del av arbetsveckan. Studenterna maste
dessutom studera mycket pa egen hand. Som student rapporterar du din kunskap och
dinaférdigheter individuellt och i grupp genom olika examinationsformer. Detta
inbegriper hdllbar utveckling, jamlikhet, breddat kunskapsperspektiv och
entreprendrsmetoder, liksom andra perspektiv.

Kvalitetsutveckling

Kontinuerlig utvardering och férbéttring av programmet sker bland annat genom
universitetets kursvarderingar, dar resultatet hanteras av programansvarig och
programrad samt aterkopplastill studenterna och sedan arkiveras. Programstudenterna
medverkar aktivt i uppfoljningen och utvecklingen av programmet genom programréd,
samt via studentrepresentanter i det fakultetsgemensamma Uthildningsradet. Alla
Ekonomihdgskolans program genomgar dven kvalitetsgenomlysningar baserat pa
Association to Advance Coallegiate Schools of Business (AACSB) standarder, och ala
huvudamnen genomgar kvalitetsutvarderingar via det nationella
kvalitetssakringssystemet m.h.a Universitetskansl ersambetet. Ekonomihogskolans
fakultetsgemensamma kvalitetsplan styr bl.a. att en dterkommande
programgenomlysning genomfors och att kursvarderingarna féljs upp. Vid den arliga
universitetsbvergripande undersokningen Linnébarometern tillfrégas alla studenter om
deras upplevelse av sin uthildning relaterat till olika kvalitetsaspekter.

Examen

Efter avklarade studier som motsvarar de fordringar som finns angivnai
Hogskoleférordningen och i den lokala examensordningen for Linnéuniversitet kan
studenten anstka om examen. De som har fullféljt programmet Marknadsféring kan
erhdllafoljande examen:

Studenter som frén grundniva har en ekonomie kandidatexamen, huvudomrade:
foretagsekonomi, kan erhdlla foljande examen:

Ekonomie masterexamen inriktning mot Marknadsforing

(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Master of Science (120 credits) in Business and Economics with specialization in
Marketing

(Main field of study: Business Administration)

Studenter som har en annan behdrighetsgivande examen an den refererad till ovan, kan
erhdllafoljande examen:

Filosofie masterexamen inriktning mot Marknadsforing
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Master of Science (120 credits) with specialization in Marketing
(Main field of study: Business Administration)

Examensbeviset ar tvasprakigt (svenska/engelska). Tillsammans med examensbeviset
fdljer Diploma Supplement (engelska).

Studenter som fullfljt ett & av programmets tva ar, och uppfyller kraven for en
magisterexamen, kan erhalla foljande examen:



Filosofie magisterexamen med inriktning mot Marknadsféring
(Huvudomrade: Foretagsekonomi)

Master of Science (60 credits) with specialization in Marketing
(Main field of study: Business Administration)

Ovrigt
For tilltrade till kursernainom programmet krévs att de sérskilda behérighetskrav som
angesi kursplanerna & uppfylldavid kursstart.

Vid eventuella avvikelser mellan svensk och engelsk version av denna utbildningsplan
& den svenska dverordnad.



