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Forkunskaper
Grundlidggande behorighet for studier pd avancerad niva samt sérskild behorighet:

¢ Kandidatexamen i foretagsekonomi varav minst 30 hogskolepodng i
marknadsforing
e Engelska B/6 eller motsvarande

Programbeskrivning

Det tvaariga masterprogrammets

Overgripande mal &r att studenterna ska utveckla

formagan att arbeta inom omradet for marknadsforing pa ledningsniva i privata och
offentliga

organisationer bade pa nationell och internationell niv4, eller inom sina egna foretag.
Studenterna

kommer att utveckla kunskap och formagor som krivs for att ta ansvar for avancerade
uppdrag pa ledningsniva inom nyckelomradet strategisk marknadsforing, framfor allt i en
internationell miljo.

Studenterna kommer att l4ra sig uppskatta modern och framtida utveckling

inom marknadsforingsteori och -praktik. Genom akademiska och praktiska

studier kommer de att utforska huvudomradena som inkluderar tillimpad
marknadsforingsanalys,

internationell marknadsforingsstrategi, innovationshantering och entreprendrskap,
samtida forskning i marknadsforing och elektronisk foretagsledning. Vid

slutet av kursen ska studenterna gora ett examensarbete.

Mél

Centrala examensmal enligt Hogskoleforordningen

Kunskap och forstdelse
For masterexamen skall studenten

e visa kunskap och forstéelse inom huvudomrédet for utbildningen, inbegripet sévél
brett kunnande inom omradet som vésentligt fordjupade kunskaper inom vissa



delar av omradet samt fordjupad insikt i aktuellt forsknings- och utvecklingsarbete
e visa fordjupad metodkunskap inom huvudomradet for utbildningen.

Firdighet och formdga
For masterexamen skall studenten

e visa forméga att kritiskt och systematiskt integrera kunskap och att analysera,
beddma och hantera komplexa foreteelser, fragestéllningar och situationer dven
med begriansad information,

e visa formaga att kritiskt, sjilvstdndigt och kreativt identifiera och formulera
fragestéllningar, att planera och med adekvata metoder genomfora kvalificerade
uppgifter inom givna tidsramar och dirigenom bidra till kunskapsutvecklingen
samt att utvirdera detta arbete,

e visa formaga att i savil nationella som internationella sammanhang muntligt och
skriftligt klart redogora for och diskutera sina slutsatser och den kunskap och de
argument som ligger till grund for dessa i dialog med olika grupper

e visa sddan fardighet som fordras for att delta i forsknings- och utvecklingsarbete
eller for att sjdlvsténdigt arbeta 1 annan kvalificerad verksamhet.

Virderingsformdga och forhdllningssdtt
For masterexamen skall studenten

e visa formaga att inom huvudomrédet for utbildningen géra bedémningar med
hénsyn till re-levanta vetenskapliga, samhilleliga och etiska aspekter samt visa
medvetenhet om etiska aspekter pa forsknings- och utvecklingsarbete,

¢ visa insikt om vetenskapens mojligheter och begrénsningar, dess roll i samhallet
och ménni-skors ansvar for hur den anvinds

e visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att ta ansvar for
sin kunskapsutveckling.

Innehall och struktur

Organisation
Utbildningen ar placerad vid Ekonomihdgskolan.

Sammanhallning och koordinering av programmet leds av programansvarig.
Programansvarig arbetar dven for att kvaliteten sékerstdlls pd programmet, allt fran
individuella studentkontakter till kurs- och programutveckling. Varje kurs har ansvarig
larare. Programmet har ett programradd med representanter for vardera arskursen, for
arbete kring kvalitet och utveckling av

programmet.

Programoversikt

Det forsta aret bestar av tre kurser i tillimpad marknadsforingsanalys (applied
marketing analysis - APA), internationell marknadsforingsstrategi (international
marketing strategy - IMS) och innovationshantering och entreprendrskap (managing
innovation and entrepreneurship - MIE). Utover

det ingér det i forsta aret en kurs i forskningsmetodik pa den andra nivan.

Under det andra dret hélls det en kurs 1 samtida forskning i marknadsforing
(contemporary marketing research - CMR) samt en kurs i elektronisk foretagsledning
(e-business management - EBM). Programmet avslutas med ett examensarbete. Alla
kurser pa den andra nivén ges pa engelska.

Kurser i programmet

Arl

Applied Marketing Analysis, 15 hp, AIN, (obligatorisk),*

International Marketing Strategy, 15 hp, AIN, (obligatorisk),*

Managing Innovation and Entrepreneurship, 15 hp, A1F, (obligatorisk),*
Qualitative and Quantitative Methods and Applications, part I, 15 hp, A1F,



(obligatorisk),*

Ar2

Contemporary Marketing Research, 15 hp, A1F, (obligatorisk),*
E-Business Management, 15 hp, A1F, (obligatorisk),*

Examensarbete, 30 hp, A2E, (obligatorisk),*
* Tillhor programmets huvudomréade foretagsekonomi.
Kurserna kan komma att ges i annan ordning.

Omvdrldskontakter

Utbildningen har en tydlig néringslivsanknytning genom att den bygger pa i huvudsak
empiriskt forankrade forskningstraditioner inom de aktuella kunskapsomradena vilka vél
fangar upp aktuella trender och fordndringar avseende marknadsforing. Vidare anvands
fallforetag i flera av utbildningens kurser, samtidigt som géstforeldsare upptrader pa
olika kursmoment.

Utlandsstudier
Det finns inte mdjlighet att inom ramen for programmet genomfora utbytesstudier.

Perspektiv i utbildningen

Undervisningsmetoderna varierar mellan kurserna och kan besté av foreldsningar,
handledning och

seminarier. Ett viktigt inslag i manga kurser &r att arbeta i studiegrupper dér studenterna
tranar pa att leda diskussioner och seminarier for en stérre grupp. Den schemalagda
undervisningen ticker en liten del av arbetsveckan. Studenterna forvéntas studera
mycket

pa egen hand. Som student utvérderas dina kunskaper och formégor béde individuellt
och i grupp genom olika examinationsformer.

Kvalitetsutveckling

Programmet har en programansvarig, ett programrad och en programgrupp.
Programansvarig har det 6vergripande ansvaret for programmets administration,
kvalitetsutveckling och kvalitetsuppfoljning. Programansvarig har kontinuerlig dialog med
programgruppen, d v s de pa programmet undervisande ldrarna.

Delkurserna utvirderas 16pande av studenterna genom skriftliga kursutvérderingar.
Utvidrderingarna sammanstills och distribueras enligt gillande rutiner. Avseende
studentinflytande géller att studenterna ar representerade i varje beslutande organ.

Reflektioner och erfarenheter f6ljs upp inom ett 14sér med minst en traff i programradet
dér forandringar i kurser, integration mellan kurser, samt pedagogisk och
kunskapsmissig utveckling diskuteras mellan studenterna och programansvarig. Till
programrédet inbjuds samtliga studerande samt Gvriga ldrare inom programgruppen.



Examen

Efter avklarade studier pa programmet samt da avklarade studier motsvarar de
fordringar som finns beskrivna i Hogskoleférordningens examensordning samt i den
lokala examensordning-en for Linnéuniversitetet kan studenten ansékan om examen. De
som fullf6ljt Marknadsforing, masterprogram kan erhalla féljande exmamen:

Studenter som har en filosofie kandidatexamen fran grundniva erhaller foljande examen:

Filosofie masterexamen med inriktning mot marknadsforing
Huvudomrdde.: Foretagsekonomi

Studenter som har en ekonomie kandidatexamen fran grundniva erhaller f6ljande
examen:

Ekonomie masterexamen med inriktning mot marknadsforing
Huvudomrade: Féretagsekonomi

Examensbeviset or tvasprakigt (engelska/svenska). Tillsammans med examensbeviset
foljer Diploma Supplement (engelska).

Ovrigt
For tilltrade till kurserna inom programmet krévs att de sirskilda behorighetskrav som
anges i kursplanerna &r uppfyllda vid kursstart.



