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Prerequisites 

Media and Communication Studies 160 credits or equivalent. 

Objectives 
Upon course completion the student is expected to:

l Acquired compound knowledge of visual communication related to advertising, 
graphic design as well as comminity and marketing communications. 

l Demonstrate the ability to critically examine, reflect on and analyse various types 
of visual communication. 

l Demonstrate the ability to account for his/hers reflections on the basis of the 
terminology used in the theories, methods and processes that are a part of the 
course. 

Content 
Theories of media and communication theories of visual communication, advertising, 
society, marketing and communications strategies. 

Type of Instruction 
Tutoring consists of lectures, seminars, labs and exercises. 

Examination 
The course is assessed with the grades Fail (U), Pass (G) or Pass with Distinction 
(VG). 
In order to achieve a passing grade the student is required to fulfil the expected results.
 
The course is examined through assessment of student participation in seminars, exams 
and laboratory exercises. Examination can occur both individually and in groups. 
 
Reexamination is offered within six weeks of the regular exam during regular semester 
periods. The number of reexaminations is limited to five attempts. 

Course Evaluation 
A course evaluation will be carried out at the end of the course in accordance with the 
guidelines of Linnaeus University. The compilation is delivered to the programme 
council, as well as to the teacher of the course. The next time the course is given the 
students are informed of the results of the previous course evaluation and any changes 
that have been made in the course. 

Required Reading and Additional Study Material 
 
Carlén Wendels, Thomas (Senaste upplaga) Upphovsrätt i reklam och media. 
Studentlitteratur. 
Clow, Kenneth E. (senaste upplagan) Integrated Advertising, Promotion and 
Marketing Communications. Global edition. Pearson Education. 
 
 
 
 
Backman, Jarl (Latest edition) Rapporter och uppsatser. Studentlitteratur  
RaamInghult, Eva (Latest edition) Svenska Skrivregler.  
SAOL Or equivalent glossary 
 
Subject to changes in the bibliography. 
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