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Forkunskaper
22,5 hp pa G2F-niva i Medieteknik, eller motsvarande.

Forvintade studieresultat
Efter genomford kurs ska studenten kunna:

o fOrstd, diskutera och forklara komplexiteten av ekosystem for sociala medier

¢ utforska och anvinda aktuella verktyg och teknologier for att skapa innehéll och
tjénster for sociala medier

e diskutera relevanta konceptuella ramverk for design av tillimpningar och tjénster
for sociala medier

e identifiera, diskutera och formulera ndatmétesplatsers sociala behov och tekniska
krav

o fOrsta nyuppkomna modeller for skapande, distribution och konsumtion av innehall
och tjanster i social medier.

Innehall

Aktuella framsteg inom social medier och webbteknologier héller pa att forédndra sittet
vi kommunicerar, lr oss, utbyter erfarenheter samt utfor affirer. Som ett resultat av
den utveckling har nya plattformar, teknologier, tjanster och affarsmodeller uppstitt.
Syftet med den hér kursen &r att introducera och pé djupet diskutera begrepp och
tillimpningar relaterade till pagdende utveckling och forskningssatsningar inom omradet
sociala medier.



Kursen bestar av:

e Presentation av och diskussion kring vetenskapliga uppsatser som ticker
relevanta begrepp och tillimpningar inom omrédet.

e Analys av olika tillimpningar och tjanster for sociala medier.

o Utforskning av olika sétt att skapa, distribuera och konsumera innehall i sociala
medier.

o Praktiska aktiviteter och laborativt arbete med olika verktyg och tekniker for
skapande, integration och distribution av sociala medier mellan olika plattformar.

e Undersokning av olika designsitt, teknologier och affarsmodeller for att skapa
tillimpningar och tjanster for sociala medier.

Undervisningsformer
Foreldsningar, seminarier och laborationer

Examinationsformer

Kursen beddms med betygen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.

Beddmning i den hér kursen kommer att innefatta: skriftliga och/eller muntliga prov,
uppgifter samt obligatoriska semiarier. Den huvudsakliga formen for examination
bestdms vid kursstart

For studerande som inte blivit godkédnd vid ordinarie provtillfalle anordnas fornyad
provning i néra anslutning till ordinarie prov.

Pé begéran kan den studerande f2 sitt betyg 6versatt enligt ECTS-skalan. En sddan
begéran skall ha inkommit till examinator fore betygssittningen.

Kursviérdering

I samband med kursavslutningen genomfors en kursvirdering enligt universitetets
riktlinjer. Resultatet av kursvirderingen arkiveras pa institutionen.

Ovrigt

Efter avslutad kurs kan den studerande i forsta hand sjélv ta ut studieintyg via

Studentportalen. I andra hand kan den studerande erhélla ett kursintyg efter begéran hos
institutionssekreteraren.
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