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Fiorkunskaper
Grundliggande behirighet for studier pa avancerad niva samt sarskild beharighet:
*Svenska B/6 och Engelska A/S eller motsvarande

Mal

Efter genomgangen lkurs ska studenten:

» kinna till olika teoribildningar for foretagsstrategier samt ha formaga att virdera
deras fordelar och begransningar

» lunna redogira fir Informationsteknologins roll for foretagsstrategier

» lunna beskriva skillnaderna mellan en traditionell och digital affarsmodell

« ha formdga att tillampa systemtinkande for utveckling av affarsverksamheter
och dess IT-system

» ha praktiska firdisheter 1 att identifiera en verksamhets affirsstrateg

» ha praktiska firdigheter i att identifiera och argumentera for nvttor med IT-
system fir en affirsverksamhet

» ha formaga att kritiskt bedoma och reflektera éver en aktuell eller foreslagen
afférsstrategi i termer av dess styrkor och svagheter.

» ha formdga att reflektera dver vad digitaliseringen av samhaillet innebar for
majligheter respektive hot for digitala affarsmodeller



Innehall

Kursen innehaller moment som behandlar:

» det digitala samhillet

» teoribildningar inom traditionell affarsstrategi. anvindning av IT-svstem for att
skapa virden, digitala affirsmodeller

« grundliggande ansatser for formulering av en affarsstrategi

« grundliggande forestillningar inom systemtinkande

» grundliggande ansatser for konstruktion av giltiga argumentgrundliggande
ansatser for framgangsrik kommumnikation av komplexa féreteelser mellan
manniskor

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av fireldsningar, vningar pa fallstudier, seminarier och
examinationsuppgifter.

Examination

Kursen bedéms med betyvzen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.

Bedimning av de studerandes prestationer sker genom skrifthg och muntlig redovisning
av uppgifter samt diskussioner av case.

Kursen har tre obligatoriska kurstraffar som &r examinerande.

Omexamination av skriftlig inldmning sker 1 anshitning till kurstillfallet. Omexamination
av munthg redovisning och diskussion av case pa kurstraff sker vid nistkommande

karstillfille.

Kursvirdering

Efter avshitad kurs genomfars en kursvardening som sammanstills skriftlist och
aterkopplas till studenterna. Sammanstillningen redovisas for aktuella organ samt
arkiveras.
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