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Forkunskaper
Grundlaggande behorighet for studier pa avancerad niva samt sarskild behorighet:

Engelska 6 eller motsvarande, och minst 3 &rs yrkeserfarenhet samt tillgang till relevant
yrkespraktik for genomférande av examinationsuppgifter och utbildningsaktiviteter.

Mal
Efter genomgangen kurs ska studenten:

« kannatill olikateoribildningar for foretagsstrategier samt ha forméaga att vardera
deras fordelar och begransningar



» kunnaredogora for Informationsteknologins roll for foretagsstrategier
 kunna beskriva skillnaderna mellan en traditionell och digital affarsmodell

» haforméga att tillampa systemtankande for utveckling av affarsverksamheter
och dess I T-system

« hapraktiskafardigheter i att identifiera en verksamhets afférsstrategi

« hapraktiskafardigheter i att identifiera och argumentera for nyttor med I T-
system for en affarsverksamhet

 haformaga att kritiskt bedéma och reflektera 6ver en aktuell eller foreslagen
afférsstrategi i termer av dess styrkor och svagheter

 haformaga att reflektera 6ver vad digitaliseringen av samhallet innebar for
majligheter respektive hot for digitala afférsmodeller.

Innehall

K ursen innehaller moment som behandlar:
o det digitala samhéllet

* teoribildningar inom traditionell afférsstrategi, anvandning av | T-system for att
skapa varden, digitala affarsmodeller

« grundldggande ansatser fér formulering av en affarsstrategi.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av forelasningar, 6vningar, seminarier och handledning.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Val godkand.

Beddmning av de studerandes prestationer sker genom skriftlig och muntlig
redovisning av uppgifter samt diskussioner av case.

Omexamination gesi enlighet med Lokala regler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet.

| det fall student med funktionsnedséttning har rétt till sérskilt pedagogiskt stod beslutar
examinator om anpassad eller alternativ examination.

Kursvardering

Kursvérdering genomférs under kursen eller i ndra anslutning till kursens avslutning.
Resultat och analys av genomford kursvardering ska skyndsamt aterkopplastill de
studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta kurstillfélle ska senast
vid kursstart informeras om foregéende kursvarderings- resultat och genomforda
forandringar i kursen.
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