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Kursplanen géller frén och med varterminen 2014

Forkunskaper

Grundldggande behorighet for studier pa avancerad niva samt sérskild behorighet:
Foretagsekonomi med minst 90 hogskolepodng i huvudomradet foretagsekonomi eller
motsvarande samt 20 hdgskolepodng pa avancerad niva (inom programmet).

Miél

Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

e med hog grad av sjdlvstandighet identifiera, avgridnsa och formulera ett
forskningsproblem med praktisk och teoretisk relevans i samverkan med
uppdragsgivare

e planera och genomfora ett examensarbete pé begransad tid, samt hantera
vetenskapliga, samhélleliga och etiska aspekter

¢ vilja och tillimpa adekvata vetenskapliga forskningsmetoder

e integrera fordjupade kunskaper inom specifika teoretiska &mnesomraden

e sjilvstdndigt forfatta och forsvara ett examensarbete som ger ett bidrag till
kunskap och forskning inom omradet

o muntligt presentera examensarbetet i dialog med larare, studenter och
uppdragsgivare

e kritiskt analysera, bedoma och konstruktivt opponera pa andra examensarbeten

Innehall

Kursen innehéller en seminarieserie for examensarbetet. Examensarbetet innebar
definition och formulering av problem, foretrddesvis framtagna tillsammans med en
uppdragsgivare, genomforande av en studie, sammanstillning av en rapport och
oppositioner pa andras arbeten, samt presentation for eventuell uppdragsgivare.



Undervisningsformer
Undervisningen bestar av seminarier och handledning. Deltagande i seminarier ar
obligatoriskt.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.

Beddmningen av de studerandes prestationer gérs genom beddmning av examensarbete
och opposition. For betyget godkénd ska mélen vara uppnadda; betyget avgors av hur
vl studenten har uppfyllt malen. Fér sammanvégning av betyg till kursbetyg hinvisas till
dokumentet ’Principer for betygsrapportering dnr: ELNU 2011/160”. Ett examensarbete
som inte bedoms kunna bli godként vid sluthandledning anmodas inte g& upp pa ordinarie
slutseminarium. Examensarbetet maste bedomas kunna bli godkant vid ny
sluthandledning och far g& upp pa senare slutseminarium.

Kursvérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgérder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pd annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursvérderingar, exempelvis 16pande under
kursens ging eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras 1 syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Bryman, A. & Bell, E. (2013). Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Stockholm:
Liber ekonomi. 757 s.

Ytterligare litteratur viljs i samrad med handledare.
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