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Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2014-10-29
Kursplanen giller fran och med héstterminen 2015

Firkunskaper
Fir tilltrside till kursen kréivs att 165 av 180 hp pa ar 1-3 pa civilekonomprogrammet
inriktning marknadsfaring har genomgatts med godkant resultat.

Mil

Efter avshitad kurs férvantas studenten lonna:

s ftillimpa avancerade teorier och modeller om internationella affirer,
multinationella faretag och internationell strategisk marknadsfiring pa
tillvaxtmarknader

» sjilvstindigt problematisera och 16sa internationella affarsproblem genom att
tillimpa modeller pa faktiska affirssituationer pa tillvaxtmarknader

» Lritiskt och sjilvstindigt analysera den strategiska affirskontexten pad
tillvaxtmarknader

» genomfora en institutionell analys av tillvaxtmarknader for ett “Western
Multinational Corporation™ (MNC) verksamt pa en sddan marknad, genom att
tillimpa institutionell nitverksteori fir omvarldsanalys

« analysera resurser och kapacitet for "Western MNCs™ pa tillvaxtmarknader

» analysera och designa matchande strategier och internationell
marknadsforingsstrateg



Innehall
Kursen innehaller:

strategiskt “Corporate Social Responsibility”™, CSR

integrera hallbarhet och affrsstrateg

den lokala affirsmiliin som en grund for internationell CSR-strategi

skapa och transformera samhalleliga fordelar till konkwrrensfordelar for hallbar
affarsverksamhet

» lamphgt strategiskt beshitsfattande

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av firelisningar, seminarier och praktikfall Uppgifter kan lésas
individuellt och 1 grupp. Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.

Bedémning av studentens prestation gérs genom sknftliz individuell examination och
skriftliza rapporter. Aktivt deltagande under obligatoriska kursmoment krivs for godkint
resultat.

Betvget A utgir det higsta betygssteget, resterande betve folier 1 fallande ordning dar
betvget E utgdr det ldgsta betygssteget fir att vara godkénd. Betvget F innebér att
studentens prestationer beddmts som underkanda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille félier minst en fornvad examination i nira
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftliz tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfallen per 1dsar. Studenter som fatt underkant pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppnd godkint resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart, hksom hur sammanvigning av betvg pa enskilda examinationsmoment till

shutligt kursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfars och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lamphigt. Andra tvper av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i svfte att
sdkerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning

Kursen kan inte inga 1 examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med mnehéllet:Overlappar kursen: 4FE345.

Kurslitteratur och dvriga ldromedel

Obligatorisk litteratur

Jansson, H. (2007). International Business Marketing in Emerging Country
Markets, The Third Wave of Internationalization af Firms. Cheltenham UK:
Edward Elgar Publishing. 238 sidor.

Jansson, H. (2007). International Business Strategy in Emerging Country Markets,
The Institutional Network Approach. Cheltenham, UK: Edward Elgar Publishing. 296

sidor.

Vetenskapliga artiklar, ca 300 sidor.



