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Kursplan
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Institutionen for marknadsforing

4FE545 Internationella affarsstrategier pa tillvixtmarknader, 12
hdgskolepoing

International Business Strategy in Emerging Country Markets, 12
credits

Amnesgrupp
Foretagsekonomi

Niva
Avancerad niva

Firdjupning
AIN

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2013-04-23
Kursplanen giller fran och med héstterminen 2013

Fiorkunskaper
Fior tilltride till kursen kr3vs att 165 av 180 hp pa ar 1-3 pa civilekonomprogrammet
inriktning marknadsféring har genomgatts med godként resultat.

Mial

Efter genomgangen kurs forvantas studenten kunna:

» forstd och tillimpa avancerade teorier och modeller om mternationella affirer,
multinationella foretag och internationell strategisk marknadsforing pa
tillvaxtmarknader

» sjdlvstandigt problematisera och lésa internationella affarsproblem genom att
tillampa modeller pa faktiska affirssituationer pa tillvaxtmarknader

» Lritiskt och sjElvstandigt analysera den strategiska affarskontexten pad
tillvaxtmarknader

» genomifora en mstitutionell analys av tillvaxtmarknader for ett "Western
Multinational Corporation™ (MNC) verksamt pa en sadan marknad, genom att
tillimpa mstitutionell nitverksteor for omvirldsanalys

» analvsera resurser och kapacitet for “Western MINCs™ pa tillvxtmarknader

» analvsera och designa matchande strategier och internationell
marknadsforingsstrategi



Innehall
Kursen innehaller:

strategiskt “Corporate Social Responsibility”™, CSR

integrera hallbarhet och afférsstrategi

den lokala affirsmilitn som en grund for internationell CSR-strategi

skapa och transformera samhalleliga fordelar till konlwrrensfordelar for hallbar
affarsverksamhet

» lamphgt strategiskt beshitsfattande

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av firelisningar, seminarier och praktikfall Uppgifter kan lésas
individuellt och 1 grupp. Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betygen Underkand, Godkand eller Vil godkand.

Fior kursen som helhet ges nigot av betygen: vil godkind, godkind, underksnd samt A-
F enligt ECTS betvgsskala. Betvg sitts baserat pa bedémning av skrifthiea rapporter.
Studenter som fatt underként kan komplettera efter examinators anvisningar.

Fir betvoget godkand ska malen vara uppnadda; betyget avgdrs av hur vl studenten har
uppfyllt milen For sammanvigning av betyg till kursbetyg hinvisas tll dokumentet
“Principer for betygsrapportering dnr 2011/1607.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfirs och sammanstdlls i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfalle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1amphst. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.
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