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Huvudomr &de
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Avancerad niva
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AIN
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Senast reviderad 2022-12-05 av Ekonomihogskolan. Andrad institutionstillhdrighet.
Kursplanen gdller fran och med varterminen 2023

Forkunskaper
Grundl &ggande behdrighet for studier pa avancerad niva samt séarskild behdrighet: 90
hp i huvudomradet foretagsekonomi och engelska B/6 eller motsvarande.

Mal

Efter avsutad kurs forvantas studenten kunna:

» beskriva, forklara och reflektera 6ver avancerade teorier och modeller inom
internationell afférs- och marknadsstrategi

« analyseraempiriskt material och |6sa strategiska afférsproblem genom att
tillampa teorier och modeller pa verkliga affarssituationer for foretag som verkar
patillvaxtmarknader

« analyserainterna och externa strategiska forutséttningar och organisationen for
ett internationel It foretag for att utvardera den nuvarande situationen samt féreda
en hallbar internationell affars- och marknadsstrategi for tillvaxtmarknaden

* genomféraen ingtitutionell analys av en tillvaxtmarknad for ett multinationel It
foretag och relatera det till en matchande strategi for foretaget

 presentera och diskutera rapportresul tat



Innehall

Kursen innehaller:

 perspektiv painternationell affarsstrategi

« utvecklingen patillvaxtmarknader de senaste decennierna

» karaktaren och betydelsen av affarsrelationer och nétverk patillvaxtmarknader

« ingtitutionernas natur, roll och utveckling pa tillvaxtmarknader

* det institutionella ndtverket

« foOretagens ansvar patillvaxtmarknader

« dtrategier for matchning av interna och externa nétverk for att uppnaen hallbar
internationell affarsstrategi for ett foretag pa en tillvaxtmarknad

» business-to-business marknadsféringsstrategier for att konkurrera och lyckas pa
tillvaxtmarknader

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av forelasningar, seminarier, workshops och foretagsbesok.
Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursen examineras genom uppgifter, individuellt och i grupp samt presentation och
diskussion av resultat.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med kursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Studenter som ligger nara grénsen
for godkant betyg pa rapporter kan fa komplettera efter examinators anvisningar och
tidsangivelse for att uppna godkant resultat.

Om universitetet beslutat att en student har ratt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfor provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eller i ndra anslutning till kursen genomfors en
kursvérdering. Resultat och analys av kursvarderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nasta kurstillfélle.
Kursvéarderingen genomfors anonymt.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
overensstammer med innehdllet: 4FE516.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur
Cavusgil, T, Ghauri, P. N, Akcal, A. Doing Business in Emerging Markets, Sage.



Senaste upplaga. Cirka 390 sidor.

Jansson, H. International Business Srategy in Complex Markets. Edward Elgar.
Senaste upplaga. Cirka 290 sidor.

Referendlitteratur
Pehrsson A. (2020). Competitive International Strategy. Routledge. Boca Raton FL .
U.S.A. 186 sidor.

Ovrigt studiematerial
Vetenskaplig artiklar. Cirka 300 sidor.



