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Huvudomr &de
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
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Niva

Avancerad niva
Fordjupning
AIN
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Senast reviderad 2022-12-05 av Ekonomihogskolan. Andring av institutionstillhdrighet
Kursplanen gdller fran och med varterminen 2023

Forkunskaper
Grundl &ggande behdrighet for studier pa avancerad niva samt séarskild behdrighet 90 hp
i huvudomradet foretagsekonomi. Engelska B/Engelska 6.

Mal

Efter avsutad kurs forvantas studenten kunna:

 redogorafor, forklara och reflektera dver avancerade teorier och modeller inom
internationell afférs- och marknadsforingsstrategi

« analyseraempiri och |6sa strategiska affarsproblem hos foretag aktiva pa
tillvaxtmarknader genom att applicerateorier och modeller paverkliga
affarssituationer

« analyserainterna och externa strategiska forutsdttningar i, samt organisation av,
ett internationellt féretag med syfte att utvardera nuvarande situation samt att
foreda en hdllbar internationell affars- och marknadsforingsstrategi paen
tillvaxtmarknad

« genomféraen ingtitutionell analys av en tillvaxtmarknad for ett multinationel It
foretag och relatera den till en matchningsstrategi for foretaget pa aktuell



marknad
« presentera och argumentera for uppkomna resultat saval skriftligt som muntligt

Innehall

Kursen innehaller:

« marknadsféringsstrategier kring afférsrel ationer

* |okal och regional organisation

« analysav miljon patillvaxtmarknader

 den strategiska processen inom internationella afférer
e empirisk datainsamling i multikulturellateam

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av forelasningar, seminarier och workshops. Till detta kan
foretagsbestk komma att varadel av kursen. Deltagande i seminarer och forberedelse
infor dessa &@r obligatoriskt. Aktivt deltagande &ven i samtliga andra aktiviteter under
kursen forvantas. Obligatoriska moment framgéar av schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Betygssattning baseras pa bedomningar av gruppbaserade skriftliga uppgifter och
individuella tentamina, samt studentens deltagande i kursens aktiviteter och formaga att
presentera och diskutera studentrapporters innehall och resultat.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgtr det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda.

Efter varje ordinarie examinationstillfélle foljer minst en férnyad examination i ndra
anslutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillfallen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfallen per |8sdr. Studenter som fatt underkant
parapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkant
resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart, liksom hur sammanvégning av betyg pa enskilda examinationsmoment
till slutligt kursbetyg sker.

Kursvardering

En skriftlig kursvardering genomférs och ssmmanstallsi en rapport, vilken arkiveras
vid fakulteten. Resultatet och eventuel It vidtagna dtgarder kommuniceras av
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfalle eller pd annat sétt
som kursansvarig finner 1dmpligt. Andratyper av kursvérderingar, exempelvis |6pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntrasi syfte
att sakerstélla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
overensstammer med innehdllet: Overlappar kursen: 2FE515.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel
Obligatorisk litteratur



Jansson, Hans, International Business Marketing in Emerging Country Markets: The
Third Wave of Internationalization of Firms. Edward Elgar. Senaste upplagan, ca 240
sidor.

Jansson, Hans, International Business Strategy in Emerging Country Markets. The
Institutional Network Approach. Edward Elgar. Senaste upplagan, ca 290 sidor.

Vetenskapliga artiklar, ca 200 sidor.



