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Forvintade studieresultat

Efter genomgangen kurs farvintas studenten kunna:

» diskutera och problematisera fragestillningar relaterade till marknadsféringens
glokalisering samt olika aktirers roller i en forinderliz marknadsfiringslogik,

+ identifiera och tolka marknadsforingens olika dimensioner och perspektiv utifran
ett problemorienterat och holistiskt farhallningssatt,

» firsti och tillimpa begrepp. teorier och modeller relaterade till kundrollen,
sinnesupplevelser och kreativa processer i ett foretags marknadsforing,

» sjilvstandigt avgransa, utforma och utfora ett verklichetsnira projekt kopplat till
forskningsfronten med relevans for teoribildningen pa omridet och den valda
problemstillningen

» lritiskt virdera aktuell foretagsekonomisk litteratur 1 form av vetenskapliza
artiklar och bicker samt dess praktiska tillimpning.



Innehall

Kursen byggs och formas av kritisk reflektion och dkad insikt i frigor som accentuerar
marknadsforingens foranderlishet pa en alltmer globaliserad marknad. Olika perspektiv
Iyfts fram och parallellt med globaliseringens mflytande aktualiseras fordndrade hvsstilar,
betydelsen av innovativa lisningar, det viixande engagemanget 1 hillbarhetsfragor och

marknadens oberdknelighet.

Kundens allt stirre betydelse som medverkande aktér uppmérksammas, vilket forandrar
forutsattningarna for nyskapande och kreativa processer i organisationer. Vidare mtar
sinnesmarknadsféring en central roll vilket inneb&r att sinnenas betydelse och lindernas
upplevelser betonas som utgangspunkt for framgangsnk marknadsforing.

Kursen utgirs av tva delar. For det firsta &r den uppbvzgd av en serie seminarier
baserade pa litteraturstudier som relaterar till teoretiska referensramar, begrepp och
maodeller, for det andra utgérs den av eft konsultarbete. Bada dessa delar integreras och
formar den samlade kursen.

Kursen har en tematisk inriktning som kan variera for olika terminer eller 13sar.

Undervisningsformer

TUnder kursens gang kommer marknadsfaringens forinderlichet att behandlas genom
seminarier, sjilvstudier, gastforelasningar och foretagsbesék. Det sker ocks3d individuell
handledning och mstruktioner i samband med individuella eller gruppbaserade uppgifter.
Deltagandet 1 och forberedelser infér vissa seminarier och méten &r obligatorisk.

Examinationen sker genom forfattandet av rapporter enskilt eller 1 grupp. Ett aktivt
deltagande under obligatoriska seminarier forutsitts ocksa for godként resultat.

Fir lursen som helhet ges ndgot av betvgen: vil godkind, godkind, underkind samt A-
F enligt ECTS betygsskala.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betvgen Underkind, Godkand eller VEl godkiind.

Fir kursen som helhet ges ndgot av betvgen: vil godkind, godkind, underkind samt A-
F enligt ECTS betygsskala. Gnunden for betyg avgors av hur vl studenten har uppfyllt
de forvantade studieresultaten.

Fir studerande, som ej blivit godkinda vid ordinarie tentamenstillfille, erbjuds méjlighet
till omtentamen 1 regel 5-8 veckor efter ordinarie proviillfille. Vid skrifiliz tentamen ges
totalt minst fem tillfillen per dellours att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfillen per l&sar.

Kursvirdering

En skrifthg kursvirdering genomfors och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
nstitutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras fir studenterna vid nasta kurstillfille eller pa annat sitt
som kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvirderingar, exempelvis lopande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sdkerstilla kontinuerlig kovalitetsutveckling.

Kurslitteratur och dvriga liromedel
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Vetenskapliga artiklar

Vetenskapliga artiklar intar en visentlig roll och vilis ut av kursens lirare. Kursens
tematiska inriktning kan harvid fi betvdelse.

Ovrigt

Ovrigt material kan tillkomma med hinsyn till det tema som aktualiseras i kursen under
olika terminer eller 1&sar.



