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Kursplanen gdller fran och med vartermin 2026.

Forkunskaper

Srskild behérighet;
15 hp foretagsekonomi pa avancerad niva och Engelska 6, eller motsvarande.

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

« formuleratydligaforskningsfragor som adresserar specifika forskningsproblem
inom foretagsekonomi

« etablera en koppling mellan forskningsproblemen, teoretiska ramverk och
datai nsamlingsmetoder

« tillampa vetenskapliga metoder for insamling och analys av kvalitativa och



kvantitativa data
« tolka, utvardera och validera forskningsresultat utifran vetenskapliga,
samhélleliga och etiska aspekter

Innehall
Kursen behandlar f6ljande omraden och begrepp:

« introduktion till centralaforskningskoncept, inklusive problemdefinition och
forfining.

« formulering av teoretiska ramverk och forskningshypoteser.

« utforskning av metoder for insamling av kvalitativa och kvantitativa data.

e anaysav datamed hjdlp av [ampliga forskningsmetoder.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av forelasningar, seminarier och grupparbete.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E eller F.

Kursen examineras genom en seminarieserie i grupp som diskuteras muntligt och
lamnasini skriftlig form 1 hp, ett skriftligt grupparbete som diskuteras muntligt och
[amnasini skriftlig form 2,5 hp samt en individuell skriftlig examination 4 hp.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dar
betyget E utgtr det |&gsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda.

Omexamination gesi enlighet med Lokalaregler fér kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet.

| det fall student med funktionsnedséttning har réatt till sérskilt pedagogiskt stod beslutar
examinator om anpassad eller alternativ examination.

Kursvardering

Kursvérdering genomférs under kursen eller i ndra anglutning till kursens avslutning.
Resultat och analys av genomford kursvardering ska skyndsamt aterkopplastill de
studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta kurstillfélle ska senast
vid kursstart informeras om féregéende kursvarderingsresultat och genomforda
forandringar i kursen.

Ovrigt
| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer dven examinationer
genomforas pa engelska.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur
Alvesson, M. & Sandberg, J. (2011). Generating research questions through
problematization. Academy of Management Review, 36: sida 247-271.

Alvesson, M. & Sandberg, J. (2011), Ways of constructing research questions. gap-



spotting or problematization? Organization, 18 (1) 23-44.

Malhotra, Naresh K. Essentials of Marketing Research: a hands-on orientation. Global
Edition. Harlow: Pearson. Senaste upplaga. Cirka 430 sidor.

Saunders, M. N. K., Lewis, P. & Thornhill, A. Research methods for business students.
Harlow: Pearson Education. Senaste upplaga. Cirka 880 sidor.

Ovriga laromedel
Vetenskapliga artiklar och bocker kommer att tillhandahallas av forel asaren.



