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Forkunskaper
Grundlidggande behdrighet for studier pa avancerad niva samt sérskild behdrighet

foretagsekonomi 1-90 hp, varav 22,5 hp i marknadsforing eller motsvarande, inklusive ett

examensarbete pa niva G2E. Engelska B

Maél

Efter avslutad kurs forvéintas studenten kunna:

e fOrstd grundldggande koncept, strukturer och tekniker kopplade till
internationaliseringsprocessen inom sma och medelstora foretag (SMFs)

o kritiskt applicera sadana forvaltningsmodeller pa internationell marknadsforing,
inkop, produktion och organisation inom SMFs i verkliga sammanhang

¢ ta fram ett koncept for, utveckla och implementera ett strategiskt ramverk for
internationaliseringen av ett SMF

e analysera vilka afférssituationer som strategiskt sett &r viktigast for SMFs pa den

internationella marknaden
e analysera typiska sma affarssystem i Osteuropa och Ostasien

Innehéll

Centrala 4mnen som kursen kommer att behandla:



e internationella marknadsforingsstrategier hos SMFs

e organisationen av internationaliseringsprocessen

e utformningen av nétverk for exportsamarbeten med syfte att utoka handeln och
nd nya marknader

o intrddesstrategier hos SMFs, i synnerhet till och fran marknader i
utvecklingslander

e betydelsen av kluster i processen for att attrahera resurser och utveckla en stark
profil som kan stotta foretag som positionerar sig pa den internationella
marknaden

Kursen innefattar omfattande tréning i:

e tillimpad analys — applicerandet av teorimodeller pa verkliga afférsfall
e presentationer (savél skriftligt som muntligt)
e teamwork

Undervisningsformer

Kursen innehéller foreldsningar for att tillhandahalla anviandbara strukturer och verktyg
for kvalificerad problemlosning i affarsrelaterade situationer. Foreldsningarna kommer
att ledas savil av forskare fran akademin, med specialintresse for det berérda omradet,
som av erfarna utdvare fran branschen, som presenterar sina egna strategiska problem.
Studenterna jobbar savil i team som individuellt for att 16sa verkliga strategiska problem
hos SMFs. Savil teamresultaten som de individuella resultaten presenteras och
forsvaras vid seminarier.

I kursen blandas géstforelasningar med verkliga fall, teamwork och
studentpresentationer, med fokus pa ett antal olika besldktade omraden. Savil
individuella rapporter som grupprapporter produceras under kursens géng, dessa
presenteras och diskuteras sedan vid seminarier.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.
Betygssittningen baseras pa en beddmning av skriftlig tentamen, rapporter och
studentens forméga att presentera och diskutera rapportinnehéllet.

For studerande, som ej blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillféllen per lasér.

For kursen som helhet ges nagot av betygen: U, G eller VG samt A-F enligt ECTS
betygsskala. For betyget godkand ska de forvantade studieresultaten vara uppnadda;
betyget avgdrs av hur vl studenten har uppfyllt de forvintade studieresultaten. For
sammanvagning av betyg till kursbetyg hinvisas till dokumentet ”Principer for
betygsrapportering dnr 2011/160”.

Kursvirdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvirderingar, exempelvis 16pande
under kursens ging eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstdlla kontinuerlig kvalitetsutveckling.
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