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Faststalld 2019-11-27.
Reviderad 2024-01-29. Revidering av poéngsatta examinerande moment samt
uppdatering av standardtexter.

Kursplanen géller frén och med hosttermin 2024.

Forkunskaper

Grundl &ggande behdrighet for studier pa avancerad niva samt sérskild behorighet:
K andidatexamen inom foretagsekonomiskt, samhéllsvetenskapligt, humanistiskt
huvudomrade, eller motsvarande. Engelska 6, eller motsvarande.

Mal
Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

» jamfoéraoch kritiskt diskutera mdjligheter och begrénsningar med olika
definitioner av sociat entreprentrskap samt forklara begreppets historiska



ursprung

« integrera kunskap om och kritiskt diskutera kopplingar mellan entreprentrskap
och samhéllsférandring

* beskriva och reflektera dver olika aspekter och teman av entreprendrskap och
dess samhéllsférandrande roll

 analysera och beddma en komplex situation rérande entreprendrskap och
samhaéllsférandring

« forklara metodméssiga implikationer av att forska kring entreprendrskap som
socialt fenomen

Innehall

Kursen innehaller:

« socialt entreprendrskap: En dversikt av olika begrepp och traditioner

 entreprentrskap och samhéllsféréndring: Ursprung och historia— utvalda
nyckeltexter

« entreprendrskap och samhallsforandring: Ett ” europeiskt” perspektiv pa
entreprendrskap

« entreprendrskap och samhéllsforandring: Kritik och fragestallningar

* entreprendrskap och samhéllsférandring: Samtida teman och nyckeltexter

 entreprentrskap och samhéllsféréndring: M etodol ogiska utmaningar och
stéllningstaganden

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av forelasningar och seminarier. Seminarier ar obligatoriska.
Datum for obligatoriska moment framgar av schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, Eeller F.

Kursen examineras genom ett individuellt skriftligt arbete 4,5 hp samt ett skriftligt
grupparbete 3 hp.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda.

Omexamination gesi enlighet med Lokaaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet.

| det fall student med funktionsnedséttning har rétt till sarskilt pedagogiskt stod beslutar
examinator om anpassad €eller alternativ examination.

Kursvardering

Kursvéardering genomférs under kursen eller i ndraanslutning till kursens avslutning.
Resultat och analys av genomford kursvardering ska skyndsamt aterkopplastill de
studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta kurstillfélle ska senast
vid kursstart informeras om foregaende kursvéarderingsresultat och genomforda
forandringar i kursen.

Ovrigt



| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer &ven examinationer ges pa
engelska.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Berglund, K., Johannisson, B., & Schwartz, B. (Red.).Societal entrepreneur ship:
positioning, penetrating, promoting. Edward Elgar Publishing. Senaste upplaga. Cirka
300 sidor. Utvalda kapitel.

Dey, P., & Steyaert, C. (Red.). Social Entrepreneurship: An Affirmative Critique.
Edward Elgar Publishing. Senaste upplaga. Cirka 350 sidor.

Karlsson, M. (2018). Infinitely Demanding Entrepreneurship. (Doktorsavhandling,
Linnaeus University Press). Kap 2.

Steyaert, C., & Hjorth, D. Entrepreneurship as social change: a third movementsin
entrepreneur ship book. Edward Elgar Publishing. Senaste upplaga. Cirka 350 sidor.
Utvalda kapitel.

Ovriga laromedel
Vetenskapliga artiklar. Cirka 500 sidor.

Referendlitteratur
Saunders, M; Lewis, P. & Thornhill, A. Research methods for business students.
Pearson Education Ltd. Senaste upplaga. Cirka 740 sidor.

Seymour, R. (Ed.). (2012).Handbook of research methods on social entrepreneurship.
Edward Elgar Publishing. 261 sidor.

Ziegler, R. (2011). An introduction to social entrepreneurship. Edward Elgar
Publishing. 252 sidor.



