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Forkunskaper
Grundldggande behorighet for avancerad niva samt sarskild behorighet:

« Foretagsekonomi 90 hp, GIN/F, inklusive ett examensarbete pa niva G2E, eller
motsvarande;
» Engelska B/Engelska 6, eller motsvarande.

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

kritiskt diskutera avancerade ramar for internationell marknadsforingsstrategi
reflektera 6ver aktuell forskning inom omréadet

applicerasin kunskap genom att skriva vetenskapliga paper

praktiskt implementera internationell marknadsforingsstrategi

Innehall

Kursen bestar av diskussioner och analyser av nyckelaspekter av internationell
marknadsforingsstrategi, sasom strategisk kompetens, internationaliseringsprocesser,
entré pd internationella marknader, konkurrensstrategi och internationell varumarkning.
Under forelasningarna kommer bocker och artiklar att diskuteras och de kommer att
vara grunden fér de papper som sedan skrivs.



Undervisningsformer

Foreldsningar baserade pa den obligatoriska litteraturen. Inbjudna géster foreldser pa
amnen som &r relaterade till kursens tema. Studenterna arbetar i sma grupper for att
producera papper. Presentationer och diskussioner sker pa obligatoriska seminarier..

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx ller F.

Examinationen utgors av skrivna rapporter, muntliga presentationer och aktivt
deltagande vid seminarier.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det |agsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestamma att en student som ligger nara gransen for godkant betyg far utfora
kompl etterande uppgifter for att na upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har rétt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfOr provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eler i ndra anslutning till kursen genomférs en
kursvardering. Resultat och analys av kursvérderingen ska aterkopplastill de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nasta kurstillfélle.
Kursvérderingen genomfors anonymt.

Overlappning

Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis
dverensstammer med innehallet: Kursen dverlappar 4FE010 och 4FEQOE:1 med 15 hp
vardera.

Kurdlitteratur och dvriga léromedel

Obligatorisk litteratur

Albaum, G., Duerr, E. & Josiassen, A., International Marketing and Export
Management. Pearson. Senaste upplaga. Cirka 715 sidor.

Pehrsson, A. (Ed.), Competitive International Strategy. London and New Y ork:
Routledge. Senaste upplaga. Cirka 152 sidor.

Pehrsson, A. (2024), Digital Business Strategy: Content, Context, and Cases. London
and New York: Routledge. 169 sidor.

Vetenskapliga artiklar och rapporter som véjsi samrad med handledare.



