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Forkunskaper

Grundldggande behorighet for avancerad niva samt sérskild behorighet:
Foretagsekonomi 90 hp inklusive ett examensarbete pa nivd G2E, samt Engelska
B/Engelska 6, eller motsvarande.

Miél

Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

o kritiskt diskutera avancerade ramar for internationell marknadsforingsstrategi
o reflektera 6ver aktuell forskning inom omradet

e applicera sin kunskap genom att skriva vetenskapliga paper

o praktiskt implementera internationell marknadsforingsstrategi

Innehall

Kursen bestér av diskussioner och analyser av nyckelaspekter av internationell
marknadsforingsstrategi, sdsom strategisk kompetens, internationaliseringsprocesser,
entré pa internationella marknader, konkurrensstrategi och internationell varumérkning.
Under foreldsningarna kommer bocker och artiklar att diskuteras och de kommer att
vara grunden for de papper som sedan skrivs.

Undervisningsformer

Foreldsningar baserade pa den obligatoriska litteraturen. Inbjudna géster foreldser pa
dmnen som &r relaterade till kursens tema. Studenterna arbetar i sma grupper for att
producera papper. Presentationer och diskussioner sker pa obligatoriska seminarier.

Examinationsformer
Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.



Examinationen utgors av skrivna rapporter, muntliga presentationer och aktivt
deltagande vid seminarier.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det lagsta betygssteget for att vara godkind. Betyget F innebér att
studentens prestationer bedomts som underkénda.

Efter varje ordinarie examinationstillfélle foljer minst en fornyad examination i néra
anslutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfdllen per 14sér. Studenter som fétt underkéant pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppnd godként resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart, liksom hur sammanvégning av betyg pa enskilda examinationsmoment till
slutligt kursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sétt som
kursansvarig finner ldmpligt. Andra typer av kursvérderingar, exempelvis 10pande under
kursens géng eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstdlla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning

Kursen kan inte ingd i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med innehallet i denna kurs: Kursen 6verlappar 4FE010 och 4FEOOE: 1
med 15 hp vardera.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Albaum, G., Strandskov, J. & Duerr, E. International Marketing and Export
Management. Prentice Hall. Senaste upplagan. 528 sidor.

Pehrsson, A. (2001). Strategy in Emerging Markets. Studies in Global Competition,
No. 8. Routledge. 261 sidor.

Vetenskapliga artiklar och rapporter som véljs i samrad med handledare.



