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Grundliggande behdrighet for studier pd avancerad niva samt sarskild behinghet:
Kandidatexamen i foretagsekonomi varav minst 30 hégskolepoing 1 marknadsfaring,

Engelska B/6 eller motsvarande.

Mal

Efter avshitad kurs ska studenten lamna:

» utifran ett akademiskt forhallningssatt samla in, analvsera och tillimpa information

i en relevant och bestimd kontext

o anvinda sig av kvalitativa metoder vid analysering av fragestallningen
» anvianda sig av kvantitativa metoder vid analysering av fragestillningen
« omvandla den insamlade informationen till en strategi i syfte att 16sa ett

marknadsfaringsproblem

» urskilja konkreta och teoretiska tillimpmngar samt tillimpningar pa ledningsniva
+ visa hur ett antal praktiska metodikproblem kan analyseras och foresla losningar
till dessa i farhallande till de olika lésningarnas fordelar och nackdelar



Innehall

En dvergripande introduktion till de olika riktningarna inom samhallsvetenskaperna ges
savil teoretiskt som praktiskt. Kursen omfattar dessutom en kort introduktion till
projektarbeten och metoder for datainsambing som t.ex. enk3ter, mtervjuer, malgrupper
o.s.v. Den hir delen av kursen kommer att baseras pa praktiska exempel i syfie att ge
studenterna konkreta kumskaper om marknadsundersékningar. Amnen som behandlas
A

» hur man specificerar informationsbehovet 1 samband med beslutsfattande om
marknadsforing

+ hur man identifierar relevant information och informationskéllor 1 syfte att belvsa
de forhallanden for marknadsforingen som &r relevanta for problemstillningarna

o hur man_ i viss omfattning. anvinder sig av kvalitativa och kvantitativa metoder
for att forklara marknadsfarhillandena som &r relevanta for projektet

« hur man analyserar informationen som man har fatt fram om marknaden och
jamfor den med en allmin marknadsforingsstrategi

Undervisningsformer
Undervisningen pa kursen bestar av forelisningar, Gvningar, seminarier, sjalvstudier och
diskussioner samt studentpresentationer. Obligatoriska moment framgdr av schemat.

Examinationsformer
Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.
Studenten bedoms utifran mlEmmngsuppgifter, workshops och seminariepaper.

Betvzet A utgir det higsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dir
betyzet E utgir det ligsta betyessteget fir att vara godkind. Betvget F innebér att
studentens prestationer bedomts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille féljer minst en fornyad examination i ndra
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skrifilis tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per l3sar. Studenter som fitt underkint pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkint resultat.

Betvaskriterier fir A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart_ liksom hur sammanvigning av betve pa enskilda examinationsmoment till
shitligt lkursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfirs och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
falulteten. Fesultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfalle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1amplist. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis l6pande under
kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och dvriga liromedel

Obligatorisk litteratur
Aaker, D. A Kumar, V_ Leone, R. & Day, G. 5. Marketing Research. John Wiley
and Sons. Senaste upplagan. 768 sidor.

Utvalda vetenskapliga artiklar, 600 sidor.



