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Forkunskaper
Grundlaggande behorighet for avancerad niva samt sarskild behorighet
Foretagsekonomi 1-90hp inklusive ett examensarbete pa niva G2E.

Mal

Delkurs 1: International Marketing Strategy, 15hp

Studenterna férvantas forsta avancerad internationell marknadsforingsstrategi baserat
pa aktuell forskning.

Delkurs 2: Foretagsekonomi, examensar bete, avancer ad niva, 15hp

problemati serande kunskaper om avancerade teoretiska och empiriska problem; att
gavstandigt formulera ett forskningsproblem, att anvanda forskningsmetod, att samla
in och analysera data, att kritiskt kunna ganska forsknings- och utredningsrapporter,
gavstandigt utarbeta skriftlig presenation av ett examensarbete

Innehall

Delkurs 1 International Marketing Strategy 15 hdgskolepoéng
Kursen bestar av diskussioner och analyser av nyckelaspekter av internationell
marknadsforingsstrategi, sasom strategisk kompetens, internationaliseringsprocesser,



entre pd internationella marknader, konkurrensstrategi och internationell varumarkning.
Under forelasningarna kommer bocker och artiklar att diskuteras och de kommer att
vara grunden for de papper som sedan skrivs. Varje termin & &gnad &t ett sarskilt tema.

Delkurs 2 Foretagsekonomi, examensarbete, avancerad niva 15 hogskolepoang
Kursen innehdller en seminarieserie for examensarbetet.

Examensarbetet innebar definition och formulering av problem, sasmmanstéllning av en
rapport och oppositioner pa andras arbeten.

Undervisningsformer

Delkurs 1: International Marketing Strategy, 15hp

Forel asningarna baserad pa den obligatoriska litteraturen. Inbjudna géster forel aser pa
amnen som &r relaterade till terminens tema. Studenterna arbetar i sma grupper for att
producera papper. Presentationer och diskussioner sker pa obligatoriska seminarier.

Delkurs 2: Foretagsekonomi, examensar bete, avancerad niva, 15hp
Undervisningen bestér av seminarier och handledning. Deltagande i seminarier &r
obligatoriskt.

Examination
Kursen bedéms med betygen Underkand, Godkand eller Val godkand.

Delkurs 1: International Marketing Strategy, 15hp
Examinationen utgors av skrivna rapporter, muntliga presentationer och aktivt
deltagande vid seminarier.

For studerande, som g blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds
mojlighet till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfalle. Vid skriftlig
tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till
vilken studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per 1asdr.

Delkurs 2: Foretagsekonomi, examensar bete, avancer ad niva, 15hp
Beddmningen av de studerande prestationer sker genom beddmning av examensarbete
och oppostion.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: va godkand (80% -100%), godkand
(60%-79%), underkand (0%-59%) samt A-F enligt ECTS betygsskala. Grunden for
betyg avgors av hur vél studenten har uppfyllt de forvantade studieresultaten.

Kursvardering

En skriftlig kursvardering genomférs och ssmmanstallsi en rapport, vilken arkiveras
vid institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna &tgarder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfélle.

Overlappning

Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehall helt eller delvis
dverensstammer med innehdllet: Varje delkurs har en motsvarande fristaende kurs med
vilken det finns en 100% 6verlappning.

4FEQOE: 1 6verlappar 4FE010
4FEQOE: 2 6verlappar 4FEO2E/4FEQ7E

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel
Litteraturférteckning Delkurs 1 - International Marketing Strategy 15 hp



Albaum, G, Strandskov, J, Duerr, E, International Marketing and Export Management,
Prentice Hall, latest edition, 528 sidor

Pehrsson, A, Strategy in Emerging Markets. Studiesin Global Competition, No. 8.
Routlegde, 2001, 261 sidor

Articles and reports adapted to individual projects

Litteraturforteckning Delkurs 2 - Foretagsekonomi, examensarbete, avancerad niva
15hp

Obligatorisk litteratur

Vdljsi samrad med l&raren.



