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Mal

Efter fullgjord dellurs forviantas studenten kumna:

« virdera betydelsen av regional dynamik

» virdera och kritiskt diskutera de transformativa méjlisheter internet erbjuder

» identifiera och utveckla affSrsmijhigheter med utgdngspunkt 1 dvergangen mot en
upplevelseekonomi erbjuder

» analysera olika perspektiv pd kompetens och kamskap

» virdera olika perspektiv pa entreprendrskap och affarsutveckling

s ftillimpa olika teoretiska perspektiv pd utveckling och farindring i en
foretagskontext

s« tillimpa modeller och andra teoretiska verktyg fran kursen i en foretagskontext

» forklara och relatera méjlisheterna och konselkvenserna av att anvinda ett antal
teoretiska perspektiv 1 en affarsutvecklingskontext



Innehall

Kursen Business Development aktiverar, med utgangspunkt i foretags agerande pd en
marknad, studenternas férstaelse av och férmaga att applicera olika perspektiv och
teoretiska modeller 1 avsikt att problematisera forgivet tagna firestillningar kring
forandring och utveckling. Kursen betraktar sarskilt affirsutveckling som en pagaende
och fortlipande tillblivandeprocess. Det underliggande temat &r att medan internet
erbjuder talrika méjligheter till utveckling och farandring, forandras inte den inneboende
kraften i det regionala foretagandet och den fysiska platsen.

Kursen behandlar sirskilt:

kraften 1 regional och virtuell dynamik

glokalisering

ndtet och natverkande

skiftet mot en upplevelsebaserad ekonomi

olika perspektiv pa kunskap och larande

teoretiska perspektiv pa forandring, mobilisening och utveckling
affirsutveckling som mntrig

imitation som nnovation

Undervisningsformer
Firelisningar, handledning och seminarier. Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betygen Underkind, Godkand eller Vil godkind.

Bedémningen av de studerandes prestationer sker i form av examination via paper. For
kursen som helhet ges ndgot av betvgen: vil godkind, godkiind, underkind samt A-F
enligt ECTS hetvgsskala

Fir betyget godkand ska mdlen vara uppnadda; betvget avgdrs av hur vl studenten har
uppfyllt milen For sammanvigning av betyg till kursbetyg hinvisas tll dokumentet
“Principer for betygsrapportering dnr ELINU 2011/1607.

For studerande, som ej blivit godkanda vid ordinarie tentamenstillfille, erbjuds méjlighet
till omtentamen 1 regel 5-8 veckor efter ordinanie proviillfille. Vid skrifiliz tentamen ges
totalt minst fem tillfiillen per dellours att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfillen per ldsar.

Kursvirdering

En skrifthg kursvirdering genomfors och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras fir studenterna vid nista kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lEmpligt. Andra tvper av kursvirderingar, exempelvis lépande under
kursens gang eller samtal med studenterna farekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.
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