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Fiorkunskaper
Kandidatexamen i foretagsekonomi, med 60 hogskolepoing 1 marknadsféring
{motsvarande &mnen) och engelska B-sprik.

Forvintade studieresultat

Efter fullgjord dellours férvantas studenten

ha breda lnskaper om

* Betydelsen av regional dynamik

* De transformativa majhgheter Internet erbjuder

* De mijligheter évergangen mot en upplevelseekono-

mi erbjuder

» Firekomsten av olika perspektiv pa kompetens och
kunskap

+ Dlika perspektiv pa entreprendrskap och affirsutveckling

ha fardigheter 1

+ Att applicera olika teoretiska perspektiv pa utveckling och farandring 1 en
foretagskontext

« Att tillimpa modeller och andra teoretiska verktvg fran kursen 1 en firetagskontext

forsta
» Mijligheterna och konsekvenserna av att anvinda ett antal teoretiska perspektiv i en
affarsutvecklingskontext
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Innehall

Kursen Affarsutveckling aktiverar, med utgdngspunkt i féretags agerande pd en
marknad, olika perspektiv och teoretiska modeller 1 avsikt att problematisera forgivet
tagna forestillningar kring forandring och utveckling.

Kursen betraktar sarskilt Affarsutveckling som en pigiende och fortlépande
tillblivandeprocess. Det underliggande temat ar att medan Internet erbjuder takika
majligheter till utveckling och foréndring. forandras inte den inneboende kraften 1 det
regionala foretagandet och den fysiska platsen.

Kursen behandlar sarskilt:

* Kraften i regional och virtuell dynamik

* Glokalisering

» Nitet och nitverkande

» Skiftet mot en upplevelsebaserad ekonomi

* Olika perspektiv pa kunskap och larande

* Teoretiska perspektiv pa forandring, mobilisering och
utveckling

» Affsrsutveckling som intrig

» Imitation som innovation

Undervisningsformer
Forelasningar, handledning och seminarier

Examinationsformer
Kursen bedéms med betygen Underkand, Godkand eller Vil godkand.

Kursvirdering

En kursvardering genomfirs 1 shitet av kursen. Utvarderingsresultatet sammanstills i en
kursrapport, villken arkiveras hos institutionens administration. Resultatet av
utvarderingen och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och
presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfalle.
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