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Forvantade studieresultat

Efter genomgéngen kurs forvintas studenten ha fatt fordjupad kunskap om sambandet
mellan design, varumérke och design management. Studenten forvéntas ha utvecklat
sddana studiefardigheter att hon/han kan urskilja, formulera, problematisera och stélla
nya fragor som dr relevanta for kopplingen mellan identiteter, uttryck och processer
utifran ett designmissigt forhallningssétt. Studenten forvéntas ha utvecklat sddana
studiefardigheter som kravs for att soka och virdera kunskap utifran vetenskaplig och
konstnérlig grundniva.

Kunskap och forstielse
Studenten ska:

e kunna reflektera kring varumérke och dess koppling till design,

e kritiskt kunna granska visuella och verbala/textuttryck och dess koppling till visuell
identitet, och

o reflektera om ledarskap i processen att skapa en identitet.

Firdighet och forméaga
Studenten ska:



e kunna vilja och bedoma valet av visuella uttryck,
e kunna vélja visuella uttryck i forhallande till vald identitet, och
e kunna vilja metoder for att sdkerstélla en designprocess.

Virderingsformaga och forhallningssiitt
Studenten ska:

o kritiskt kunna granska val av visuella uttryck i forhéllande till vald identitet,
e kritiskt kunna granska och bedéma visuella uttryck, och
e kritiskt granska val av metoder for att utveckla ett varumaérke.

Innehall

Fordjupade studier i identiteter, uttryck och processer kopplat till design och design
management. Kursen tar utgangspunkt i de begrepp, modeller och teorier hamtade fran
omradena varumarken/identiteter, design, designteori, designmetodik och ledarskap inom
designomradet. Kursens utgangspunkt dr skdrningspunkten mellan ett varumarkes
visuella och verbala/textidentitet och de bada ansatsernas teoretiska kontexter. [ den
skdrningspunkten byggs kunskapen om kopplingen mellan det tinkta och synliga, men
dven individens medverkan och tolkningsforetrdde synliggdrs. Ledarskap ses som den
process som iscensdtter ’skdrningspunkten”. Det innebér att synen pa individen justeras
fran en passiv "malgrupp” till en individ som kommunicerar och interagerar med
varumarketsidentitet via produkter eller tjdnster utifran sina virderingar, sinnen och
kénslor.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, workshops och grupparbete och enskilda
uppgifter. Det dr obligatorisk nérvaro pa schemalagda moment.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.
For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnadda.

Examinationen sker genom en uppsats och redovisning i workbook/processdagbok.
Beddomningen utgar frdn workbookens fem dimensioner; Produktion, Perception,
Reflektion, Arbetssitt och Komplexitet. Varje dimension kan ge 1-7 p. Vid
betygssittningen anvinds betygen Vil godkénd (28-35 p), Godkénd (13-27 p), eller
Underkénd (0-12 p). Kursen beddms ocksa enligt den 7-gradiga ECTS-betygsskalan
(European Credit Transfer System).

Majlighet till omexamination erbjuds inom sex veckor inom ramen for ordinarie
terminstider. Antalet examinationstillfdllen &r begrinsat till minst fem ganger.

Kursviérdering

Vid slutet av kursen genomfors en kursvirdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvirderingsresultatet ssmmanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administrator samt tas upp i programradet. Resultatet av utvarderingen och eventuellt

vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nista kurstillfalle.
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