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Forkunskaper
Grundldggande behdrighet samt 60 hdgskolepoédng i &mnet Skogs- och triteknik eller
motsvarande.

Mal
Efter genomgéngen kurs ska de studerande ha:

» Oversiktliga kunskaper om virldens skogstillgdngar, skogsindustri och den globala
handeln med skogsprodukter,

* Goda kunskaper om Sveriges roll pa virldsmarknaden vad géller skogstillgangar,
industriproduktion och handel med frimst trimekaniska produkter. Kunskaperna

innefattar nuldge och tinkbara framtida scenarier,

» Oversiktliga kunskaper om regelverk, miljocertifieringsstandarder
och olika handelshinder som berdr den svenska skogsrévaran och -industrin,

» Formaga att analysera de faktorer som styr konsumtionen av framst traindustriella
produkter i ett land,

» Kunskaper om de viktigaste begreppen nér det géller marknadsforing,
» Formaga att framstilla en marknadsplan for en produkt,

* Insikt i hur ett foretag kan agera for att uppna en bestdmd position (nisch) pa



marknaden vad géller kundfokusering, marknadsforing, produktstrategi,
varumérkesbyggande etc.

Innehall

Kursen innehaller foljande delar:
e Skogstillgangar och skogsindustri ur ett globalt och nationellt perspektiv,

e Virldsmarknaden for skogsindustriprodukter, handelsmonster och faktorer som
paverkar dessa monster. Héri ingar savél konjunkturfenomen som olika typer av
regleringar. Undervisningen relateras till Sveriges détida, nuvarande och framtida
position pd marknaden.

e Marknadsanalys av en nation vad avser faktorer som styr konsumtion, import och
export av traprodukter,

¢ Grunderna i marknadsforing,
o Ovning i att utarbeta en marknadsplan for en produkt,

e Foretagsbesok vid foretag med medvetet val av marknadsposition.

Undervisningsformer
Undervisningen bedrivs i form av forelésningar, Gvningar och studiebesok. I kursen ingér
att arbeta fram och presentera en marknadsplan.

Examinationsformer

Kursen bedéms med betygen U,3,4 eller 5.

Beddmning av de studerandes prestationer sker genom skriftlig och muntlig presentation
av marknadsplan och skriftlig tentamen. Tentamen kan i undantagsfall ocksa
genomforas muntligt.

Kursvirdering

Efter avslutad kurs genomfors en kursvérdering som sammanstélls skriftligt och
aterkopplas till studenterna. Sammanstéllningen redovisas for aktuella organ samt
arkiveras av kursansvarig institution.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Juslin, H. Hansen, E. Strategic Marketing in the Global Forest Industries; Authors
Academic Press 2003. 610 s.

Forest Products Annual Market Review, senaste argangen. Utges av arligen av
UNECE och éterfinns pa
http://www.unece.org/forests.html.

Global Forest Resources Assessment 2010. Utges av FAO och aterfinns pa
http://www.fao.org/docrep/013/i1757¢/i1757e.pdf

Presentationer och material som tillhandahalles i samband med undervisning och
industribesok.



