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Forvintade studieresultat

Efter genomgéngen kurs ska studenten tillégnat sig ett vetenskapligt forhallningssétt till
kommunikationsteorier och forskningsmetod, och ett kéllkritiskt och analytiskt
forhallningssétt vid informationsbearbetning. Vidare skall studenten ha djupare
kunskaper om sévil kvalitativ som kvantitativ metod och ha forméga att med stdd i
litteratur och forskning kunna kritiskt granska och jamfora olika teoretiska ansatser.
Dessutom ska studenten sjilvstandigt kunna applicera sévél teorier som metoder i
planering och genomf6rande av vetenskapliga undersdkningar samt kunna presentera
insamlade och bearbetade data genom akademisk rapportskrivning.

Innehall

Kursen ger fordjupade kunskaper om kommunikationsteorier och dkad forstaelse for de
uppgifter som ledare inom medieforetag stélls infor och for mediernas roll i samhéllet.

Teori och metod studeras for en kandidatuppsats inom Media Management med
inriktning mot framtida yrkesverksamhet.

Kursen ska ldgga grunden till forskarutbildning och forskningsarbete genom att
kommunikationsteorier och olika teoretiska ansatser jaimfors och granskas kritiskt.
Teoribildningen stills i relation till samhélls- och beteendevetenskapliga
forskningsmetoder.



Medieforetagens speciella roll i samhéllet jamfort med andra foretag betonas.
Ledningsfragorna stér i centrum. Samhéllsforandringar belyses med hjélp av bl a teorier
om innovationsforlopp.

Undervisningsformer

Undervisning sker i integration mellan teori och praktik genom, forelésningar seminarier,
laborationer och dvningar. For Media management-programmets rdkning bor
laborationer, nir s& dr mdjligt, genomforas i projektform riktat mot studenternas
respektive fadderforetag.

Examinationsformer
Kursen bedoms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkéand.
For betyget godkénd ska de forvéintade studieresultaten vara uppnadda.

Student vid Linnéuniversitetet har rétt att {2 sitt betyg for kurs 6versatt till den sjugradiga
ECTS-skalan. For att fa sitt betyg Oversatt ska studenten ldmna en begéran om detta till
lararen vid kursstart.

Examination sker genom aktivt deltagande i seminarier, tentamen, laborationer och
6vningar. Examination kan forekomma savil enskilt som i grupp.

Omexamination erbjuds inom sex veckor inom ramen for ordinarie terminstider. Antalet
examinationstillfillen &r begrinsat till fem ganger.

Kursvirdering

I slutet av kursen genomfors en kursvirdering enligt Linnéuniversitetets riktlinjer.
Utvérderingsresultatet sammanstélls i en kursrapport vilken arkiveras hos institutionens
administratér samt tas upp i programréadet. Resultatet av utvirderingen och eventuellt
vidtagna atgirder kommuniceras med kursansvarig och presenteras for studenterna vid
nésta kurstillfalle.
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