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Forkunskaper
1MK120 Organisationer och kommunikation 30 hp, eller motsvarande

Forvintade studieresultat
Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

e Redogora for etablerade teoretiska perspektiv pa public relations och centrala
begrepp inom omradet.

e Beskriva och diskutera olika public relations-verksamheter

e Undersoka och kritiskt analysera olika public relationsverksamheter.

o Tillampa etablerade vetenskapliga metoder inom medie- och
kommunikationsvetenskap.

e Planera, genomfora och avrapportera ett uppsatsprojekt inom givna tidsramar.

Innehall

Kursen bestar av fyra delkurser:

Delkurs 1 Public Relations 15 hogskolepoing

Delkursen har sin utgdngspunkt i organisationers strategiska kommunikationsarbete, med
sdrskilt fokus pa relationerna till olika intressenter i omvérlden. Public Relations
uppmaérksammas utifran olika teoretiska perspektiv - men ocksé som bransch och
aktivitet.



Delkurs 2 Metod 7,5 hogskolepoiing

Delkursen utgar fran etablerade samhaillsvetenskapliga metoder och rymmer flera
tillimpade delar, i vilka studenterna samla in, bearbetar, analyserar och presenterar
information.

Delkurs 3 Uppsats 7,5 hogskolepodng
Studenterna planerar och genomfor ett mindre forskningsarbete, i grupp, som
presenteras i uppsatsform och seminariebehandlas

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av foreldsningar, laborationer/tillimpade 6vningar, seminarier och
handledning.

Examinationsformer
Kursen beddms med betygen Underkénd, Godkénd eller Vil godkénd.
Kursen examineras genom skriftliga 6vningar och aktivt deltagande i gruppdiskussioner.

Kursvirdering
Efter kursen genomfors en muntlig eller skriftlig utvéirdering. Resultatet aterkopplas till
studenterna.
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