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IMK121. Den studerande ska vara antagen till Informatdrsprogrammet.

Forvintade studieresultat
Efter genomgangen kurs ska studenten kunna:

e Redogora for och tillimpa teorier om strategisk kommunikation och
organisationers pr-arbete.

e Redogora for de villkor som styr produktionen av medieinnehall.

e Redogora for relationen mellan politik, medier och medborgare med betoning pa
mediernas roll som demokratisk offentlighet.

e Redogora oversiktligt for de legala ramar som styr journalistik och professionellt
informations- och kommunikationsarbete.

e Behirska valda metoder och tillvigagingssitt for omvéarldsbevakning.

Innehall

Kursen bestar av fyra delkurser:

Delkurs 1 Politisk kommunikation 7,5 hégskolepodng

Delkursen behandlar 6versiktligt hur kunskaper i form av medieinnehall produceras och
hur samhéllsstrukturer och organisatoriska monster villkorar denna produktion. Stor vikt
laggs vid mediernas roll som kulturindustrier, forhallandet mellan medieorganisationerna
och deras omvérld med sérskilt fokus pa villkoren for modern politisk kommunikation.
Forstaelse for detta dr centralt for en informators mojlighet att arbeta med bade agenda-



och publiceringskontroll.

Delkurs 2 Public Relations och pdverkansarbete 7,5 hogskolepoing

Delkursen har sin utgangspunkt i organisationers strategiska kommunikationsarbete med
sarskilt fokus pa relationerna till olika intressenter i omvérlden. Public Relations
uppmaéarksammas utifran olika teoretiska perspektiv, men ocksa som bransch, praktik och
aktivitet.

Delkurs 3 Omviirldsanalys 7,5 hogskolepoding

Delkursen utgar fran organisationers arbetsmetoder och tekniker for omvérldsbevakning
och omvérldsanalys. Kursen rymmer en storre tillimpad del i vilken studenterna med
hjalp av beprovade metoder samlar in, bearbetar, analyserar och presenterar
information.

Delkurs 4 Grundliggande medierdtt och informationsriitt 7,5 hogskolepoiing
Delkursen utgar ifran de legala ramarna for informations- och kommunikationsarbete i
vid mening, med fokus pa yrkesgrupperna informatérer och journalister; informations-,
yttrande- och tryckfrihet, upphovsritt, PUL, marknadsrétt, och pressetiska regler
uppmirksammas.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av forelédsningar, laborationer/tillampade 6vningar, seminarier och
handledning,

Examinationsformer
Kursen beddms med betygen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.
Kursen examineras genom skriftliga 6vningar och aktivt deltagande i gruppdiskussioner.

Kursviérdering
Efter kursen genomfors en muntlig eller skriftlig utvéirdering. Resultatet aterkopplas till
studenterna.
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