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Faststallande
Faststdlld av Ekonomihégskolan 2019-03-06
Kursplanen géller frén och med hostterminen 2019

Forkunskaper
Foretagsekonomi 60 hp, varav minst 15 hp pa G1F-niva. Engelska B/6 eller
motsvarande.

Mal

Efter genomgangen kurs forvantas studenten kunna:

* utvardera marknadsforingsbeslut, inklusive beslut om att skapa en marketing mix

« analyseraoch problematiserainsikter om hur skillnader i ekonomiska, kulturella,
sociala, politiska och juridiska miljoer kan paverka marknadfringsbesl ut

« skaffaen 6versikt dver samtida frégor kring marknadsforing och de unika
utmaningar marknadsforingschefer star infor i den dynamiska affarsmiljon

Innehall

Kursen innehaller:

introduktion till five forces industry analysis
konkurrens; marknadspositionering; strategisk planering
konkurrensfordel; diversifiering; strategisk formulering
internationell marknadsféring; marknadsforingsstrategi



Undervisningsformer

Undervisning utfors som distansundervisning med hjélp av en larplattform och bestér
av gavstudier baserat painstruktioner fran kursansvarig, deltagande i webbaserade
gruppdiskussioner och individuella skriftliga rapporter. Kursen kréver dtkomst till en
dator och internet. Inga obligatoriska méten pa campus ingar.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursen examineras genom en individuell caseanalysuppgift och en hemtentamen.

Efter varje ordinarie examinationstillfadlle féljer minst en férnyad examination i ndra
anglutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddel ats.
Studenter som ligger nara gransen for godkant betyg pa rapporter kan fa komplettera
efter examinators anvisningar och tidsangivelse for att uppna godkant resultat.
Betygskriterier for Underkand eller Godkandskalan kommuniceras skriftligt till
studenten senast i samband med kurs-/delkursstart.

Kursvardering

Under kursens genomfdrande éler i ndraanslutning till kursen genomférs en
kursvardering. Resultat och analys av kursvérderingen ska aterkopplastill de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nasta kurstillfélle.
Kursvérderingen genomfors anonymt.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel
Ovrigt unidervisningsmaterial
V etenskapliga artiklar och case. Cirka 100 sidor.

Kurdlitteraturen for studenter kommer att varatillganglig antingen via Case Center
https://www.thecasecentre.org eller Harvard Business School Publications
https.//hbsp.harvard.edu/cases.



