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Forkunskaper
Foretagsekonomi |11, 60 hp och Engelska B/Engelska 6

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

« analysera, vélja och utvarderaldmpliga konceptuella strukturer for
ledningsbeslut relaterade till processen kring global marknadsféring

e anvandasig av strategiska analyser kopplade till foretag, marknader och
foretagskulturer pa tillvaxtmarknader

« haen fortrogenhet med och forstaelse for de viktigaste koncepten, strukturerna
och teknikerna som &r kopplade till internationaliseringsprocessen hos
multinationellaforetag (MNCs) och sma och medelstora foretag (SMFs)

« kritiskt anvanda sig av sadana ledningsmodeller i verkligafall i samband med
den internationella marknadsf 6ringen och organisationen inom SMFs

* kommunicerainsamlad information, identifierade problem samt |6sningar utav
dessa, saval genom skriftliga inlamningsuppgifter som genom muntliga
presentationer



Innehall

Kursen innehaller:

« en bedutsorienterad syn painternationaliseringsprocessen inom foretag, fran
bedlut kring huruvida man bor internationalisera, till beslut kring genomférande
och koordinering av en global marknadsforingsinsats

» marknadsforingsstrategier for internationella affarer hos multinationella foretag

« dtrategier inom internationella affarer tillampade pa utvecklingslanders
marknader

 organisationen av internationaliseringsprocessen inom SMFs, inklusive
intradesstrategier, framforallt i och fran utvecklingslanders marknader

Undervisningsformer
Foreldsningar, seminarier samt évningar i:

« tillampad analys — tillampandet av teoretiska modeller i autentiska affarsfal.
 presentationer (saval skriftliga som muntliga)
o effektivt teamwork

Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8 godkand.

Kursen examineras genom skriftlig tentamen, skriftliga rapporter samt
rapportpresentationer. Aktivt deltagande vid seminarier krévs for godkant resultat.

For studerande, som g blivit godkéndavid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds
mojlighet till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfalle. Vid skriftlig
tentamen ges totalt minst fem tillfallen per delkurs att tentera for den kursplan till
vilken studenten antagits. Vanligtvis ges 3 tillfallen per 1&sar. Studenter som fatt
underkant pa rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: U, G eller VG samt A-F enligt ECTS
betygsskala. For betyget godkand ska de forvantade studieresultaten vara uppnadda;
betyget avgdrs av hur val studenten har uppfyllt de férvantade studieresultaten. For
sammanvagning av betyg till kursbetyg hanvisastill dokumentet ” Principer for
betygsrapportering dnr 2011/160”.

Kursvardering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstéllsi en rapport, vilken arkiveras
vid fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna &tgarder kommuniceras av
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfalle eller pa annat sétt
som kursansvarig finner lampligt. Andratyper av kursvarderingar, exempelvis |6pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntrasi syfte
att sékerstélla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Cavusgil, S.T, Ghauri, P.N, Akcal, A.A. Doing Businessin Emerging
Markets. SAGE Publications Ltd. Senaste upplagan. Ca 420 sidor.

Hollensen, S., Global Marketing, A decision-oriented Approach. FT Prentice Hall.
Senaste upplagan. Ca 300 s.



Vetenskapliga artiklar ca 200 s.



