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Forkunskaper
Foretagsekonomi 1-60 hp, varav minst 22,5 hp i organisation, marknadsforing eller
motsvarande.

Mal

Kursens syfte ér att forse studenter med en djupare forstielse for internationella afférer
och global marknadsforing, savil vad géller multinationella foretag (MNCs) som sma
och medelstora foretag (SMFs). Aven om kursen behandlar internationella afférer och
global marknadsforing pa det stora hela finns det dnda ett fokus pé utvecklingsldndernas
marknader, framforallt Asien och Stillahavsregionen samt Osteuropa. Anledningen till
detta dr savil dessa omradens snabbt vixande betydelse som marknader for
visterldndska foretag som de nya internationella konkurrenter som dyker upp i dessa
lander.

Efter avslutad kurs forvéntas studenten:

e kunna analysera, vélja och utvérdera lampliga konceptuella strukturer for
ledningsbeslut relaterade till processen kring global marknadsforing

e kunna forstd och anvénda sig av strategiska analyser kopplade till foretag,
marknader och foretagskulturer i utvecklingslidnder, speciellt i Asien och
Stillahavsregionen

¢ ha en fortrogenhet med och forstaelse for de viktigaste koncepten, strukturerna



och teknikerna som é&r kopplade till internationaliseringsprocessen hos MNCs och
SMFs

e kritiskt anvdnda sig av sddana ledningsmodeller i verkliga fall i samband med den
internationella marknadsforingen och organisationen inom SMFs

¢ kunna kommunicera insamlad information, identifierade problem samt 16sningar
utav dessa, savil genom skriftliga inlimningsuppgifter som genom muntliga
presentationer

Innehall

Centrala &mnen som kursen kommer att ta upp:

e en beslutsorienterad syn pé internationaliseringsprocessen inom foretag, fran
beslut kring huruvida man bor internationalisera, till beslut kring genomforande
och koordinering av en global marknadsforingsinsats

e strategier inom internationella affarer tillimpade pé utvecklingslanders
marknader, framforallt i Asien och Stillahavsregionen

e organisationen av internationaliseringsprocessen inom SMFs, inklusive
intrddesstrategier, framforallt i och fran utvecklingslanders marknader

e marknadsforingsstrategier for internationella affdarer hos SMFs

Kursen innehaller omfattande 6vningar i:

e tillimpad analys — tillimpandet av teoretiska modeller i autentiska affarsfall.
e presentationer (saval skriftliga som muntliga)
o cffektivt teamwork

Undervisningsformer

Det huvudsakliga syftet med foreldsningarna ér att tillhandahdlla vardefulla strukturer
och verktyg géllande internationella afférsstrategier, global marknadsforing och
internationaliseringen av foretag, samt att diskutera hur dessa kan tillimpas vid
beslutsfattande och kvalificerad problemlosning i affarsrelaterade situationer.

Under kursen forses studenterna med inlamningsuppgifter som ska 19sas antingen i
grupp eller pa egen hand. Dessa uppgifter ér starkt kopplade till de viktigaste fragorna
inom SMFs och utvecklingsldndernas marknader. Infor grupparbetet forses studenterna
med utvalda artiklar och fallstudier. Uppgifterna skall ldmnas in skriftligt men ocksa
presenteras muntligt och diskuteras vid seminarier.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.

Examination av den obligatoriska litteraturen sker genom skriftlig tentamen. Betyget
baseras pa alla aktiviteter relaterade till kursen; skriftlig tentamen, skriftliga rapporter
forfattade individuellt och i grupp, rapportpresentationer och ett aktivt deltagande.

For studerande, som ¢j blivit godkinda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillféllen per laséar.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: U, G eller VG samt A-F enligt ECTS
betygsskala. For betyget godkind ska de forviantade studieresultaten vara uppnadda;
betyget avgors av hur vél studenten har uppfyllt de férvéintade studieresultaten. For
sammanvagning av betyg till kursbetyg hinvisas till dokumentet ”Principer for
betygsrapportering dnr 2011/160”.

Kursviérdering

En skriftlig kursvirdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfélle eller pa annat satt som



kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvirderingar, exempelvis 16pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstdlla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Hollensen, S., Global Marketing, A decision-oriented Approach. FT Prentice Hall.
Senaste upplagan. 300 s.

Lasserre, P., & Schiitte, H., Strategies for Asia Pacific. Meeting new challenges.
Palgrave, Macmillan. Senaste upplagan. 300 s.

Vetenskapliga artiklar 200 s.



