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Kursplan

Ekonomihdgskolan
Institutionen for marknadsforing

2FE431 Business Marketing, 7,5 hogskolepoéng
Business Marketing, 7.5 credits

Huvudomrade
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva
Fordjupning
G2F

Faststillande
Faststélld av Ekonomihogskolan 2014-10-15
Kursplanen géller fran och med hdstterminen 2015

Forkunskaper

For tilltrdde till kursen krivs att 105 av 120 hp pé civilekonomprogrammets basblock har
genomgatts med godkant resultat eller Foretagsekonomi I-11, 60 hp varav minst 15 hp
marknadsforing samt Engelska B/Engelska 6 eller motsvarande.

Miél

Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

e Dbeskriva och analysera vad som kénnetecknar business-to-business-marknader

e beskriva och analysera foretags relationer och nitverk

e beskriva och analysera hur aktorer pa business-to-business marknaden kan skota
sina relationer och nitverk

e beskriva och analysera industriell forséljning och ink6p

e analysera en verklig affarssituation genom att tillimpa kursens teorier samt
formedla dess resultat och rekommendationer pa ett professionellt sétt

Innehall

Kursen innehaller:

¢ business-to-business-marknader med ett relationsperspektiv

¢ Dbusiness-to-business-ndtverk, deras struktur, innehall och betydelse ur ett
nétverksperspektiv

e industriella ink6p och forséljning

e projektmarknadsforing

Undervisningsformer



Foreldsningar, grupparbete och seminarier. Obligatoriska moment framgar av schemat.

Examinationsformer

Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursens examination gors 16pande under hela dess kursperiod. Bedomning av
studentens prestation gors genom skriftlig individuell examination, skriftliga rapporter
samt uppgifter i grupp. Aktivt deltagande under obligatoriska kursmoment forutsétts for
godként resultat.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgor det ldgsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebér att
studentens prestationer bedomts som underkénda.

Efter varje ordinarie examinationstillfalle foljer minst en fornyad examination i néra
anslutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillfdllen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfdllen per 1dsar. Studenter som fatt underkéant pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppné godkint resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kursstart, liksom hur ssmmanvégning av betyg pa enskilda examinationsmoment till
slutligt kursbetyg sker.

Kursviérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1dmpligt. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens géng eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sdkerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan inte ingé i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med innehéllet i denna kurs: Kursen 6verlappar: 2FE414 och 2FE415.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Ford, D., Gadde, L-E., Hakansson, H. & Snehota, 1. Managing Business
Relationships. Wiley. Senaste upplagan. 238 sidor.

Vetenskapliga artiklar, ca 300 sidor.

Ytterligare litteratur véljs i samrdd med examinator, ca 400 sidor.



