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Fior tilltride till kursen kr3ivs att 105 av 120 hp pa civilekonomprogrammets basblock har

genomgatts med godkint resultat.

Mil

Efter genomgangen kurs forvantas studenten kunna:

» redogira for 6verviganden och avgirande faktorer som paverkar beslut inom ett

foretags marknadskommunilkation

» analvsera och utvirdera ett foretags marknadskommunikation ur ett

marknadsstrategiskt perspeltiv

» analysera och utvardera ett foretags integrerade marknadskommunikation

« redogdra for hur digitala medier paverkar ett foretags
marknadskommunikationsstrategier

Innehall

Kursen har savil en teoretisk som en praktisk inriktming. Under kursen kommer
studenterna 1 grupper genomfora ett storre praktiskt inriktat projektarbete. Som stid for
detta kommer olika teoretiska perspektiv att presenteras under kursens ging.

Kursinnehall som kommer att diskuteras r:

kommumikationsteori

mtegrerad marknadskommunikation
kampanjplaner och marknadsplaner
digitala medier

storytelling



Undervisningsformer
Undervisningen bestar av fireldsningar och seminarier, parallellt med handledning och
instruktioner 1 samband med gruppbaserade uppgifter.

Examination
Kursen bedéms med betygen A, B, C, D, E. Fx eller F.
Kursen examineras genom skriftlie tentamen, rapport och muntlig presentation.

Betvget A utgir det higsta betygssteget, resterande betve folier 1 fallande ordning dar
betvget E utgdr det ligsta betygssteget fir att vara godkind. Betvget F innebdr att
studentens prestationer beddmts som underkanda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille féljer minst en fornyad examination i ndra
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skrifiliz tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera for den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per l3sar. Studenter som fatt underkint pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkint resultat.

Betvaskriterier fir A-F-skalan kommuniceras skriftlit till studenten senast i samband
med kurs-/delloursstart, liksom hur sammanvagning av betyg pa enskilda
examinationsmoment till shitligt kursbetyg sker.

Kursvirdering

En skriftlig kursvardering genomfirs och sammanstdlls i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgdrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid n3sta kurstillfalle eller pa annat sitt som
kursansvarig finner 1amphst. Andra typer av kursvirderingar, exempelvis lopande under
kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntras i syfte att
sikerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Kursen kan mte nga 1 examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med mnehdllet:Overlappar kursen 2FE420 7.5 hp.

Kurslitteratur och dvriga ldiromedel

Obligatorisk litteratur
Fill. C. Marketing Communications: Brands, Experiences & Participation. Pearson
Education Ltd. Senaste upplagan. Ca 300 sidor.

Vetenskapliga artillar, ca 300 sidor.



