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Kursplanen géller fran och med hostterminen 2014

Forkunskaper
For tilltrade till kursen krévs att 105 av 120 hp pa civilekonomprogrammets basblock har
genomgatts med godkant resultat

Mal
Efter fullfoljd kurs ska studenten kunna:

e Dbeskriva och analysera vad som kénnetecknar business-to-business marknader

e beskriva och analysera foretags relationer och nétverk

e beskriva och analysera hur aktorer pa business-to-business marknaden kan skoéta
sina relationer och nitverk

e Dbeskriva och analysera industriell forsiljning och inkép

e analysera en verklig affarssituation genom att tillimpa kursens teorier samt
formedla dess resultat och rekommendationer pa ett professionellt sétt

Innehall

Kursen innehéller:

¢ Dbusiness-to-business marknader med ett relationsperspektiv

¢ Dbusiness-to-business nétverk, deras struktur, innehéll och betydelse ur ett
nétverksperspektiv

e industriella ink6p och forséljning

¢ projektmarknadsforing



Undervisningsformer
Foreldsningar, grupparbete och seminarier. Obligatoriska moment framgéar av schemat.

Examinationsformer

Kursen bedoms med betygen Underkidnd, Godkénd eller Vil godkénd.

Kursens examination gors lopande under hela dess kursperiod. Bedomning av
studentens prestation gors genom skriftlig individuell examination, skriftliga rapporter
samt uppgifter i grupp. Aktivt deltagande under obligatoriska kursmoment forutsétts for
godként resultat.

For kursen som helhet ges nagot av betygen: vil godkédnd, godkénd, underkédnd samt A-
F enligt ECTS betygsskala.

For betyget godkédnd ska malen vara uppnadda; betyget avgors av hur vil studenten har
uppfyllt mélen. Fér sammanvégning av betyg till kursbetyg hénvisas till dokumentet
’Principer for betygsrapportering dnr: ELNU 2011/160”.

For studerande, som ¢j blivit godkénda vid ordinarie tentamenstillfélle, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfdllen per ldsar. Studenter som féatt underkéant pa rapporter
kan komplettera efter examinators anvisningar.

Kursvérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgérder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfdlle eller pd annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursvérderingar, exempelvis 16pande under
kursens ging eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras 1 syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Obligatorisk litteratur

Ford, D., Gadde, L-E., Hikansson, H. & Snehota, 1. Managing Business
Relationships. Wiley: Chichester. 238 s. Senaste upplagan.

Vetenskapliga artiklar, ca 300 s.

Ytterligare litteratur véljs i samrad med examinator, ca 400 s.



