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Forkunskaper
Foretagsekonomi 60 hp pa GIN och G1F nivavarav minst 22,5 hp marknadsforing
samt Engelska B/Engelska 6, eller motsvarande.

Mal

Efter avdutad kurs forvantas studenten kunna:

« redogora for centrala begrepp och begreppsrelationer inom kvantitativa och
kvalitativa metoder

« formuleraforskningsproblem och metodol ogiskt grundade forskningsstrategier
som svarar an mot det formulerade problemet utifran sdval kvantitativa som
kvalitativa metoder

« redogora for ontologiska och epistemol ogiska stéllningstaganden

« argumentera for val av empiriskt material och tillvagagangssatt for
materialinsamling

« analysera, tolka och vardera forskningsresultat utifran vetenskapliga,
samhaélleliga och etiska aspekter

Innehall



Kursen introducerar centrala fragor och perspektiv i forskningsprocessen genom att
fokusera pa vetenskapsteori och metodologi.

Kursen innehaller:

« introduktion till forskningsprocessen och forskningsmetoder inom
foretagsekonomi

« introduktion till olika grundldggande vetenskapliga antaganden om
kunskapsproduktion och olika forskningsperspektiv

« implikationer for praktisk forskning beroende pa grundl dggande antaganden om
kunskapsproduktion

 formulering av forskningsfraga

* utvarderingskriterier

« tillgang till empiriskt material

» olikasétt att analysera och tolka kvalitativ och kvantitativ data

 olikasétt att skriva slutsatser och resultat

 forskningsetik

* diskutera och utvérdera ett examensarbete

» anvandning av referenser

Undervisningsformer

Undervisningen bestar av forel asningar och seminarier. Obligatoriska moment
inkluderar forel asningar och seminarier. Datum for obligatoriska moment framgar av
schemat.

Examination
Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Kursen examineras genom ett grupprojekt och en skriftlig tentamen.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dar
betyget E utgor det |&gsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda. Betygskriterier for A-F-skalan
kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband med kursstart, liksom hur
sammanvagning och viktning av betyg pa enskilda examinerande moment till slutligt
kursbetyg sker. Grunden for betyg avgors av studentens maluppfyllelse.

Fornyad examination gesi enlighet med Lokalaregler for kurs och examination pa
grundniva och avancerad nivavid Linnéuniversitetet. Examinator kan undantagsvis
bestamma att en student som ligger nara gransen for godkéant betyg far utfora
kompl etterande uppgifter for att na upp till betyget godkand.

Om universitetet beslutat att en student har rétt till sarskilt pedagogiskt stod pa grund av
funktionsnedséttning, har examinator rétt att ge ett anpassat prov eller att studenten
genomfOr provet pa ett alternativt sétt.

Kursvardering

Under kursens genomforande eler i ndraanslutning till kursen genomférs
kursvérdering. Resultat och analys av genomférd kursvardering ska skyndsamt
aterkopplastill de studenter som genomfort kursen. Studenter som deltar vid nasta
kurstillfalle erhdler aerkoppling vid kursstart. Kursvérdering genomfors anonymt.

Overlappning

Kursen kan inteingdi examen med annan kurs, varsinnehdll helt eller delvis



overensstammer med innehdllet: 2FE197, 2FEQ04, 2EB004, 2FEQ06, 2FEQ4E:2,
2FE10E:2, 2FE11E:2, 2FEL17E:2, 2FE941, 2EBO13, 2FE27E:2, 2FE28E:2 och
2FE29E:2 med vardera 7,5 hp vardera.

Ovrigt
| defall undervisningsspraket i kursen & engelska kommer &ven examinationer ges pa
engelska.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel
Obligatorisk litteratur

Charry, K. et al. Marketing Research with IBM SPSS Satistics: A practical guide.
Routledge. Senaste upplaga. Cirka 260 sidor.

Saunders, M., Lewis, P. & Thornhill, A. Research methods for business students.
Pearson Education Limited. Senaste upplaga. Cirka 870 sidor.

Ovriga laromedel
Vetenskapliga artiklar. Cirka 300 sidor



