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Kursplan

Ekonomihdgskolan
Institutionen for marknadsforing

2FE29E Entrepreneurial Marketing, including Degree Project
(Bachelor), 30 hogskolepoiang

Ent(ri_epreneurial Marketing, including Degree Project (Bachelor), 30
credits

Huvudomride
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva
Fordjupning
G2E

Faststillande
Faststélld av Ekonomihdgskolan 2015-05-27
Kursplanen giller frdn och med varterminen 2016

Forkunskaper
Foretagsekonomi 90 hp varav 30 hp inom foretagsekonomisk fordjupning
marknadsforing pa niva G2F, samt Engelska B/Engelska 6, eller motsvarande.

Mél
Delkurs 1: Entreprenorskap - ett skandinaviskt perspektiv, 7,5 hp

Efter avslutad delkurs forvintas studenten kunna:

e redogora for grundldggande entreprenorskapsteoretiska begrepp

e Dbeskriva skillnaderna mellan olika perspektiv pa entreprendrskap

¢ analysera betydelsen av de olika perspektiven och deras respektive antaganden
for samhéllsutvecklingen

e tillimpa teorier och modeller pa berittelser om entreprendrskap i Sméland och
Skandinavien och tolka fallstudiernas innehall

e identifiera, formulera och kritiskt diskutera teoretiskt och praktiskt relevanta
fragestdllningar knutna till samhéllsentreprendrskap

Delkurs 2: Foretagsekonomisk metod, 7,5 hp
Efter avslutad delkurs forvéntas studenten kunna:

e redogora for centrala begrepp och begreppsrelationer inom kvantitativa och
kvalitativa metoder



formulera forskningsproblem och metodologiskt grundade forskningsstrategier
som svarar an mot det formulerade problemet utifran sévél kvantitativa som
kvalitativa metoder

redogora for ontologiska och epistemologiska stallningstaganden

e argumentera for val av empiriskt material och tillvigagéngssitt for

materialinsamling
analysera, tolka och virdera forskningsresultat utifran vetenskapliga, samhélleliga
och etiska aspekter

Delkurs 3: Examensarbete, marknadsforing, 15 hp

Efter avslutad delkurs forvantas studenten kunna:

identifiera och formulera avgransade teoretiska och empiriska forskningsproblem
planera och genomfora ett amnesfordjupande arbete pa begrénsad tid genom att
vilja adekvata metoder och med héansyn till vetenskapliga, samhalleliga och etiska
aspekter

tillampa vetenskapliga forskningsmetoder

visa kunskaper inom specifika teoretiska &mnesomraden

kritiskt diskutera forskningsrapporter

sjalvstandigt skriva och skriftligt presentera examensarbetet i dialog med lérare,
studenter och eventuella fallforetag

Innehéll

Kursen innehaller foljande delkurser:

Delkurs 1 Entreprendrskap- ett skandinaviskt perspektiv 7,5 hogskolepoding
Delkursen innehaller:

klassiska och samtida perspektiv pa entreprendrskap: innovation och imitation,
kausalt och iscenséttande entreprendrskap, identifiering av mojligheter
skandinaviskt perspektiv pa entreprendrskap: samhéllsentreprendrskap,
organisatorisk kreativitet, vardagens entreprendrskap

delkursen ger ocksé tillfdlle att studera entreprendrskap i praktiken i Smaland och
Skandinavien genom praktikfall och/eller filtarbete

Delkurs 2 Foretagsekonomisk metod 7,5 hogskolepoing
Delkursen introducerar centrala frdgor och perspektiv i forskningsprocessen genom att
fokusera pa vetenskapsteori och metodologi:

introduktion till forskningsprocessen och forskningsmetoder inom foretagsekonomi
introduktion till olika grundldggande vetenskapliga antaganden om
kunskapsproduktion och olika forskningsperspektiv

implikationer for praktisk forskning beroende pé grundlédggande antaganden om
kunskapsproduktion

formulering av forskningsfraga

utvirderingskriterier

tillgang till empiriskt material

olika sétt att analysera och tolka kvalitativ och kvantitativ data

olika sétt att skriva slutsatser och resultat

forskningsetik

diskutera och utvérdera ett examensarbete

anvindning av referenser



Delkurs 3 Examensarbete, marknadsforing 15 hogskolepoiing
Delkursen innehéller en seminarieserie for examensarbetet.

Undervisningsformer
Delkurs 1: Entreprenorskap - ett skandinaviskt perspektiv, 7,5 hp
Forelasningar, handledning och seminarier. Obligatoriska moment framgér av schemat.

Delkurs 2: Foretagsekonomisk metod, 7,5 hp
Foreldsningar och seminarier. Obligatoriska moment framgér av schemat.

Delkurs 3: Examensarbete, marknadsforing, 15 hp
Seminarier och handledning. Obligatoriska moment framgér av schemat.

Examination

Kursen bedoms med betygen A, B, C, D, E, Fx eller F.

Delkurs 1: Entreprenorskap - ett skandinaviskt perspektiv, 7,5 hp
Examinationen sker genom tentamina.

Delkurs 2: Foretagsekonomisk metod, 7,5 hp Examination sker genom en uppsats
och en dugga.

Delkurs 3: Examensarbete, marknadsforing, 15 hp Examensarbetet utgors av en
skriftlig rapport som ska forsvaras vid ett seminarium. I examinationen ingar dven goéra
en muntlig och skriftlig opposition pé ett annat examensarbete.

For kursen som helhet giller foljande: Betyget A utgor det hogsta betygssteget,
resterande betyg foljer i fallande ordning dér betyget E utgor det ldgsta betygssteget for
att vara godkénd. Betyget F innebar att studentens prestationer bedomts som
underkénda.

Efter varje ordinarie examinationstillfélle foljer minst en fornyad examination i néra
anslutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges minst fem tillféllen att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges tre tillfdllen per ldsar. Studenter som fatt underként pa rapporter
kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godként resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kurs-/delkursstart, liksom hur sammanvégning av betyg pa enskilda
examinationsmoment till slutligt kursbetyg sker.

Ett examensarbete som inte bedoms kunna bli godként vid sluthandledning
rekommenderas att inte g& upp pa ordinarie slutseminarium.

Kursvérdering

Under kursens genomforande eller i nira anslutning till kursen genomfors en
kursvérdering. Resultat och analys av kursvirderingen ska aterkopplas till de studenter
som genomfort kursen och de studenter som deltar vid nésta kurstillfdlle.
Kursvirderingen genomfors anonymt.

Overlappning

Kursen kan inte ingd i examen med annan kurs, vars innehall helt eller delvis
overensstimmer med innehallet i denna kurs: Varje delkurs har en motsvarande
fristdende kurs med vilken det finns en 100% &verlappning.

2FE29E:1 overlappar 2FE231, 2FE28E:1, 2FE061, 2FE11E:1 och 2FE17E:1
2FE29E:2 6verlappar 2FE28E:2, 2FE10E:2, 2FE11E:2, 2FE17E:2, 2FE27E:2, 2FE006,
2FE197, 2EB004, 2FE904, 2FE941, 2FEO4E:2 och 2EB013

2FE29E:3 6verlappar 2FEO7E

Kurslitteratur och 6vriga laromedel



Litteraturforteckning Delkurs I - Entreprendrskap- ett skandinaviskt perspektiv
7,5 hp

Obligatorisk litteratur

Berglund, K., Johannisson, B., & Schwartz, B. (Eds.). (2012). Societal
Entrepreneurship — Positioning, Penetrating, Promoting. Cheltenham, UK: Edward
Elgar. 306 sidor.

Johannisson, B. & Lindholm Dahlstrand, A. (Eds.) (2012). Enacting Regional
Dynamics and Entrepreneurship — Bridging the Territorial and Functional
Rationales. New York: Taylor & Francis. 136 sidor.

Hjorth, D., Jones, C., & Gartner, W. B., (Eds.) (2008).Recreating/Recontextualising
Entrepreneurship (Special issue). Scandinavian Journal of Management, 24(2). s. 81-
168.

Vetenskapliga artiklar. 200 sidor.

Litteraturforteckning Delkurs 2 - Foretagsekonomisk metod 7,5 hp
Obligatorisk litteratur

Bryman, A., Bell, E., Féretagsekonomiska forskningsmetoder, Malmo: Liber
ekonomi. Senaste upplaga, (Engelsk originalversion med ISBN 978-0-19-928498-6 &r
ocksa tillatet att anvanda). 621 sidor.

Yin, R. K. Fallstudier: design och genomforande, Malmo: Liber. Senaste upplaga,
(Engelsk originalversion med ISBN 0-7619-2553-8 &r ocksa tillatet att anvénda). 208
sidor.

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor.
Litteraturforteckning Delkurs 3 - Examensarbete, marknadsforing 15 hp

Obligatorisk litteratur
Litteratur véljs i samrad med examinator



