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Forkunskaper
For tilltrade till kursen kravs att 135 hp av totalt 150 hp av kurser pa programmet
International Sales and Marketing & genomgangna och godkanda.

Mal

Delkurs 1: Fordjupade studier i internationell for séljning och marknadsféring, 7,5
hp

Efter avslutad delkurs férvantas studenten kunna:

» redogora for och diskutera specialiserade teorier inom valt omrade

Delkurs 2: Forskningsmetod, 7,5 hp
Efter avdlutad delkurs forvantas studenten kunna:

* redogorafor centrala begrepp inom kvalitativa och kvantitativa metoder

« identifiera, precisera och avgrénsa marknadsforingsproblem dér en
marknadsundersokning ar lamplig for framtagande av ett beslutsunderlag

« vérdera olika marknadsunderstkningsmetoder och argumentera dess |amplighet



utifran det aktuella marknadsforingsproblemet

« genomforaintervjubaserade-/kvalitativa marknadsundersokningar

» genomfora enkét-/observationsbaserade kvantitativa marknadsundersokningar

« anayseraoch dradutsatser utifran kvalitativ och kvantitativ data

» sammanstdlla, presentera och diskutera resultatet av en marknadsundersokning i
form av ett beslutsunderlag

Innehall
Delkurs 1: Fordjupade studier i internationell for séljning och marknadsféring, 7,5

hp
Delkursen innehdler:

« fordjupade studier inom ett valt temaomrade; t.ex. komplex forsaljning,
marknadskommunikation, strategi och prisséttning

Delkurs 2: Forskningsmetod, 7,5 hp
Delkursen innehéller:

* introduktion till forskningsprocessen och forskningsmetoder inom
foretagsekonomi

« identifiering av marknadsforingsproblem och formulering av forskningsfraga

« forskningsetiska stéllningstaganden

* intervjubaserade metoder

* Observationshaserade metoder

» operationalisering av begrepp

* urvalsprocesser

 enkéter och enkétstudier

» analystekniker for analys av kvalitativ och kvantitativ data

 rapportering av forskningsresultat

* presentation av beslutsunderlag

« fran forskningsresultat till praktisk relevans

Undervisningsformer
Delkurs 1:Fordjupade studier i internationell for séljning och marknadsféring, 7,5

hp
Undervisningen bestar av studentforel dsningar, seminarier och handledning.

Delkurs2: Forskningsmetod, 7,5 hp
Forelésningar, seminarier och laborationer.

Foljande géller samtliga delkurser:

Obligatoriska moment anges i schemat.
Examination

Kursen beddms med betygen A, B, C, D, E, Fx ller F.

Delkurs 1: Fordjupade studier i internationell for séljning och marknadsforing, 7,5

hp
Examination sker genom studentfdrel asningar, skriftliga rapporter och opposition.

Delkurs 2: Forskningsmetod, 7,5 hp
Examination sker genom en skriftlig tentamen och tva papper.

Foljande géller samtliga delkurser:



Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer i fallande ordning dér
betyget E utgér det |&gsta betygssteget for att vara godkénd. Betyget F innebar att
studentens prestationer bedémts som underkanda.

Efter varje ordinarie examinationstillfalle féljer minst en férnyad examination i ndra
andlutning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges minst fem tillféllen att tenterafor den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfallen per |8sér. Studenter som fatt underkant
parapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkant
resultat.

Betygskriterier for A-F-skalan kommuniceras skriftligt till studenten senast i samband
med kurs-/delkursstart, liksom hur sammanvégning av betyg pa enskilda
examinationsmoment till slutligt kursbetyg sker.

Kursvardering

Under kursens genomforande eler i ndraanslutning till kursen genomférs en
kursvardering. Resultat och analys av kursvérderingen ska aterkopplastill de studenter
som genomfdrt kursen och de studenter som deltar vid nasta kurstillfélle.
Kursvérderingen genomfors anonymt.

Kurdlitteratur och dvrigaléromedel

Obligatorisk litteratur

Delkurs 1: Fordjupade studier i internationell for séljning och marknadsféring, 7,5
hp

Litteratur véljsi samrad med handledare.

Delkurs 2: Forskningsmetod, 7,5 hp
Bryman, A. & Bell, E. Business Research Methods. Oxford University Press. Senaste
upplagan. 778 sidor.

Yin, R. K. Case Sudy Research. SAGE Publications Inc. Senaste upplagan. 282 sidor.



