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Forkunskaper
For tilltrade till kursen kravs att 135 hp (av totalt 150 hp) av kurser pa programmet
International Sales and Marketing & genomgangna och godkanda.

Mal

Problemati serande kunskaper om avgrénsade teoretiska och empiriska problem;

» att gavstandigt formulera ett forskningsproblem

« att anvanda forskningsmetod, att samlain och analysera data

« att kritiskt kunna granska forsknings-och utredningsrapporter, sjdvstandigt
utarbeta skriftlig presentation av ett amnesférdjupande arbete.

Innehall

Kursen bestar av en teorimodul pa 7,5 hp i antingen forsajning eller produktutveckling
och en modul i fordjupad metod pa 7,5 hp och en uppsats pa 15 hp. Kursen bedrivsi
form av en seminarieserie och med handledning for varje uppsatsgrupp.

Arbetet innebér definition och formulering av problem, sasmmanstalining av en rapport



och oppositioner pa andras arbeten.

Undervisningsformer
Undervisningen bestar av seminarier och handledning. Deltagande i seminarier ar
obligatoriskt.

Examination
Kursen beddms med betygen Underkand, Godkand eller Va8l godkand.

Beddmningen av de studerandes prestationer gors genom beddmning av examensarbete
och opposition. Betygséttning sker med nagot av betygen Va godkand (80%-100%),
Godkand (60%-79%) eller Underkand (0%-59%). Student vid Linnéuniversitetet har
rétt att fasitt betyg for kurs dversatt till den su-gradiga ECTS-skalan. For att fa sitt
betyg 6versatt ska studenten lamna en begdran om dettatill 1&raren vid kursstart.

Kursvardering

En skriftlig kursvardering genomférs och ssmmanstallsi en rapport, vilken arkiveras
vid institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgarder kommuniceras med
kursansvarig och presenteras for studenterna vid nasta kurstillfalle eller pa annat sétt
som kursansvarig finner |1ampligt. Andratyper av kursutvérderingar, exempelvis
|6pande under kursens gang eller samtal med studenterna férekommer och uppmuntrasii
syfte att sakerstélla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Kurdlitteratur och 6vriga laromedel
Metod

¢ Bryman, Alan, Bell, Emma, Foretagsekonomiska forskningsmetoder, Malmo;
Liber Ekonomi, senaste upplagan, 621 sidor (engelsk originalversion med ISBN
978-0-19-928498-6 &r ocksa tilldtet att anvanda)

* Yin, Robert K, Fallstudier: Design och genomférande, Malma, Liber, senaste
upplagan, 208 sidor (engelsk originalversion med ISBN 0-7619-2553-8 &r ocksa
tilltet att anvanda)

* Vetenskapliga artiklar, 200 sidor (scietific articles 200 pages)

Forsaljning

» 1500 sidor vetenskapliga artiklar

Produktutveckling

« 1500 sidor vetenskapliga artiklar



