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Kursplan

Ekonomihégskolan
Institutionen for marknadsforing

2FE130 International Marketing, 7.5 hdgskolepoing
International Marketing, 7.5 credits

Huvudomride
Foretagsekonomi

Amnesgrupp
Foretagsekonomi
Niva

Grundniva
Firdjupning
G2F

Faststillande
Faststilld av Ekonomihdgskolan 2014-11-27
Kursplanen galler fran och med héstterminen 2013

Fiorkunskaper
Firetagsekonomi 60 hp mklusive grnundliggande marlmadsforing 7.5 hp, samt Engelska
B/Engelska 6, eller motsvarande.

Mil

Efter avshitad kurs férvantas studenten lmna;

« ange faktorer av betydelse fir att forsta internationalisering av foretag
» bedoma hur skillnaderna 1 anvindning av produkter och tjanster, beroende pa
sociokulturella skillnader, paverkar lamplicheten av intridesstrategier

Innehall
Kursen innehaller:

historia och utveckling av den mternationella handeln

internationella marknadsundersékningsmetoder 1 ett internationellt sammanhang
gnmdliggande verktyvg gillande omvirldsanalys och foretagsanalys

delar av en global marknadsfaringsmix: produkt, prissdttning, kommunikation och
distributionslésningar

karaltaristika av stora internationella forsdlningskanaler

kultur och delar awv kulturer

marknadstilltride och expansionsformer

orgamnisation av mternationella affirer

Undervisningsformer
Fireldsmngar, handledning och seminarier. Obligatoriska moment framgar av schemat.



Examinationsformer
Kursen bedéms med betygen A, B. C. D E Fx eller F.
Kursen examineras genom skrifilic tentamen och seminariepaper.

Betyget A utgor det hogsta betygssteget, resterande betyg foljer 1 fallande ordning dar
betyzet E utgdr det 15gsta betygssteget for att vara godkind. Betyget F innebir att
studentens prestationer bedomts som underkinda.

Efter varje ordinarie examinationstillfille folier minst en fornvad examination i nira
anshitning till den tidpunkt resultatet av den ordinarie examinationen meddelats. Vid
skriftlig tentamen ges totalt minst fem tillfillen att tentera fir den kursplan till vilken
studenten antagits. Vanligtvis ges tre tillfillen per 13sar. Studenter som fart underkant pa
rapporter kan komplettera efter examinators anvisningar for att uppna godkant resultat.

Betygskritenier for A-F-skalan kommuniceras skrifthgt till studenten senast i samband
med kursstart, liksom hur sammanvigning av betvg pa enskilda examinationsmoment till

shitligt kursbetvg sker.

Kursvirdering

En skrifthg kursvirdering genomfors och sammanstills 1 en rapport, vilken arkiveras vid
fakulteten. Resultatet och eventuellt vidtagna atgirder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras fir studenterna vid nésta kurstillfille eller pa annat sitt som
kursansvarig finner lampligt. Andra tvper av kursvirderingar, exempelvis lépande under
kursens gang eller samtal med studenterna farekommer och uppmuntras i syfte att
sakerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning

Kursen kan inte ingd i examen med annan kurs, vars innehdll helt eller delvis
dverensstammer med innehallet Kursen overlappar 2FE079:2, 2FE048:2 och 2FE021
med 100 % vardera.

Kurslitteratur och 6vriga liromedel

Obligatorisk litteratur
Albaum, G. & Duerr, E. International Marketing and Export Management. Prentice
Hall Senaste upplagan. 1024 sidor.

Vetenskapliga artiklar. 200 sidor.



