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Forkunskaper
Foretagsekonomi 1-90hp varav 30hp inom foretagsekonomisk férdjupning
marknadsforing pa niva G2F.

Mal
Delkurs 1: Marketing Strategy, 7,5 hp

Efter avslutad kurs forvéintas studenten kunna:

Forklara hur marknadsforing och strategi interagerar

Beskriva traditionella teorier om strategisk marknadsforing

Kénna igen alternativa teorier om strategisk marknadsforing

Kunna analysera konsekvenserna av vald strategis betydelse for
marknadsforingen i allménhet

Beskriva hur ett foretags strategier planeras

e Utvirdera hur ett foretags strategier utvecklas

e Bedoma hur interna och externa dimensioner paverkar ett foretags strategi

Delkurs 2: Foretagsekonomisk metod, 7,5 hp
Efter avslutad kurs forvéintas studenten kunna:

e Redogora for centrala begrepp och begreppsrelationer inom kvantitativa och



kvalitativa metoder

Formulera forskningsproblem och metodologiskt grundade forskningsstrategier
som svarar an mot det formulerade problemet utifran sévél kvantitativa som
kvalitativa metoder

e Redogora for ontologiska och epistemologiska stillningstaganden

Argumentera for val av empiriskt material och tillvigagangssitt for
materialinsamling

Analysera, tolka och vérdera forskningsresultat utifran vetenskapliga,
sambhdélleliga och etiska aspekter

Delkurs 3: Examensarbete, marknadsforing, 15 hp
Efter avslutad kurs forvéantas studenten kunna:

Identifiera och formulera avgransade teoretiska och empiriska forskningsproblem
Planera och genomfora ett amnesfordjupande arbete pa begrénsad tid genom att
vilja adekvata metoder och med héansyn till vetenskapliga, samhalleliga och etiska
aspekter

Tillimpa vetenskapliga forskningsmetoder

Visa kunskaper inom specifika teoretiska &mnesomraden

Kritiskt diskutera forskningsrapporter

Sjélvstandigt skriva och skriftligt presentera examensarbetet i dialog med lérare,
studenter och eventuella fallforetag

Innehéll

Kursen innehaller foljande delkurser:

Delkurs 1 Marketing Strategy 7,5 hogskolepoiing

Afférsstrategier

Positionering

Strategisk fordndring
Innovation och entreprendrskap
Strategisk kapacitet

Strategiska syften

Delkurs 2 Foretagsekonomisk metod 7,5 hogskolepoiing
Delkursen introducerar centrala fragor och perspektiv i forskningsprocessen genom att
fokusera pa vetenskapsteori och metodologi:

Introduktion till forskningsprocessen och forskningsmetoder inom
foretagsekonomi

Introduktion till olika grundldggande vetenskapliga antaganden om
kunskapsproduktion och olika forskningsperspektiv

Implikationer for praktisk forskning beroende p& grundlédggande antaganden om
kunskapsproduktion

Formulering av forskningsfraga

Utvirderingskriterier

Tillgéng till empiriskt material

Olika sitt att analysera och tolka kvalitativ och kvantitativ data
Olika sitt att skriva slutsatser och resultat

Forskningsetik

Diskutera och utvérdera ett examensarbete

Anvindning av referenser



Delkurs 3 Examensarbete, marknadsforing 15 hogskolepoiing
Kursen innehaller en seminarieserie for examensarbetet.

Undervisningsformer
Delkurs 1: Marketing Strategy, 7.5hp
Foreldsningar, seminarier

Delkurs 2: Foretagsekonomisk metod, 7.5hp
Undervisningen bestar av foreldsningar och seminarier.

Delkurs 3: Examensarbete, marknadsforing, 15hp
Undervisningen bestar av seminarier och handledning. Deltagande i seminarier &r
obligatoriskt.

Examinationsformer

Kursen beddms med betygen Underkind, Godkénd eller Vil godkénd.

Delkurs 1: Marketing Strategy, 7.5Shp Examinationen bestar av seminariepaper och
skriftlig examination. Delkurs 2: Foretagsekonomisk metod, 7.5hp Examination
sker genom en uppsats och en dugga. Delkurs 3: Examensarbete, marknadsforing,
15hp Bedomningen av de studerandes prestationer gors genom bedémning av
examensarbete och opponering.

For kursen som helhet ges ndgot av betygen: vl godkind, godkénd, underkénd samt A-
F enligt ECTS betygsskala. For betyget godkind ska de forvintade studieresultaten vara
uppnadda; betyget avgdrs av hur vl studenten har uppfyllt de forvéintade
studieresultaten. For sammanviagning av betyg till kursbetyg hénvisas till dokumentet
Principer for betygsrapportering dnr 2011/160”.

For studerande, som ej blivit godkdnda vid ordinarie tentamenstillfille, erbjuds mojlighet
till omtentamen i regel 5-8 veckor efter ordinarie provtillfille. Vid skriftlig tentamen ges
totalt minst fem tillfdllen per delkurs att tentera for den kursplan till vilken studenten
antagits. Vanligtvis ges 3 tillfillen per ldsar.

Ett examensarbete som inte bedoms kunna bli godként vid sluthandledning anmodas inte
g upp pa ordinarie slutseminarium. Examensarbetet maste beddmas kunna bli godkéant
vid ny sluthandledning och fér g upp pa senare slutseminarium.

Kursvérdering

En skriftlig kursvérdering genomfors och sammanstills i en rapport, vilken arkiveras vid
institutionen. Resultatet och eventuellt vidtagna atgidrder kommuniceras av kursansvarig
och presenteras for studenterna vid nésta kurstillfélle eller pa annat satt som
kursansvarig finner lampligt. Andra typer av kursutvérderingar, exempelvis 16pande
under kursens gang eller samtal med studenterna forekommer och uppmuntras i syfte att
sdkerstilla kontinuerlig kvalitetsutveckling.

Overlappning
Varje delkurs har en motsvarande fristdende kurs med vilken det finns en 100%
6verlappning.

2FE10E:1 overlappar 2FE024
2FE10E:2 6verlappar 2FE006
2FE10E:3 6verlappar 2FEO7E

Kurslitteratur och 6vriga laromedel

Litteraturforteckning Delkurs 1 - Marketing Strategy 7,5 hp

Obligatorisk litteratur

Johnson, G., Whittington, R. & Scholes, K., Exploring Strategy — text & cases,
Prentice Hall. Senaste upplaga, 773 sidor

Vetenskapliga artiklar, 300 sidor

Litteraturforteckning Delkurs 2 - Foretagsekonomisk metod 7,5 hp



Obligatorisk litteratur

Bryman, A., Bell, E., Foretagsekonomiska forskningsmetoder, Malmé: Liber
ekonomi. Senaste upplaga, (Engelsk originalversion med ISBN 978-0-19-928498-6 &r
ocksa tillatet att anvdnda). 621 sidor.

Yin, R. K. Fallstudier: design och genomférande, Malmo: Liber. Senaste upplaga,
(Engelsk originalversion med ISBN 0-7619-2553-8 dr ocksa tillatet att anvénda). 208
sidor

Vetenskapliga artiklar, 200 sidor

Litteraturforteckning Delkurs 3 - Examensarbete, marknadsforing 15 hp
Obligatorisk litteratur
Litteratur véljs 1 samradd med examinator



